RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/002/20/0
z dnia 12 lutego 2020 .
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn. akt:
KER/234/19

Opinia KER - w sprawie skarg na przekaz reklamowy nie-sygnatariusza

Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy
Grottgera 9/3
00-785 Warszawa

Komisja Etyki Reklamy, Zespét Orzekajgcy w skiadzie:

e Wojciech Piwocki — przewodniczacy,
e Matgorzata Rokita — cztonek,
e  Stawomir Skowerski — cztonek,

DO:
Konsument (blizsze dane w aktach sprawy), zwany dalej ,, Wnioskodawcg”
Gold House Club z siedzibg w Warszawie, zwany dalej ,,Reklamodawcg”

OPINIA - OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspdtpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przekazu reklamowego pod kagtem zgodnosci z powszechnie przyjetymi
zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

Whnioskodawca podnidst:

,opis reklamy: Reklama znajdujgca sie na naktadkach na zagtéwki w taksdwkach korporacji Ele Taxi w
Warszawie, reklamujgca miejsce o nazwie Gold House przy ul. Zurawiej.

Przedstawia tyt rozebranej kobiety, na ktérej pupie sg meskie rece. Zatgczam zdjecie.

Tres¢ skargi: Ze zdumieniem zauwazytam naktadki na zagtowki, z ktérymi obecnie jezdzg kierowcy Ele
Taxi w Warszawie, reklamujgce miejsce o nazwie Gold House przy ul. Zurawiej.

Mielismy z mezem ktopot, zeby ttumaczy¢ naszej 9-letniej corce dlaczego pani jest rozebrana, dlaczego
pan trzyma rece na jej pupie, potem dyskusja o patriarchacie, o wykorzystywaniu kobiet, o
nierdwnosciach spotecznych itd. Nie wydaje mi sie, aby takséwka byta dobrym inicjatorem takich
dyskusiji...
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Ta reklama to ponizanie kobiet, przemoc, sutenerstwo itp. Zatgczam zdjecie i licze na szybkg reakcje
oraz wysoka kare pieniezna dla Ele Taxi” — pisownia oryginalna

We Whniosku dotyczacym reklamy umieszczonej na zagtdowkach siedzen w Ele Taxi, podniesiono
naruszenie przez reklamy powszechnie przyjetych zasad etyki bedgcych podstawg akceptacji tresci
reklamowych przez Srodowisko reklamodawcéw oraz konsumentdw poprzez ewentualnosé
potencjalnego naruszenia dyspozycji ponizszych norm Kodeksu brzmigcych, jak nastepuje:

. ,Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytg starannoscig,
zgodnie z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz
zgodnie z zasadami uczciwej konkurencji,”

. ,Reklamy nie mogg zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase,
przekonania religijne, ptec¢ lub narodowos¢.”

. ,Reklamy skierowane do dzieci lub mtodziezy muszg uwzglednia¢ stopien ich rozwoju oraz
nie mogg zagrazac ich fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu dalszemu rozwojowi.”

. ,Przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje sie odpowiednio réowniez do reklam, ktére nie sg
bezposrednio skierowane do dzieci, jednak dzieci sg ich odbiorcami ze wzgledu na forme oraz
miejsce i sposdb prezentowania reklam. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam emitowanych w
telewizji w sasiedztwie audycji dla dzieci, reklam wyswietlanych w kinach przed seansami
filmow dla dzieci oraz reklamy zewnetrznej.”

Reklamodawca nie udzielit odpowiedzi na zawiadomienie i nie wyrazit zgody na uczestnictwo w
postepowaniu przed Komisjg Etyki Reklamy.

Zespot uznat, ze oceniana reklama zawierata tresci naruszajgce dobre obyczaje oraz tresci
dyskryminujgce kobiety. Zespdt dopatrzyt sie w reklamie tresci ktére mogg zagrazac¢ fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu dalszemu rozwojowi dzieci lub mtodziezy.

Zespot zwrdcit uwage na niewtasciwie dobrane miejsce reklamy do tresci reklamy i nie dochowanie
wymaganej w takich przypadkach nalezytej starannosci.

Komisja Etyki Reklamy nie jest organem wtasciwym do oceny zgodnosci z przepisami prawa, dlatego
poleca Biuru Zwigzku Stowarzyszenn Rady Reklamy poinstruowanie Wnioskodawcy o mozliwosci
zwrdcenia sie do wtasciwych organéw w celu doktadnego zbadania oraz dokonania wigzgcej oceny
przekazu reklamowego pod katem jego zgodnosci z prawem.

W razie pojawienia sie jakichkolwiek pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rady
Reklamy w sposdb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyzszym, majgc na uwadze tre$¢ Wniosku oraz na podstawie pkt. 43 ust. 1 lit. ¢)
Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Zespot ocenit przedmiotowg reklame, jak w osnowie niniejszej
Uchwaty.
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