RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/033/20u
z dnia 13 maja 2020 .
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn. akt:

KER/004/20

1. Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

o Teresa Wierzbowska — przewodniczaca,
o Beata Ptaszynska-Jedynak — cztonek,
e Zuzanna Warowna-Toruriska — cztonek,

na posiedzeniu w dniu 13 maja 2020 r., po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/004/20 ztozonej,
na podstawie pkt. 11 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w aktach
sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko reklamie internetowej Fundacji Magna Polonia z siedzibg w
Mystowicach (dalej: Skarzony)

postanawia
- skarge oddali¢.

2. Zesp6t Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygnaturze akt KER/004/20.
Przedmiotem skargi byta reklama internetowa dwumiesiecznika Magna Polonia.

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze poinformowat:

,Tres¢ skargi: Reklama jawnie antysemicka

Art. 4

Reklamy nie mogg zawierac tresci dyskryminujacych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, pte¢ lub narodowos¢.

Art. 5

Reklamy nie mogg zawierac¢ elementéw, ktére zachecajg do aktdw przemocy.

Art. 6

Bez uzasadnionej koniecznosci powodowanej np. wzgledami spotecznymi i profilaktyka, reklamy nie
mogg motywowacé do zakupu produktu poprzez wykorzystywanie zdarzen losowych, wywotywanie
leku lub poczucia strachu.

Art.7

Reklama nie moze by¢ realizowana w sposdb, ktéry narazitby na uszczerbek obiekty o znaczeniu
historycznym lub artystycznym.

Art. 8
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Reklama nie moze naduzywac zaufania odbiorcy, ani tez wykorzystywac jego braku doswiadczenia lub
wiedzy.”- pisownia oryginalna

W toku posiedzenia skarge przedstawiat i popierat arbiter - referent.

Arbiter-referent wnidst o uznanie reklamy za niezgodng z art. 2 ust. 1, art. 4, art. 5, art. 6, art. 7 i art. 8
Kodeksu Etyki Reklamy, brzmigcych nastepujaco:

Art. 2 ust. 1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytg starannoscig,
zgodnie z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z
zasadami uczciwej konkurencji.

Art. 4

Reklamy nie mogg zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, pte¢ lub narodowos¢.

Art. 5

Reklamy nie mogg zawiera¢ elementdw, ktdére zachecajg do aktdw przemocy.

Art. 6

Bez uzasadnionej koniecznosci powodowanej np. wzgledami spotecznymi i profilaktyka, reklamy nie
mogg motywowacé do zakupu produktu poprzez wykorzystywanie zdarzen losowych, wywotywanie
leku lub poczucia strachu.

Art.7

Reklama nie moze by¢ realizowana w sposdb, ktéry narazitby na uszczerbek obiekty o znaczeniu
historycznym lub artystycznym.

Art. 8

Reklama nie moze naduzywac zaufania odbiorcy, ani tez wykorzystywac jego braku doswiadczenia lub
wiedzy.

Skarzony nie uczestniczyt w posiedzeniu; Skarzony ztozyt pisemng odpowiedz na skarge o nastepujacej
tresci: ,,Szanowni Panstwo, w imieniu reprezentowanej Fundacji oswiadczam, ze wezmie ona udziat w
postepowaniu - z tego wzgledu prosze o przedstawienie mi sktadu osobowego ciata orzekajgcego wraz
ze wskazaniem biogramow cztonkdw, co pozwoli na ocene ich postulowanej bezstronnosci.

Wzgledem samej skargi zwracam uwage, ze jest ona nieuzasadniona, bowiem trudno za
przedmiotowo istotne uznac¢ powotanie samych tylko zapisdw Panstwa kodeksu. Tym samym skarzgcy
winien wykaza¢, w jaki sposdb przekaz reklamy jest sprzeczny ze wspomniang trescia.

Niemniej jednak pozwole sobie jasno zaznaczyé, ze indagowana reklama miesci sie w granicach
powszechnie przyjetych norm spotecznych i prawnych.

W chwili wydania numeru periodyku Fundacji jego oktadka odnosita sie do sytuacji powyborczej w
Polsce. Karty trzymane przez gracza symbolizujg elementy polityki rdznych ugrupowan.
Niezaprzeczalnym jest fakt, ze sktadajg sie na nie m.in. stosunki polsko-zydowskie, postawa wobec
zorganizowanych $rodowisk dewiacyjnych [LGBTQ+], dyskusja na temat obecnosci religii w zyciu
publicznym, czy postulaty neo- komunistyczne (notabene w Polsce zarejestrowana jest Komunistyczna
Partia Polski].

Jako ze Magna Polonia jest pismem spoteczno-politycznym, to takie tresci na tamach naszego
dwumiesiecznika sg w petni uzasadnione. Oktadka w zaden sposdb nie kierunkuje stosunku do
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przedstawionych zagadnien, a tym bardziej nie ma tam nawotywania do dyskryminacji itp.
Jednoczesnie, w ramach wolnosci stowa, Redakcja ma naturalnie prawo podejmowac tematy, ktére
okreslone Srodowiska zyczytoby sobie, aby pozostawic bez rozgtosu.

W swietle powyzszego zdziwienie budzi fakt, iz przedmiotowa skarga nie zostata w catosci odrzucona
na etapie jej wstepnego rozpoznania, albowiem nie pozwala ona nawet na merytoryczne
ustosunkowanie sie do jej jedynego zarzutu - gtoszenia tzw. tresci antysemickich, ktére to nie sg w
zaden sposob zdefiniowane, lecz ktére skarzgcy zapewne pragnie okreslic w ten sposéb, ze
antysemickim jest wszystko to, co nie ma charakteru jawnie pochwalnego w stosunku do Srodowisk
zydowskich.

Na marginesie zwracam uwage, ze zwracajgc sie do Fundacji pomylili Pafstwo jej nazwe, forme
prawng i adres, co budzi¢ moze uzasadnione zastrzezenia co do rzetelnosci Panstwa postepowania.” —
pisownia oryginalna

3. Zespot Orzekajgcy zwazyt co nastepuje:

Zespot Orzekajacy nie podzielit zarzutdw Skarzgcego i nie dopatrzyt sie w przedmiotowej reklamie
naruszenia norm art. 2 ust. 1, art. 4, art. 5, art. 6, art. 7 i art. 8 Kodeksu Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajgcy uznat, iz oceniana reklama byta prowadzona w poczuciu odpowiedzialnosci
spotecznej, z nalezytg starannoscia i nie narusza dobrych obyczajéw.

Zespot Orzekajacy biorgc pod uwage, ze uzyte w przedmiotowe]j reklamie symbole nie wartosciowaty
grup  religijno-spotecznych, a  jedynie = odzwierciedlaty = aktualng  biezgcg  tematyke
informacyjna/spoteczno-polityczng i nie dopatrzyt sie w przedmiotowej reklamie tresci
dyskryminujgcych ani tresci antysemickich.

Zespot Orzekajacy oddalit réwniez pozostate zarzuty nie znajdujgc z skardze ich uzasadnienia.

Jednoczesdnie, Zespdt Orzekajgcy zwrdcit uwage, ze zgodnie z art. 3 Kodeksu Etyki Reklamy, Komisja
Etyki Reklamy nie ocenia przekazéw bedacych elementem kampanii wyborczej lub referendalnej, w
tym réwniez przekazéw o tresci propagujacej okreslone zachowanie odbiorcéw w wyborach lub
referendum.

W zwigzku z powyiszym, na podstawie pkt. 43 ust. 1) lit b) Requlaminu rozpatrywania skarg Zespot
Orzekajqcy orzekt jak w pkt. 1 uchwaty.

Zgodnie z pkt. 51. Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia uchwaty. Podstawe odwofania mogq stanowic
wyfgcznie nowe fakty i dowody, nieznane zainteresowanej stronie w dacie podjecia przez Zespot
Orzekajqcy uchwaty, o ktorejf mowa w pkt. 43.
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