RADA REKLAMY

Warszawa 1 lipca 2020 r.

Kodeks Etyki Reklamy

rozszerzony

o wytyczne dotyczgce oswiadczen w reklamach produktéw branzy kosmetycznej

23 czerwca 2020 roku w trakcie Walnego Zebrania Cztonkdéw Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy,
cztonkowie organizacji przyjeli uchwate o wpisaniu jako zafgcznika do Kodeksu Etyki Reklamy
,Dokumentu technicznego dotyczgcego oswiadczen o produktach kosmetycznych”. Tego typu dziatanie
jest deklaracja odpowiedzialnosci branzy kosmetycznej, ktéra w sposdb zdyscyplinowany
stosuje praktyke rzetelnej komunikacji w zakresie reklamy, udowadniajgc tym samym, ze obszar
o$wiadczen o produkcie jest Zrodtem wiarygodnych i zrozumiatych informacji umozliwiajgcych
konsumentom podejmowanie swiadomych wybordw.

Dokument techniczny stanowi zbidr najlepszych praktyk i dostarcza wytycznych do stosowania
podczas indywidualnej oceny zgodnosci oswiadczenia o produkcie z kryteriami wynikajgcymi z
rozporzadzenia 655/2013. Przyktadami oswiadczen o jakich mowa w dokumencie sg m.in. ,,nie
zawiera”, ,hipoalergiczny”, ,testowany klinicznie”, ,testowany dermatologicznie”, ,dobrze
tolerowany”, ,zbadany pod nadzorem lekarza”.

Dokument ten stanowi niewigzace prawnie wskazéwki do praktycznego stosowania kryteriow dla
deklaracji marketingowych. Zawarte w nim tresci wskazuja, jak nalezy rozumiec i interpretowac
kryteria m.in. takie jak uczciwos¢, prawdziwos¢ udzielanych informacji, czy Swiadomosc
podejmowanych decyzji w komunikacji marketingowej produktow kosmetycznych. Z punktu widzenia
etyki oraz rzetelnosci informacji przekazéow reklamowych dotyczacych produktow kosmetycznych, a
takze zrozumienia o$wiadczenia przez konsumentéw bedzie przydatnym narzedziem dla wiarygodnej
oceny komunikacji marketingowej i reklamy produktéw kosmetycznych. Ponadto zbiér dobrych
praktyk w tym dokumencie zawiera uzyteczne wskazowki, jak stosowac oswiadczenia, aby byty one
odpowiednio wyjasnione, poparte dowodami i zrozumiate dla konsumenta. Stosowanie zapiséw tego
dokumentu umozliwia wtasciwe tworzenie deklaracji marketingowych oraz ich ocene w odniesieniu do
ogolnej prezentacji produktu kosmetycznego. Dokument ten bedzie tez stanowi¢ praktyczne narzedzie
dla arbitréw Komisji Etyki Reklamy, oceniajgcych przekazy reklamowe z branzy kosmetyczne;.

Dla Rady Reklamy stojgcej na strazy wysokich standarddw etycznych przekazow marketingowych,
wigczenie dokumentu technicznego jako zatgcznika do Kodeksu Etyki Reklamy znaczgco podnosi jego
range, wzmacnia i rozszerza samoregulacje w obszarze branzy produktéw kosmetycznych - ocenia
Agnieszka Kepiriska — Sadowska, prezes Zwigzku Stowarzyszeri Rada Reklamy

W najblizszym czasie rozpoczng sie szkolenia arbitrow Komisji Etyki Reklamy w zakresie praktycznego
stosowania zapiséw nowego zatgcznika do Kodeksu Etyki Reklamy.
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RADA REKLAMY

Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy

Misjg Zwigzku Stowarzyszer Rady Reklamy jest eliminowanie nieetycznego i nieuczciwego przekazu

reklamowego oraz promowanie najwyzszych standardow komunikacji poprzez upowszechnianie

Kodeksu Etyki Reklamy oraz nadzér nad przestrzeganiem jego zapisow.

Rada Reklamy od 2006 roku dziata na rzecz samoregulacji, regularnie uzupetniajac Kodeks Etyki Reklamy

0 nowe zobowigzania samoregulacyjne branzy reklamowej w Polsce, wierzgc gteboko, ze jest to wtasciwa

i skuteczna forma kreowania wtasciwych standardéw na rynku. W krajach takich jak Polska, gdzie

samoregulacja srodowiskowa dziafa jak nalezy i jest regularnie poszerzana, nie ma potrzeby tworzenia

bardzo szczegdtowych przepiséw prawnych.

Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy liczy obecnie 27 cztonkdw.

Dziesieciu  cztonkéw  zwyczajnych:  Stowarzyszenie  Komunikacji ~Marketingowej  SAR,
Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy w Polsce (IAA), Zwigzek Pracodawcdéw Prywatnych
Medidw, Polska Federacja Producentéw Zywnosci, Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego
- Browary Polskie, Zwigzek Pracodawcow Branzy Internetowej IAB Polska, Stowarzyszenie Polskich
Producentdow Wyrobdw Czekoladowych i Cukierniczych Polbisco, Polskie Stowarzyszenie
Producentdw Kosmetykéw i Srodkéw Czystoscei, Polski Zwigzek Przemystu Kosmetycznego, Zwigzek
Firm Public Relations.

Cztonkami wspierajgcymi sg firmy i korporacje miedzynarodowe, jest to obecnie siedemnastu
cztonkdw: Procter and Gamble DS Polska, Nestle Polska, Carlsberg Polska, Grupa Zywiec, Kompania
Piwowarska, Unilever Polska, PepsiCo Poland, Mars Polska, Mondelez International, Ferrero Polska,
Provident, L'Oreal Polska, Coca Cola Polska, Communication Unlimited, Havas Media, MSL Group,
TVN Discovery.

Zwigzek Stowarzyszern Rada Reklamy jest cztonkiem European Advertising Standards Alliance,

miedzynarodowej organizacji zrzeszajgcej organizacje samoregulacyjne z 26 krajow.

Dotychczasowe uzupetnienia Kodeksu Etyki Reklamy o branzowe samoregulacje:

Standardy reklamy piwa. 2013r.
Standardy reklamy zywnosci skierowanej do dzieci. 2014r.

Karta ochrony dzieci w reklamie. 2019r.

Wiecej informaciji:

Piotr Kwiecien, Dyrektor Generalny Zwigzku Stowarzyszert Rada Reklamy
Tel: +48 503 842 515; e-mail: p.kwiecien@radareklamy.pl
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