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JAK NIE WEJSC NA REKLAMOWA MINE?

RADY REKLAMY ZAPRASZA DO KORZYSTANIA Z UStUGI COPY ADVICE™
StUZACEJ OCENIE PRZEKAZOW REKLAMOWYCH PRZED ICH EMISJA

Wspotczesny rynek reklamy przypomina pole minowe. Reklamowe miny-putapki
to kwestie etyczne, prawne, merytoryczne i estetyczne. Agencje reklamowe
i reklamodawcy muszg porusza¢ sie po nim z najwyzszg ostroznoscia i uwaga,
poniewaz odbiorcy reklamy i konkurencja czesto wytapujg najdrobniejsze
potkniecie i odstepstwo od obowigzujgcych norm. Oczywistym dowodem na to
jest liczba skarg, zastrzezen i protestow wnoszonych do Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy przeciwko kampaniom nie spetniajgcym najwyzszych norm
etycznych.

Europejska branza reklamowa od lat korzysta z komfortowej ustugi jaka jest tzw.
copy advice. Copy Advice to skuteczne narzedzie wykrywajgce potencjalne
niescistosci czy tez ewentualne zagrozenia ptynace z przekazu reklamowego,
zanim ten dostanie sie na rynek. Korzystajg z niego reklamodawcy, agencje
reklamowe i marketingowe, nadawcy i dostawcy ustug medialnych,
a w niektorych krajach jest to wrecz obowigzkowe.

Copy Advice™ na rynku polskim to ustuga polegajaca na mozliwosci zgtoszenia do
Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy informacji nt. tresci planowanych dziatan
reklamowych na dowolnym etapie kreacji przed ich emisjg, celem ich weryfikacji co
do zgodnosci z Kodeksem Etyki Reklamy. Pozwala uzyskaé merytoryczng opinie dot.
ewentualnych zmian niezbednych do dostosowania reklamy do obowigzujacych
lokalnie norm i przepiséw etycznych.
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,Szczegolnie w sytuacjach, kiedy przekaz reklamowy dotyka kwestii wrazliwych,
kontrowersyjnych lub moze w niezawiniony sposob prowadzi¢ do narazenia na
negatywne reakcje czy problemy reputacyjne reklamowanq marke czy firme, Copy
Advice™ jest rekomendowang ustugqg dostepng dla cztonkdw Zwigzku
Stowarzyszen Rada Reklamy, jakii dla wszystkich uczestnikow rynku reklamowego
w Polsce” — mowi Agnieszka Kepinska-Sadowska, prezes Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy.

Rada Reklamy jako pierwsza organizacja w Polsce opracowata i wprowadzita na
rynek ustuge Copy Advice™ korzystajgc z profesjonalnych wzorcéw europejskich,
w tym doradztwa The European Advertising Standards Alliance EASA
(https://www.easa-alliance.org/), ktorego jest aktywnym cztonkiem.

Zwigzek Stowarzyszenn Rada Reklamy powotat komisje Copy Advice™, w ktérej
zasiadajg profesjonalisci tgczacy wysokie kompetencje naukowe i doswiadczenie
biznesowe. Ich wiedza, umiejetnosci i doSwiadczenie gwarantujg rzetelng analize
i ocene projektow reklam.

Ustuga ma charakter poufny - wszystkie informacje przekazane Radzie Reklamy
dot. przekazu reklamowego sg traktowane jako Scisle poufne.

Dla kogo Copy Advice™

e (Cztonkowie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy

e Firmy lub organizacje nie bedgce cztonkami Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy planujgce kampanie reklamowe, ktore chciatyby zweryfikowac
zgodnosc¢ przekazu reklamowego z ogdlnymi normami etycznymi i Kodeksem
Etyki Reklamy

e Agencje reklamowe, domy mediowe i nadawcy na etapie projektowania
przekazow reklamowych i planowania kampanii
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Korzysci z ustugi Copy Advice™

e Bezstronna, rzetelna ocena projektu przekazu reklamowego pod katem jego
zgodnosci z Kodeksem Etyki Reklamy

e Oszczednos¢ kosztéw produkcyjnych i emisji w przypadku, gdy reklama
naruszataby zapisy Kodeksu Etyki Reklamy

e Zmniejszenie ryzyka zaskarzenia reklamy przez konsumentéw czy inne firmy
po jej emisji, w zakresie naruszen zasad etycznych

Copy Advice™ w zgodzie z najwyzszymi europejskimi standardami dziata od dzi$
na polskim rynku, pomagajgc w identyfikacji mozliwych probleméw w przekazie.

Zapobiega wejsciu na mine, minimalizujac ryzyko zaskarzenia reklamy, kolizji
z zasadami etycznymi, Kodeksem Etyki Reklamy i narazenia wizerunku i reputaciji.

Zapraszamy na strone Rady Reklamy https://radareklamy.pl/copy-advice/ .
Znajdg tam Panstwo wszystko, co niezbedne do korzystania z ustugi.

Dodatkowych informacji udziela:
Piotr Kwiecien

Dyrektor Generalny
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