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Art. 16b ust. 2:

Zakazane  jest nadawanie pr zeksas
handlowych :
1) nawoguj Ncych bezpoSrednio
RAMY PRAWNE nabywania} produkt - -w | ub wus
2) zachncaj Ncych magoletnich
rodzic-w lub inne osoby w
zakupu rekl amowanych produ
3) wykorzystuj Ncych zaufanie
pokgadaj N oni w rodzicach,
i innych osobach,
4) w nieuzasadniony spos-b uk

w hiebezpiecznych sytuacjach,
5  oddziaguj Ncych w spos-b uk

t r - dUWstawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
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PRZED PRZYJNCIEM SAMOR

Skargi widz-w dotyczNce reklam kierowanych
magol etnich zawieraj Nce:

A sceny zachnincaj Nce do kornofdzikcteu pnoap rlzienzi ip rdoz
zachowa®& powszechnie nieakceptowal nych,

Aprzekazy, kt-re poSrednio | ub bezpoSredni o
seksualnym, w tym Uartami o charakterze se
znaczeniem sg- w,

A sceny zachincaj Nce magol etnich do wywierani

REKLAMY, KTERYCH DOTYCZYGY SKARGI , NI'E NARU.
O RADIOFONII | TELEWIZJI.



PRZED PRZYJNCIEM SAMORHF

Sceny zachncaj Nc
konfliktu na linii dziecko -
rodzi ce poprzez
wzorc-w zachowa G
powszechnie

nieakceptowanych
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PRZED PRZYJNCIEM SAMORE
Przekazy, kKt -re

bezpoSredni o pos
podtekstem seksualnym,

w tym Uartami o
seksualnym 1 ukrytym w tym
aspekci e znaczen

Hojnie obdarzony ¢ GB
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PRZED PRZYJNCI EM . “ .
Sceny zachncaj Nc

do wywierania presji na
rodzic-w

Tato obiecageS!
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KARTA OCHRONY DZIECI W REKLAMIE

DIla KRRI T szczeg-lne znaczenie miago wypraco
na eliminacjn z rynku przekaz-w handl owych,

E poSr eldnb eoz p o S rpeoddnwi aolhatdrytet r o d z i lub- ovp i e k uprawnych iich wy s i §
wk g a d a&nwykonywanie w (g a d mgzicielskie] lub sprawowanie opiekii a w szczeg- |
pr zeds twykenywajig tej w g a diub sprawowanie opieki jako zjawisko negatywne, sprzeczne z
dobrem dziecka;

E bezpoSrlebdmo r ed onige r o whegabawa i rozrywka nie gNcasy & j ak Nk o |
odpowi edzi imgraniozBniamiNub wy k | u éstnienie yakiejo d powi ed zliibalgna 8¢ i
E poSr eldnbieoz p o Srpeodsnjiuag is W gbgtgkstem seksualnym , w tym U a r t cadmdrakterze

seksualnym i ukrytym w tym aspekcie znaczeniemp os zc z e gs-gl-tmggohzedstbawgagy
obraz seksu i relacji seksualnej , wy § N cjako éleenentu zabawy i rozrywki.



KARTA OCHRONY DZIECI W REKLAMIE

12
E

wrzeSnia 2019 r.
podpi sana przez g
nadawc-w telewizy]
dostawc:-w audi owi z
medi al nych na UNda
w Zwi Nzku Stowar zy
Reklamy (Karta Ochrony Dzieci w
Rekl ami e stanowi V4
Kodeksu Etyki Reklamy)
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Sygnatariusze Kartyb A d N d NUOy |
zar -wno do ochrony d
adresat -w przekaz- -w
| do ograniczenia nieuzasadnionej,

KARTA OCHRONY DZIECI W REKLAMIE niezwi Nzanej z natur
koncepcj N przekazu r
ekspozycji aktor-w d

wystipuj Ncych w rekl




MONITORING TV 1 VOD

W 2020 r. Departament Monitoringu KRRI T p
przekaz-w handlowych rozpowszechnionych w
udostnpni onychVeb. ser wi sach
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MONITORING TV

W 2020 r. Departament Monitoringu KRRiIi T pr
przekaz-w handl owych rozpowszechnionych w

udostnpni onychVaeb. ser wi sach
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Monitoring TV
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A 1 730 807 reklam przeanalizowanych

A 99,63% reklam rozpowszechniono zgodnie
z wymogami Karty
A .

J
W

e 2 reklamy wzbudzi@B¥=
e

edyn
k on k Scikartyzapi s - w



Back to school

PoUyczki



