


RAMY PRAWNE

Art. 16b ust. 2:

Zakazane jest nadawanie przekaz·w

handlowych :

1) nawoğujŃcych bezpoŜrednio mağoletnich do 

nabywania produkt·w lub usğug,

2) zachňcajŃcych mağoletnich do wywierania presji na 

rodzic·w lub inne osoby w celu skğonienia ich do 

zakupu reklamowanych produkt·w lub usğug,

3) wykorzystujŃcych zaufanie mağoletnich, jakie 

pokğadajŃ oni w rodzicach, nauczycielach 

i innych osobach,

4) w nieuzasadniony spos·b ukazujŃcych mağoletnich 

w niebezpiecznych sytuacjach,

5) oddziağujŃcych w spos·b ukryty na podŜwiadomoŜĺ.

ťr·dğo: Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji



PRZED PRZYJŇCIEM SAMOREGULACJI 

Skargi widz·w dotyczŃce reklam kierowanych bezpoŜrednio lub poŜrednio do 

mağoletnich zawierajŃce:

Å sceny zachňcajŃce do konfliktu na linii dziecko-rodzice poprzez promocjň wzorc·w 

zachowaŒ powszechnie nieakceptowalnych,

Å przekazy, kt·re poŜrednio lub bezpoŜrednio posğugiwağy siň podtekstem 

seksualnym, w tym Ũartami o charakterze seksualnym i ukrytym w tym aspekcie 

znaczeniem sğ·w,

Å sceny zachňcajŃce mağoletnich do wywierania presji na rodzic·w. 

REKLAMY, KTčRYCH DOTYCZYĞY SKARGI, NIE NARUSZAĞY PRZEPISčW USTAWY 

O RADIOFONII I TELEWIZJI.



Sceny zachňcajŃce do 

konfliktu na linii dziecko -

rodzice poprzez promocjň 

wzorc·w zachowaŒ 

powszechnie 

nieakceptowanych

ObudŦ w sobie buntownika

PRZED PRZYJŇCIEM SAMOREGULACJI



Przekazy, kt·re poŜrednio lub 

bezpoŜrednio posğugiwağy siň 

podtekstem seksualnym,         

w tym Ũartami o charakterze 

seksualnym i ukrytym w tym 

aspekcie znaczeniem sğ·w

Hojnie obdarzony é GB 

PRZED PRZYJŇCIEM SAMOREGULACJI



Sceny zachňcajŃce mağoletnich 

do wywierania presji na 

rodzic·w

Tato obiecağeŜ!

PRZED PRZYJŇCIEM SAMOREGULACJI



KARTA OCHRONY DZIECI W REKLAMIE

Dla KRRiT szczeg·lne znaczenie miağo wypracowanie propozycji zapis·w, kt·re pozwolŃ 

na eliminacjň z rynku przekaz·w handlowych, kt·re:

Ễ poŜredniolub bezpoŜredniopodwaŨağyautorytet rodzic·wlub opiekun·wprawnych i ich wysiğek

wkğadanyw wykonywanie wğadzyrodzicielskiej lub sprawowanie opieki, a w szczeg·lnoŜci

przedstawiağywykonywanie tej wğadzylub sprawowanie opieki jako zjawisko negatywne, sprzeczne z

dobrem dziecka;

Ễ bezpoŜredniolub poŜredniosugerowağy,Ũezabawa i rozrywka nie ğŃczysiňz jakŃkolwiek

odpowiedzialnoŜciŃi ograniczeniami lubwykluczağyistnienie takiejodpowiedzialnoŜcilubograniczeŒ;

Ễ poŜredniolub bezpoŜrednioposğugiwağysiňpodtekstem seksualnym , w tym Ũartamio charakterze

seksualnym i ukrytym w tym aspekcie znaczeniem poszczeg·lnychsğ·w,lub przedstawiağyfağszywy

obraz seksu i relacji seksualnej , wyğŃczniejako elementu zabawy i rozrywki.



KARTA OCHRONY DZIECI W REKLAMIE

12 wrzeŜnia 2019 r.

Ễ podpisana  przez gğ·wnych 

nadawc·w telewizyjnych i 

dostawc·w audiowizualnych usğug 

medialnych na ŨŃdanie zrzeszonych 

w ZwiŃzku StowarzyszeŒ Rada 

Reklamy (Karta Ochrony Dzieci w 

Reklamie stanowi zağŃcznik nr 3 

Kodeksu Etyki Reklamy)



KARTA OCHRONY DZIECI W REKLAMIE

Sygnatariusze KartybňdŃ dŃŨyĺ 

zar·wno do ochrony dzieci jako 

adresat·w przekaz·w reklamowych, jak 

i do ograniczenia nieuzasadnionej, 

niezwiŃzanej z naturŃ produktu oraz z 

koncepcjŃ przekazu reklamowego 

ekspozycji aktor·w dzieciňcych 

wystňpujŃcych w reklamach.



MONITORING TV i VOD

W 2020 r. Departament Monitoringu KRRiT przeprowadziğ kompleksowy monitoring 

przekaz·w handlowych rozpowszechnionych w programach telewizyjnych oraz 

udostňpnionych w serwisach VoD.



MONITORING TV

W 2020 r. Departament Monitoringu KRRiT przeprowadziğ kompleksowy monitoring 

przekaz·w handlowych rozpowszechnionych w programach telewizyjnych 

udostňpnionych w serwisach VoD.

Monitoring TV 
(pr·ba: lipiec-sierpieŒ2020):

Å 1 730 807 reklam przeanalizowanych

Å 99,63% reklam rozpowszechniono zgodnie 

z wymogami Karty

Å jedynie 2 reklamy wzbudziğy wŃtpliwoŜci 

w kontekŜcie zapis·w Karty



Back to school

PoŨyczki


