RADA REKLAMY

Warszawa 11.02.2021 r.

Oswiadczenie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy
w sprawie rzgdowego projektu dotyczacego nowej optaty

od przychoddw reklamowych

»Nieetyczny, réznicujacy, szkodliwy spotecznie i gospodarczo”

Zwigzek Stowarzyszern Rada Reklamy z duzym niepokojem przyjmuje zatozenia projektu
ustawy o dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu
Ochrony Zabytkéw oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego w
Obszarze Medidw.

Zdecydowanie sprzeciwiamy sie uzywaniu epidemii jako pretekstu do wprowadzenia kolejnego,
nowego, wyjatkowo dotkliwego obcigzenia uczestnikdw rynku reklamowego, ktory tylko pogtebi
kryzysowq sytuacje w jakiej znalezli sie polscy przedsiebiorcy, a w szczegdlnosci nadawcy,
reklamodawcy a takze agencje i domy mediowe.

Zdaniem Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy wprowadzenie dodatkowych optat od
przychoddéw reklamowych bedzie skutkowaé ostabieniem, a czesto wrecz likwidacjg czesci
mediéw dziatajgcych w ramach wolnego rynku. Jest to réwniez cios wymierzony w pluralizm
medidw, zagrazajacy ich wolnosci i swobodzie dziatania.

W ocenie Rady Reklamy projekt ustawy wprowadzajgcej dodatkowe obcigzenia finansowe
naliczane od przychoddw z reklam, jest szkodliwy gospodarczo oraz spotecznie. Dodatkowe
obcigzenia i tak juz ostabionego przez pandemie rynku reklamowego uderzg przede wszystkim
w polskiego widza, stuchacza, czytelnika i internaute, a takze polskie produkcje, kulture,
rozrywke, sport oraz media. Odbijg sie tez negatywnie na rynku pracy, w szczegdlnosci w
odniesieniu do mtodych ludzi i mniejszych przedsiebiorcéw.
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Watpliwosci budzi rowniez fakt przedstawienia propozycji krajowej, podczas gdy na forum
Unii Europejskiej czy OECD procedowane sg obecnie propozycje dotyczgce opodatkowania
gospodarki cyfrowe;.

Nie widzimy rdéwniez uzasadnienia dla wprowadzania osobnej kategorii produktow
kwalifikowanych. Oceniamy to jako dziatania dyskryminujace niektére branze na rynku.

Zwracamy uwage na fakt, ze jest to kolejny wprowadzany na przestrzeni kilku miesiecy
podatek w okresie pandemii i spowolnienia gospodarczego.

Zwracamy sie z apelem do Ministerstwa Finansow, jako autora nowego, dodatkowego
obcigzenia medidéw dziatajacych na polskim rynku, o wycofanie tego projektu.

Piotr Kwiecien
Dyrektor Generalny
Zwigzek Stowarzyszent Rada Reklamy



