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Czy polityczna poprawnos¢ zabije kreatywnos$¢ w reklamie?

Rozwazania na temat politycznej poprawnosci warto rozpoczgé od przyjecia jej ogdlnej definicji.
Wydaje sie, iz od dtuzszego czasu posiada ona przede wszystkim konotacje o dosyc
negatywnym wydzwieku, sugerujgce wrecz, iz polityczna poprawnos¢ stata sie formg cenzury
dopuszczalng w XXI wieku — réwniez na rynku mediéw czy reklamy. Czy jednak jest to w petni
uczciwe postawienie sprawy? Czy moze jednak, w $wiecie wolnosci stowa, polityczna
poprawnos¢ moze petni¢ funkcje tarczy, chronigcej przed rasizmem, antysemityzmem,

ksenofobig — a wiec bolgczkami, ktére nadal trapig pluralistyczne spoteczenistwa?

Stowa i pojawiajgce sie w przestrzeni publicznej obrazy majg wielkg moc ksztattowania
otaczajgcej nas rzeczywistosci. Co do tego nie ma watpliwosci. Zauwazyt to rowniez
amerykanski socjolog lat 50. Gordon Allport, piszac swojg ksigzke , The nature of prejudice”, a
wiec w wolnym ttumaczeniu , Istota uprzedzen”. W ksigzce wskazuje m.in. na to, jak kazdy akt
przemocy (psychicznej lub fizycznej) nie pojawia sie znikad. Zazwyczaj poczatki takich dziatan
to stowa i mimowolne gesty wynikajgce z posiadanych uprzedzen lub wyznawanych
stereotypdw wobec okreslonych grup spotecznych. Mozna powiedzie¢, ze dyskryminacja, w
ujeciu Allporta, ma ksztatt piramidy. Jej podstawg stanowi mowa, najpierw petna uprzedzen i
powielajaca istniejgce w spoteczenstwie stereotypy, z czasem zamienia sie w mowe pogardy, a
potem nienawisci. Nastepne szczeble to ataki stowne, przemoc fizyczna i wreszcie, jesli nikt nie

zareaguje na czas, eksterminacja grup spotecznych.

Czy jako spotecznosc¢ XXI wieku powinnismy jednak w kontekscie tresci pojawiajgcych sie na
ekranach naszych telewizorow czy tez komputerow przejmowaé sie deliberacjami
amerykanskiego socjologa z lat 50? Nie musimy naturalnie przyjmowaé, iz jedna
nieprzemyslana reklama moze sprowokowa¢ kogos do rekoczynow motywowanych
uprzedzeniami. Ale powinnismy wiedzie¢, iz np. w Stanach Zjednoczonych marka Quaker Oats

oficjalnie zrezygnowata z dalszego nadawania swoim produktom z linii Aunt Jemima twarzy
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afroamerykanskiej kucharki, po rozruchach zwigzanych ze spotecznych ruchem Black Lives
Matter!. Archetyp ,Mammy”, a wiec zniewolonej, czarnej kobiety pracujgcej jako stuzaca
domowa w domach biatych plantatoréw, pojawiat sie na opakowaniach produktéw przez 130

lat. Firma Quaker Oats byta wtascicielem linii produktéw ,Aunt Jemima” od 1926 r.?

Istniejgce uprzedzenia i stereotypy mogg by¢ mimowolnie utrwalane. Nawet te, ktére wydaja
nam sie mite, lub nieszkodliwe, czesto sprowadzajg okreslone grupy spoteczne do roli maskotek
bez podmiotowosci. Stereotypizacja jest banalnie prosta. Nie wymaga bowiem wymyslania
nowych rozwigzan, bazuje natomiast na istniejgcych archetypach. Czy polityczna poprawnosc
zabije kreatywnosc¢, wytrgcajac z jej arsenatu mozliwos¢ korzystania z istniejgcych powigzan i
skrotow myslowych? Proponuje, by uznaé, iz wrecz przeciwnie. Wrazliwos¢ w kreatywnosci
pobudza jg do rozwoju, wymusza tworzenie nowych skojarzert — moze bardziej pozytywnych?

Moze w ten sposdb tworzy troche lepszy swiat?
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! https://www.nbcnews.com/news/us-news/aunt-jemima-brand-will-change-name-remove-image-quaker-

says-n1231260
2 https://en.wikipedia.org/wiki/Aunt Jemima
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