RADA REKLAMY

Uchwata Nr 2z0/023/21u
z dnia 7 kwietnia 2021 .
Zespotu Orzekajacego
w sprawie o sygn. akt: KER/009/21 T

1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

o Teresa Wierzbowska — przewodniczaca;
e  Marta Macke — cztonkini;
o Beata Ptaszyniska-Jedynak — cztonkini;

na posiedzeniu w dniu 7 kwietnia 2021 r., po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/009/21 T
ztozonej, na podstawie pkt. 11 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w
aktach sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko reklamie znajdujgcej sie na pojazdach firmowych
dziatalnosci gospodarczej Tomasza Lewandowskiego prowadzonej pod nazwg ,,Piérko — skup i sprzedaz
pierza, import-export Tomasz Lewandowski”, z siedzibg w miejscowosci Rybie (dalej: Skarzony)

postanawia
- skarge oddalic.

2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygnaturze akt KER/009/21 T.
Przedmiotem skargi byta reklama znajdujgca sie na pojazdach firmowych.

Tres¢ reklamy: na pojezdzie firmowym reklamodawcy widnieje skgpo ubrana kobieta siedzgca na

pidrze.

Tresc¢ skargi: Kobieta w staniku i stringach oraz szpilkach na ciezaréwce nie ma nic wspdlnego z
produktem firmy. Pokazywanie jej tylko w bieliznie jest dyskryminujgce, poniewaz jest tylko obiektem
seksualnym. Skarzgcy wskazat przy tym, iz reklama narusza dobry smak oraz przyzwoitosc.

W toku posiedzenia skarge przedstawiata i popierata arbiter - referent.

Arbiter-referent wniosta o uznanie reklamy za niezgodng z art. 2 ust. 1.i art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy,
tj.:

Art. 2 ust. 1.
Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytg starannoscig, zgodnie z
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dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Art. 4
Reklamy nie mogg zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, ptec¢ lub narodowos¢.

Skarzony nie uczestniczyt w posiedzeniu, mimo zadeklarowanej i odnotowanej wczesniej checi
uczestnictwa.

W przestanej odpowiedzi na skarge [datowana na dzien 16 lutego 2021 r.] wskazat jednakowoz, iz
wnosi o oddalenie skargi w catosci. Skarzony podkresdlit, iz umieszczona przez niego reklama na
samochodach stanowigcych wtasnos¢ firmy, jest zwigzana z prowadzong przez niego dziatalnosciag
gospodarczg i jest znakiem rozpoznawczym firmy, a przedstawiony obraz kobiety odnosi sie do
przedmiotu dziatalnosci gospodarczej Skarzonego. Reklama ma stanowi¢ metafore do lekkiego jak
puch pierza, ktére eksportuje i importuje Skarzony. W ocenie Skarzonego obraz nie narusza zasad
dobrej reklamy i nie zawiera tresci dyskryminujacych, a jedynie podkresla subtelnos¢ i wdziek kobiety.

Ponadto, Skarzony wskazat, iz jego firma funkcjonuje na rynku prawie 20 lat i od samego poczatku
korzysta z tego wtasnie znaku, z ktérym identyfikuje sie firma ,Piérko”. Znak ten nie zawiera w ocenie
Skarzonego, zadnych tresci dyskryminujgcych czy naruszajgcych dobre obyczaje w przestrzeni
publicznej. Nie zawiera okreslen ani obrazu o charakterze obraZliwym, w szczegdlnosci ze wzgledu na
ptec, rase, przekonania religijne lub narodowosc.

W ocenie Skarzonego, przez 20 lat prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, postugujac sie swoim
znakiem rozpoznawczym zawsze kieruje sie on dobrymi obyczajami i poczuciem odpowiedzialnosci
spotecznej.

3. Zespot Orzekajgcy zwazyt co nastepuje:

Zespot Orzekajacy nie dopatrzyt sie w przedmiotowej reklamie naruszenia norm art. 2 ust. 1iart. 4
Kodeksu Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajgcy dokonujac oceny przekazu reklamowego nie dopatrzyt sie naruszen tresci art. 2 ust.
1 KER, tj. ogblnych zasad tworzenia przekazu reklamowego.

Zdaniem Zespotu Orzekajgcego przedmiotowa reklama nie narusza réwniez zatozent wynikajgcych z art.
4 KER, tj. nie zawiera tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, ptec¢ lub narodowos¢
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Jednoczes$nie Zespdt Orzekajgcy pragnie zwrdcié uwage szczegdlnie w odniesieniu do marek w sposoéb
niezmienny postugujgcych sie swoim przekazem marketingowych od dekad, aby biorgc pod uwage
zmieniajgce sie wzorce postrzegania kobiecosci i wrazliwo$¢ spotecznos¢é na te kwestie,
dostosowywaty swdj przekaz reklamowy do wspdtczesnych standardéw.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt. 43 ust. 1) lit b) Requlaminu rozpatrywania skarg Zespot
Orzekajgcy orzekt jak w pkt. 1 uchwaty.

Zgodnie z pkt. 51. Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia uchwaty. Podstawe odwofania mogq stanowic
wyfgcznie nowe fakty i dowody, nieznane zainteresowanej stronie w dacie podjecia przez Zespdt
Orzekajgcy uchwaty, o ktorej mowa w pkt. 43.
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