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Zatacznik nr 3 do Regulaminu rozpatrywania skarg
WZOR PISMA DO SRODKOW PRZEKAZU | AGENCJI

W zwigzku z uchwatg Komisji Etyki Reklamy, podjeta na posiedzeniu w dniu , dotyczacy
(okreslenie przedmiotowej reklamy) zwracamy sie z prosbg o podjecie dziatarn zmierzajgcych do

wykonania zalecen organu samoregulacji branzy reklamowe;.

Samoregulacja w reklamie jest wyrazem przekonania, ze w dziedzinie tej daleko bardziej niz
restrykcyjno$¢ przepisdw prawa, pozadane i pozyteczne jest wprowadzenie samoograniczen
podmiotdw prowadzacych dziatalnos$¢ reklamowa. Dbanie o faktyczne przestrzeganie zasad etycznych,
uczciwosc i legalnosé reklam przektada sie na ksztattowanie pozytywnego wizerunku catej branzy oraz
zwiekszenie zaufania do niej ze strony konsumentéw. Tworzy takze korzystne warunki dla propagowania
zasad odpowiedzialnego spotecznie biznesu. Solidarne opowiedzenie sie po stronie samoregulacji
wptywa pozytywnie na rozwdj uczciwej konkurencji miedzy samymi uczestnikami wszystkich etapéw

procesu reklamowego.

Dlatego tez - jako podmiot, ktory dobrowolnie zobowigzat sie do przestrzegania Kodeksu Etyki Reklamy
- (nazwa srodka przekazu) czuje sie szczegdlnie odpowiedzialny/a za przestrzeganie i rozpowszechnianie
zasad etyki w branzy reklamowej. W naszej codziennej pracy doktadamy staran, aby eliminowac te

sposrad przekazéw reklamowych, ktére naruszajg normy etyczne.

Jestesmy przekonani, ze zastosowanie sie do opinii Komisji Etyki Reklamy stuzy¢ bedzie wskazanym

celom, stojgcym przed organami samoregulacji branzy reklamowe;j.
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