RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/034/210
z dnia 26 maja 2021 r. Zespotu Orzekajgcego
w sprawach przyjetych do tacznego rozpoznania:
sygn. akt KER/059/21, KER/061/21, KER/062/21, KER/063/21

OPINIA KER — w sprawie skarg na przekaz reklamowy
Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy Grottgera 9/3
00-785 Warszawa

1. Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
sktadzie:

Zofia Sanejko — przewodniczaca;
Matgorzata Augustyniak — cztonkini;
Ewelina Czuba — cztonkini;

DO
Konsumenci (blizsze dane w aktach sprawy), zwani dalej ,, Wnioskodawcami” ;

Spdétka McDonald’s Polska Sp. z 0.0., z siedzibg w Warszawie, zwany dalej ,Reklamodawcg”.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspoétpracy z
organizacjami konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentow, a takze organizacjami
promujgcymi standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The
European Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw
Komisja Etyki Reklamy dokonata analizy przedmiotowego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

Do Komisji Etyki Reklamy wptynety skargi Wnioskodawcow o sygnaturze akt KER/059/21, KER/061/21,
KER/062/21, KER/063/21. Przedmiotem skarg byta reklama telewizyjna emitowana w produktu
dystrybuowanego przez spdtke McDonald’s Polska.
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Tresc reklamy:

Reklama ukazuje osoby znudzone po wystuchaniu koncertu muzyki powaznej, w tym utworu pt. Symfonia
Leningradzka, po czym udajg sie do restauracji McDonald’s celem zakupu reklamowanego produktu, tj.
kanapki WiesMac.

Tresc skarg:
KER/059/21

Jak mozna wykorzysta¢ kompozytora i kompozycje upamietniajgcg Smieré gtodowg setek tysiecy ludzi w
reklamie jedzenia? Czy Mc Donald's nie rozumie historii i tragedii tych ludzi otoczonych przez faszystow w
Leningradzie, bez jedzenia, bez kontaktu ze $wiatem, zjadajgcych trupy na ulicy? Hej! gdzie wy jestescie?
Ogarnijcie sie! [pisownia oryginalna]

KER/061/21

Skojarzenie fast food'a z Symfonig Leningradzka, skomponowang jako hotd dla ofiar gtodu po oblezeniu
900 dni w czasie wojny, gdy ludzie jedli siebie nawzajem, bo umierali z gtodu, jest cynizmem i
okrucienstwem. McDonald's mégt wykorzystac dziesigtki innych trudnych w odbiorze utworoéw,
neutralnych w kontekscie reklamowania taniego zarcia. [pisownia oryginalna]

KER/062/21

Reklama uzywa Symfonii Leningradzkiej, aby promowac fast food. Jest to dla mnie niezrozumiate i
oburzajace. Ta symfonia powstata jako hotd dla ofiar horroru wojny, gtodu, oblezenia w czasie || Wojny
Swiatowe]. Zestawienie - gtdd i fast food przy dzwiekach bluesa, rocka, czy czego$ tam. Symfonia
Leningradzka to muzyka uwieczniajgca okrutne wydarzenia, gdy ludzie jedli siebie nawzajem. McDonald's
uzyt odniesienia do niej, aby promowac syte zotgdki. Czy naprawde nie byto innych dziet klasyczne;j
muzyki? [pisownia oryginalna]

KER/063/21

Dlaczego ta reklama jest oburzajgca? Poniewaz siega do Symfonii Leningradzkiej. Dzieta
skomponowanego przez Szostakowicza w hotdzie ofiarom gtodu podczas 900 dni oblezenia Leningradu. |
to dzieto byto skomponowane podczas Il WS. Zestawienie tego dzieta z Wie§Mackiem, przy ktérym jesz (w
zasadzie pozerasz) i jeste$ sobg jest podobne do lansowania Zytniej na tle zdjecia ze stanu wojennego
albo reklamowania hipsterskiej odziezy wzorowanej na Oswiecimiu. Marka wykazata sie kompletnym
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brakiem wrazliwosci kulturowej, spotecznej, etycznej. Mozna byto wykorzystac setki innych dziet
muzycznych. Przywalenie w Leningradzka to jak policzek ze strony wspdétczesnego konsumpcjonizmu w
strone ofiar gtodu i wojny. [pisownia oryginalna]

Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Opinia-ocena Zespotu Orzekajgcego KER w zakresie oceny przedmiotowe] reklamy z ogdlnie przyjetymi
standardami etycznymi oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

Zespot Orzekajacy dokonujgc oceny przekazu reklamowego uznat, ze przedmiotowa reklama nie byta
prowadzona w poczuciu odpowiedzialnos$ci spotecznej i narusza dobre obyczaje.

Zespot Orzekajacy pragnie podkreslic, iz utwdr wspomniany w reklamie, tj. Symfonia Leningradzka, dzieto
cenionego, rosyjskiego kompozytora Dmitrija Szostakowicza, powstata jako wyraz podziwu dla
oblezonego przez wojska hitlerowskie Leningradu, gdzie w 28-stopniowym mrozie tysigce ludzi umarto z
gtodu. Do dzi$ utwor uznawany jest za hotd oddany ok. 27 milionom Rosjan, ktdérzy zgineli podczas I
Wojny Swiatowe;j.

W Swietle powyzszego, w ocenie Zespotu Orzekajgcego, wykorzystanie nawigzania do opisanego utworu
w reklamie produktu spozywczego moze naruszac dobre obyczaje oraz spoteczng wrazliwosc. Zespot
Orzekajgcy pragnie podkresli¢, iz korzystanie z dziet kultury wymaga od podmiotu korzystajgcego
zbadania szerszego kontekstu powstania utworu lub dzieta, celem unikniecia sytuacji, w ktérych odbiorcy

mogg poczud sie urazeni.

Zespot Orzekajacy pragnie zacheci¢ reklamodawcédw do wykorzystywania mniej dziet niebudzgcych
spotecznych kontrowersji oraz dziatan kierowanych szacunkiem wobec historii.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl Postaramy sie

udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowaé najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyzszym, majgc na uwadze tres¢ Whniosku oraz na podstawie pkt. 43 ust. 1 lit. ¢)
Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Zespdt ocenit przedmiotowg reklame, jak w osnowie niniejszej
Uchwaty.
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