RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/069/210
z dnia 7 lipca 2021 r.
Zespotu Orzekajacego
w sprawie o sygn. akt: KER/049/21

OPINIA KER — w sprawie skarg na przekaz reklamowy

Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy

Grottgera 9/3
00-785 Warszawa

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

. Matgorzata Rokita — przewodniczaca;
° Elzbieta Kondziota — cztonkini;

° Jacek Pawlak — cztonek;

DO

Konsument (blizsze dane w aktach sprawy), zwany dalej ,Wnioskodawcg”;
Hasbro Poland Sp. z 0.0., z siedzibg w Warszawie, zwany dalej ,,Reklamodawcg”.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspdtpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentdéw, a takie organizacjami promujacymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw Komisja Etyki
Reklamy dokonata analizy przedmiotowego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z powszechnie
przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygnaturze akt KER/049/21. Przedmiotem skargi byta
reklama telewizyjna emitowana w dniu 14 kwietnia 2021 r.
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Skarzgcy w prawidtowo ztozonej skardze poinformowat, iz w reklamie dopatrzyt sie narazania rozwoju
psychologicznego, moralnego oraz zdrowotnego potencjalnych nieletnich odbiorcow reklamy, a takze
mozliwosci zawierania tresci stwarzajgcych zagrozenie dla zycia i bezpieczenstwa nieletnich.

Tresc reklamy:

Reklama przedstawia wyrzutnie (tak produkt jest nazwany przez producenta), ktére swoim wyglgdem
przypominajg pistolety. Reklama przedstawia jak chtopcy celujg do siebie tymi wyrzutniami identycznie
jak celuje sie do kogos z pistoletu.

[pisownia oryginalna]
Tresc skargi:

Dzien, ktéry zgtaszam, to nie pierwszy w jaki ta reklama zostata wyemitowana. Wydaje mi sig, ze kanaty
z bajkami dla dzieci (matych dzieci) nie s3 odpowiednim miejscem na takie reklamy. Tym bardziej, ze
reklama jest emitowana w godzinach porannych.

[pisownia oryginalna]

Zespot Orzekajgcy zwazyt co nastepuje:
Opinia-ocena Zespotu Orzekajgcego KER w zakresie oceny przedmiotowej reklamy z ogdlnie
przyjetymi standardami etycznymi oraz dobrymi praktykami rynkowymi

Zespot Orzekajacy dokonujac oceny przekazu reklamowego uznat, ze skarzona reklama naruszyta zasady
przyjete w zakresie standardéw reklamowych reklam trafiajgcych do nieletnich odbiorcow.

W szczegdlnosci Zespdt Orzekajacy uznat, iz przedmiotowa reklama mogta zachecaé mtodziez i dzieci do
aktywnosci zagrazajgcych ich zdrowiu lub bezpieczenstwu, ponadto, reklamodawca — w ocenie Zespotu
Orzekajacego — nie zachowat odpowiedniej ostroznosci przy ksztattowaniu przekazu reklamowego, ktéry
mogt trafi¢ do osdb nieletnich. Zdaniem Zespotu Orzekajgcego tresci zawarte w skarzonym przekazie
reklamowym mogty negatywnie wptynac na rozwdj psychiczny oraz moralny mtodziezy.

Zespot Orzekajacy pragnie podkresli¢, iz zgodnie z art. 5 Karty Ochrony Dzieci w Reklamie KER,
wykluczonym jest przedstawianie nieletnich w scenach z uzyciem — nawet udawanej — przemocy. Zespét
Orzekajacy pragnie wskazag, iz reklamodawcy tworzacy reklamy produktéw przeznaczonych do uzytku
przez nieletnich powinni mie¢ na uwadze adekwatny do rozwoju psycho-moralnego przekaz, ktéory w
zaden sposdb nie zacheca do stosowania przemocy wobec siebie lub 0séb trzecich.
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W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposob wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl Postaramy sie udzieli¢
wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy etyczne oraz
przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyzszym, majgc na uwadze tres¢ Whniosku oraz na podstawie pkt. 43 ust. 1 lit. c)

Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Zespdt ocenit przedmiotowa reklame, jak w osnowie niniejszej
Uchwaty.
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