RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/073/21u
z dnia 30 czerwca 2021 r.
Zespotu Orzekajacego
w sprawie o sygn. akt: KER/087/21

1. Zespodt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen
Rada Reklamy, w sktadzie:

° Beata Dziwulska — przewodniczacy;
. Teresa Wierzbowska — cztonkini;
° Stawomir Skowerski — cztonek;

na posiedzeniu w dniu 30 czerwca 2021 r., po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/087/21 ztozonej,
na podstawie pkt. 11 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w aktach
sprawy), (dalej: Skarzacy), przeciwko reklamie zewnetrznej myjni samochodowej EKOWASH tj.
EKOWASH Mariusz Drgzewski, z siedzibg w Warszawie (dalej: Skarzony)

postanawia
- skarge oddalic.
2. Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje:
Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygnaturze akt KER/087/21.
Przedmiotem skargi byta zewnetrzna reklama Skarzonego w postaci banneru reklamowego o tresci
,»EKOWASH Myjnia”.
Skarzgcy w prawidtowo ztozonej skardze poinformowat, iz w reklamie dopatrzyt sie naruszenia
standardéw reklamowych z zakresu przekazywanych przez reklamodawce informacji o charakterze
ekologicznym.
Tres$¢ reklamy:

Myjnia Eko Wash pokazujgca listek eko.

[pisownia oryginalna]
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Tresc skargi:

Firma wykorzystuje nazwe EKO facznie z listkiem, ktéry bardzo przypomina listek produkcji ekologicznej
EU EKO. By¢ moze myjnia ma wiele rozwigzan przyjaznych srodowisku — nie ma tego na ich stronach. Ale
wykorzystywanie logotypu przypominajgcego logotyp unijny jest naduzyciem.

[pisownia oryginalna]

W toku posiedzenia skarge przedstawiata i popierata arbiter - referent.

Arbiter-referent wniosta o uznanie reklamy za niezgodng z art. 35, 36 i 38 Kodeksu Etyki Reklamy, tj.:

Art. 35

Reklamy nie moga zawiera¢ przekazu, ktéry mogtby wprowadzi¢ konsumentéw w btgd w zakresie
ochrony srodowiska, w tym w szczegdlnosci poprzez btedne informowanie o cechach produktéw lub co
do dziatan podejmowanych przez reklamodawce na rzecz ochrony S$rodowiska. Reklamy
przedsiebiorcéw odnoszace sie do konkretnych produktéw lub dziatan nie mogg bezpodstawnie
rozszerza¢ skutku reklamowego w zakresie ochrony srodowiska naturalnego na catg dziatalnos¢
reklamodawcy.

Art. 36

Informacja ekologiczna zawarta w reklamie musi by¢ zwigzana z wtasciwosciami reklamowanego
produktu i odnosi¢ sie do takich jego witasciwosci, ktére sg aktualne badz przez caty czas jego
uzytkowania, badz okresowo, ale w tym wypadku reklama musi o tym informowac odbiorce.

Art. 38

1. W przypadku, gdy w reklamie wskazuje sie na zmniejszenie ilosci (liczbe) szkodliwych sktadnikow lub
innych elementéw majgcych wptyw na stan srodowiska naturalnego, przekaz ten nie moze wprowadzaé
w btfad. Informacja ze wskazaniem, na czym polega w tym zakresie pozytywny efekt produktu, musi by¢
prawdziwa. Musi ona by¢ dostepna w punkcie sprzedazy lub dotgczona do produktu oraz przedstawiona
beneficjentowi.

2. Informacje w reklamie nie mogg odwotywa¢ sie do braku sktadnikéw, cech oraz braku wptywu na
Srodowisko, ktdre nie dotyczg danej kategorii produktow.
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3. Informacja w reklamie typu ,nie zawiera...” moze by¢ uzywana tylko wowczas, gdy zawartosé
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okreslonej substancji nie przekracza ilosci sladowych.

4. Oznaczenia i symbole dotyczgce Srodowiska naturalnego mogg by¢ uzywane tylko wtedy, gdy w
reklamie wskazane jest zrédto ich pochodzenia (przyznania albo nadania) i nie wystepuje ryzyko pomyfki
co do ich znaczenia. Takie oznaczenia i symbole nie mogg fatszywie sugerowaé, ze ich obecnos¢ jest
zwigzana z decyzjg organu administracji rzadowej, organu jednostki samorzadu terytorialnego lub
innych instytucji, ktdrych dziatalnos¢ jest zwigzana z ochrong srodowiska naturalnego.

Skarzony byt obecny podczas posiedzenia oraz wnidst o oddalenie skargi w catosci.

3. Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Zespot Orzekajacy uznat, iz przedmiotowa reklama nie naruszyta norm zawartych w tresci art. 35, 36 i
38 Kodeksu Etyki Reklamy.

W Swietle zebranych informacji, Zespdt Orzekajgcy uznat, iz w skarzonej reklamie nie doszto do
naruszenia norm z zakresu przekazywanych przez Skarzonego informacji o charakterze ekologicznym.

Zespot Orzekajacy uznat nazwe ,,EKOWASH MYINIA” za nazwe wtasng, a wiec nie podlegajacg ocenie z
punktu widzenia przekazu reklamowego.

Jednoczesnie Zespdt Orzekajgcy nie uznaje sie za whasciwy podmiot do oceny mozliwego naruszenia
praw autorskich odnosnie obrazu przedstawiajgcego zielony listek na skarzonym banerze.

W zwigzku z powyziszym, na podstawie pkt. 43 ust. 1) lit b) Regulaminu rozpatrywania skarg Zespot
Orzekajgcy orzekt jak w pkt. 1 uchwaty.

Zgodnie z pkt. 51. Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwofywac sie od uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni od doreczenia uchwaty. Podstawe odwotania mogq stanowic
wytqgcznie nowe fakty i dowody, nieznane zainteresowanej stronie w dacie podjecia przez Zespot
Orzekajgcy uchwaty, o ktorej mowa w pkt. 43.
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