RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/079/21u
z dnia 1 wrze$nia 2021
Zespotu Orzekajacego
w sprawie odwotania od Uchwaty nr Z0/052/21u

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

Wojciech Piwocki - Przewodniczaca;
Jacek Pawlak — cztonek;
Olaf Krynicki — cztonek;

na posiedzeniu w dniu 1 wrzesnia 2021 r., po rozpatrzeniu odwotania od Uchwaty nr ZO/052/21u,
ztozonej na podstawie pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez Skarzonego (blizsze dane w
aktach sprawy) (dalej , Odwotujgcy”), w sprawie dotyczacej podpatki reklamy wykorzystujacej
okreslenie ,przyjazny wegiel” w przekazie reklamowym,

postanawia
odwotanie oddalic.

Uzasadnienie

Pomijajac fakt, iz Odwotujgcy w swoim odwotaniu nie wskazat zadnych nowych dowodéw lub faktow,
ktore stanowig warunek sine qua non rozpatrzenia odwotania, a jedynie przedstawit dalszg polemike
z pierwotng decyzjg Zespotu Orzekajgcego w przedmiotowe]j sprawie, Zespdt Orzekajacy uznat, iz

I”

wykorzystanie przez reklamodawce okreslenia ,przyjazny wegiel” moze u potencjalnego mylne

wrazenie, iz dokonujgc zakupu prezentowanego produktu przyczynia sie do ochrony srodowiska.

Nalezy wskazac¢ jednoznacznie, iz reklamy wykorzystujace informacje o charakterze ekologicznym
winny czyni¢ to w sposdb wysoce odpowiedzialny, skupiajac sie na tym, aby nie doprowadzi¢ do
sytuacji, w ktérej przyczynia sie do stworzenia potencjalnie mylnego i nieprawdziwego obrazu sytuacji
po stronie potencjalnych klientéw. Dotyczy to w szczegdlnosci mozliwego mylnego przekonania o

przyczynianiu sie np. do zmniejszenia emisji gazéw cieplarnianych.

Pomimo twierdzen przedstawionych przez Odwotujacego, jakoby okreslenie ,przyjazny” odnosito sie
w przedmiotowej sprawie do sposobu wydobycia wegla, a nie jego wtasciwosci jako materiatu
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stuzgcego do spalania, nalezy wskazac, iz w ocenie Zespotu Orzekajgcego pozostaje to dalece watpliwe,
aby w taki sposéb przekaz reklamowy zostat odebrany przez potencjalnego konsumenta. Zespoét
Orzekajacy rozumie istote przekazu reklamowego — w tym jego skrétowos¢ — tego rodzaju
dopuszczalne zabiegi nie mogg jednak prowadzi¢ do sytuacji, w ktorej na rzecz skrétowosci
reklamodawca dopuszcza wprowadzenie potencjalnych klientéw w btad.

W zwigzku z powyzszym, na podstawie pkt. 63 a) Regulaminu rozpatrywania skarg Zespét Odwotawczy
orzekt jak w pkt. 1 uchwaty.
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