RADA REKLAMY

Regulamin Copy Advice™

Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy

1. Ustuga Copy Advice™ jest poufng oceng dotyczacg zgodnosci konkretnego przekazu
reklamowego z postanowieniami Kodeksu Etyki Reklamy oraz z powszechnie przyjetymi

zasadami etyki i dobrymi praktykami rynkowymi. Copy Advice™ moze by¢ udzielona na
kazdym etapie produkcji przekazu reklamowego.

2. Oceny Copy Advice™ mogg by¢ udzielane wytgcznie w odniesieniu do przekazéw reklamowych
spetniajgcych definicje reklamy, czyli przekazéw zawierajgcych w szczegdélnosci informacje lub
wypowiedz, zwtaszcza odptfatnych lub za wynagrodzeniem w innej formie, towarzyszacych
czyjejkolwiek dziatalnosci, majgcych na celu zwiekszenie sprzedazy produktéw lub ustug, inng
forme korzystania z nich lub osiggniecie innego efektu, ktére s3 poigdane przez
reklamodawce. Do reklamy zalicza sie rowniez promocje sprzedazy, oferty kierowane do
odbiorcow za pomocg marketingu bezposredniego lub sponsoring. Szersza definicja reklamy
jest zawarta zawartg w art. 3 Kodeksu Etyki Reklamy (dostepnym pod adresem
https://radareklamy.pl/kodeks-etyki/).

3. Oceny przekazéw reklamowych moga by¢ opracowane dla reklamodawcy, medium, agencji
reklamowej, agencji marketingowej lub innego podmiotu, ktéry ztozy zamowienie za pomoca
formularza online dostepnego na stronie https://radareklamy.pl/copy-advice/. Ztozenie
zamodwienia oznacza zobowigzanie sie do zaptacenia za ustuge przygotowania oceny.

4. Opracowanie Copy Advice™ jest odptatne wedle stawek wskazanych w cenniku (dostepnym
na stronie internetowej https://radareklamy.pl/copy-advice/). Cztonkowie Zwigzku
Stowarzyszen Rada Reklamy majg mozliwos¢ uzyskania nieodptatnie pieciu Copy

Advice™rocznie.

5. Proces Copy Advice® obstuguje Biuro Rady Reklamy, ktdre przyjmuje wnioski i odsyta
zleceniodawcy finalne oceny. Prace Zespotu koordynuje Dyrektor Generalny Rady, ktory
wyznacza sposéréd cztonkdw Komisji Copy Advice™ Rady Reklamy sktad Komisji, opiniujacej
przekaz reklamowy.

6. Copy Advice™ jest opracowywane przez ekspertdéw wchodzgcych w sktad Komisji Copy Advice
Zwigzku Stowarzyszen Rady Reklamy. W sktad zespotu Copy Advice™ wchodzi minimum dwoje
niezaleznych ekspertow komunikacji marketingowej, nie bedgcy czynnymi arbitrami Komisji
Etyki Reklamy.

7. Cato$é komunikacji zwigzanej z udzieleniem Copy Advice™, w tym zgtoszenie zamdwienia,
przekazanie niezbednych materiatdw oraz opracowanie oceny, odbywa sie droga
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elektroniczng. Zamoéwienia sugeruje sie sktada¢ za posrednictwem formularza zamdwienia

Copy Advice™ (dostepnego pod adresem https://radareklamy.pl/copy-advice/).

Ztozenie zamdwienia na ustuge Copy Advice™ oznacza zaakceptowanie niniejszego
Regulaminu Copy Advice™ oraz zobowigzanie sie do uiszczenia optaty wedle stawek
wskazanych w cenniku, o ktérym mowa w punkcie 4 powyzej. Faktura, na podstawie ktérej
nalezy dokonac zaptaty, przekazywana jest zamawiajgcemu wraz z orpacowang oceng Copy
Advice™.

Copy Advice™ jest udzielane w terminie nie dtuzszym niz pie¢ dni roboczych od potwierdzenia

przyjecia wniosku o Copy Advice™. Potwierdzenie przyjecia wniosku przesyta Biuro Rady
Reklamy w formie pisemnej na wskazany przez zamawiajgcego adres e-mail.

Wszelkie materiaty przekazane do Biura Rady Reklamy w ramach Copy Advice™ traktowane s3
jako poufne. Materiaty te nie podlegajg zwrotowi i sg przechowywanie w archiwum Rady

Reklamy dedykowanym dla Copy Advice™, do korica okresu przedawnienia potencjalnych
roszczen wynikajgcych z wydania opinii (co do zasady 3 lata).

Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy nie publikuje szczegétowych informacji na temat

udzielanych Copy Advice™. Opracowywane s3 wytacznie ogdlne statystyki dotyczace
opracowywanych ocen, jednak bez wskazywania Zrédet zapytan.

Copy Advice™ nie ma charakteru wigzacej opinii, stanowi zbiér merytorycznych zalecer oraz
moze zawiera¢ rekomendacje, ktérych wypetnienie jest niezbedne do osiggniecia zgodnosci
reklamy z Kodeksem Etyki Reklamy. Pozytywna opinia zespotu Copy Advice™ nie gwarantuje,
ze reklama nie zostanie zaskarzona.

W przypadku zaskarzenia pozytywnie zaopiniowanej przez zesp6t Copy Advice™ reklamy,
Komisja Etyki Reklamy podczas oceny przekazu reklamowego nie jest zobowigzana do
uwzgledniania udzielonych w sprawie danego przekazu reklamowego Copy Advice™.

Informacja o udzielonym Copy Advice™ jest jednak przekazywana Zespotowi Orzekajgcemu.
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