RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/104/21u
z dnia 13 pazdziernika 2021 r.
Zespotu Orzekajacego
w potgczonych sprawach o sygn.:
KER/137/21, KER/138/21, KER/139/2

1. Zespdt Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, w
sktadzie:

o Olaf Krynicki — przewodniczacy;
e Wojciech Piwocki — cztonek;
e Maciej Lissowski — cztonek;

na posiedzeniu w dniu 13 pazdziernika 2021 r., po rozpatrzeniu potgczonych skarg o sygnaturach akt
KER/137/21, KER/138/21, KER/139/21 ztozonych na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania
Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w aktach sprawy) (dalej ,Skarzacy”), przeciwko Weglo Smyk Sp.
z 0.0. z siedzibg w Mystowicach (dalej ,Skarzony”), w sprawie dotyczgcej reklamy internetowe;j

postanawia
skarge uwzglednic.
Uzasadnienie

Zespot Orzekajacy po dokonaniu analizy materiatu dowodowego w sprawie uznat, iz reklamodawca
dopuscit sie naruszenia standardéw przekazu reklamowego zawierajgcego informacje o charakterze
ekologicznym w ten sposdb, iz postuzyt sie naduzycia wizerunku dziecka w kontekscie reklamy wegla.
Zespot Orzekajgcy uznat tego rodzaju dziatanie za bezzasadne oraz niepotrzebne oraz niezwigzane z
przedmiotem przekazu reklamowego.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego ponadto, dodanie w przekazie reklamowym przedrostku ,eko” nie
sprawia, iz produkty tak reklamowane stajg sie ekologiczne. Zespdt Orzekajacy pragnie w zwigzku z
powyzszym réwnoczesnie podkresli¢, iz w swietle licznych danych, ktére wskazujg na szkodliwosc
ekogroszku, w tym w zakresie, w jakim podczas jego spalania dochodzi do przekraczania norm
emisyjnosci w zakresie stezen pytéw[1], Zespdt Orzekajacy KER pragnie wyrazi¢ swoje zaniepokojenie w
zakresie w jakim przedrostek , eko” wykorzystywany w sposdb uniwersalny i nieomal dowolny, moze
doprowadzac¢ do wprowadzanie konsumentéw w btad co do rzeczywistej ekologicznosci kupowanego
opatu.
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Stanowiska stron oraz dokonane w sprawie ustalenia faktyczne

Zespot Orzekajacy ustalit, iz Skarzacy za wskazat, iz skarzona reklama cyt. wprowadza w btgd i naduzywa
zaufania odbiorcy, wykorzystuje jego niewiedze poprzez przedstawianie opatu weglowego jako
ekologicznego. Sg juz badania naukowe pokazujace, ze wegiel i ekologia do pojecia wzajemnie sie
wykluczajgce Ponadto, Skarzacy uznat, iz skarzona reklama cyt. naduzywa wizerunku dziecka — jest to
niczym nieuzasadnione, aby pokazywac dziecko, w dodatku z rqgczkami ubrudzonymi weglem, dla
reklamowania jednego z najbardziej szkodliwych produktow opatowych. Z hastem Zadbaj o Swoje
ognisko domowe jest wrecz to szkodliwy spofecznie przekaz — manipuluje wizerunkiem dziecka, aby w
sposob nieuczciwy wptyngc na emocje konsumenta i pokazac wegiel jako cos bezpiecznego. Wegiel nie
jest bezpieczny, a reklamowanie go z dzieckiem jest obrzydliwe.

Zespdt Orzekajgcy dokonat analizy materiatéw dostepnych na stronie internetowej Skarzonego i
stwierdzit obecnos$¢ przekazu pokrywajgcego sie z tresciami opisanymi w skardze.

Zdania odrebne
Brak
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