RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/127/21u
z dnia 8 grudnia 2021 r.
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/192/21

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

sktadzie:

[ Stawomir Skowerski — przewodniczgcy;
° Teresa Wierzbowska — cztonkini;
° Beata Dziwulska — cztonkini;

na posiedzeniu w dniu 8 grudnia 2021 r., po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/192/21, ztozonej
na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w aktach
sprawy) (dalej ,,Skarzacy”), przeciwko Maspex z siedzibg w Wadowicach (dalej ,Skarzony”), w sprawie
dotyczacej napoju dla dzieci marki KUBUS

postanawia
skarge oddali¢.

Uzasadnienie

Zespot Orzekajgcy w przedmiotowe] sprawie uznat, ze przedstawione dziecko jest przypiete pasami
nawet pomimo faktu, iz nie widaé, czy samochdd stoi czy jedzie. Tym samym Zespdt Orzekajgcy nie
przychylit sie do zdania Skarzgcego, ktéry w przedmiotowej skardze wskazat, iz reklama propaguje
niebezpieczny sposdb przewozenia matoletniego.

Dodatkowo, w ocenie Zespotu Orzekajgcego w przedmiotowej sprawie nie doszto do propagowania
niebezpiecznych zachowan w formie podawania reklamowanego produktu dziecku, poniewaz nie
mozna jednoznacznie stwierdzié, czy samochdd sie porusza czy stoi.

Zespot Orzekajacy ponadto docenia wrazliwos$é reklamodawcy wobec réznorodnych postaw oraz
sposobu odbioru reklamy przez potencjalnych konsumentdéw oraz o dbatos¢ reklamodawcy o
propagowanie bezpiecznych zachowan.
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Stanowiska stron oraz dokonane w sprawie ustalenia faktyczne

Zdaniem Skarzgcego reklamodawca prezentowat w sposdb nieodpowiedzialny i zachecajgcy do
ryzykownych zachowan rodzicielskich sposdb przewozenia dzieci w samochodzie oraz podawania im
przy tym musow/napojow owocowych. Tym samym, zdaniem Skarzgcego mogto dojs¢ do naruszenia
przez reklamodawce art. 23 w zw. z art. 32 KER oraz art. 5 Karty Ochrony dzieci w reklamie.

Skarzony wskazat, iz dochowat nalezytej starannosci przy tworzeniu przekazu reklamowego z udziatem
maftoletnich. Skarzony podkreslit, iz przedstawione dziecko jest odpowiednio zabezpieczone w
szczegoblnosci z wykorzystaniem paséw bezpieczenstwa oraz nie spozywa reklamowanego produktu w
trakcie jazdy. Nalezy tez zwréci¢ uwage, ze opakowanie produktu zaprojektowane jest z myslg o
bezpieczenstwie samodzielnego spozywania go przez dzieci - opakowanie jest miekkie i umozliwia

konsumpcje produktu spozywczego jedynie matymi porcjami.

Zdania odrebne

Brak.
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