RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/136/21u
z dnia 1 grudnia 2021 r.
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/111/21

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

(] Maciej Korobacz — przewodniczacy;
(] Rafat Wiewiorski — cztonek;
° Marcin Koztowski — cztonek;

na posiedzeniu w dniu 1 grudnia 2021 r., po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/111/21, ztozonej
na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w aktach
sprawy) (dalej ,Skarzacy”), przeciwko Kompanii Piwowarskiej S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej

»Skarzony”), w sprawie dotyczacej reklamy internetowej piwa marki LECH

postanawia

skarge oddali¢.

Uzasadnienie

Zespot Orzekajacy, po zapoznaniu sie z aktami przedmiotowej sprawy podjat decyzje o oddaleniu skargi

zwazywszy na brak naruszen zasad oraz standardow reklamy piwa przez reklamodawce.

Zespot Orzekajgcy przyjat uzasadnienie stanowiska Skarzonego, w ktérym ten wskazat, iz
kwestionowana reklama nie podlega ograniczeniom czasowym w jej wyswietlaniu zwazywszy na fakt,
iz jest umiejscowiona w przestrzeni internetowej. Ponadto, wbrew twierdzeniom Skarzgcego, nie
przekierowuje automatycznie na strone reklamodawcy.

Ponadto, jak wskazat Skarzony, Kompania Piwowarska S.A. w celu ograniczenia potencjalnej
dostepnosci reklamy dla os6b matoletnich, zlecita publikacje przedmiotowe] reklamy po weryfikacji,
czy osoby matoletnie nie stanowig istotnej grupy odwiedzajgcych. Zespo6t Orzekajacy uznat takie
dziatanie za dochowanie nalezytej starannosci po stronie reklamodawcy.
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Stanowiska stron oraz dokonane w sprawie ustalenia faktyczne

W swojej skardze Skarzacy podkreslit, iz jego zdaniem doszto do naruszenia standardéw etycznych
wynikajgcych z art. 9 Zatacznika do Kodeksu Etyki Reklamy z zakresu standardéw reklamy piwa, przy
czym w szczegblnosci przedmiotowa reklama internetowa miata automatycznie przekierowywac

nawet niepetnoletniego odbiorce na strone reklamujgcg ww. alkohol.

W swoim stanowisku Skarzony wskazat, iz powyisze nie byto prawda, gdyz po zakoriczeniu
wyswietlania sie reklamy nie dochodzito do takiego przekierowania w sposéb automatyczny. Ponadto
Skarzony wskazat, iz dochowat nalezytej starannosci przy okreslaniu dominujgcej grupy odbiorcéw

strony wp.pl jako oséb petnoletnich.

Skarzony podkreslit, iz w swoich przekazach reklamowych zawsze zamieszcza wymagane prawem

ostrzezenia, w tym informacje dot. zakazu spozywania alkoholu przez osoby niepetnoletnie.

Zdania odrebne

Brak.
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