RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/138/210
z dnia 1 grudnia 2021 r.
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/109/21

OPINIA KER — w sprawie skarg na przekaz reklamowy
Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy
Grottgera 9/3

00-785 Warszawa

1. Zesp6t Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwiazku Stowarzyszen Rada
Reklamy, w sktadzie:

(] Maciej Korobacz — przewodniczacy;
° Rafat Wiewiorski — cztonek;
° Marcin Koztowski — cztonek;

DO
Konsument (blizsze dane w aktach sprawy), zwany dalej ,Wnioskodawcg”;
SKF Polska S.A. z siedzibg w Poznaniu, zwany dalej ,,Reklamodawcgy”

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO
Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspotpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentow, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majac na celu ochroneg interesow konsumentéw Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedmiotowego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z

powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygnaturze akt KER/109/21. Przedmiotem skargi byta
reklama zewnetrzna dot. potencjalnych zarobkéw operatora.

Skarzgcy w prawidtowo ztozonej skardze poinformowat, iz w reklamie dopatrzyt sie przekazu, ktéry
mogtby wprowadzié potencjalnego odbiorce w btad oraz wykorzystaé jego niewiedze.

Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:
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RADA REKLAMY

Opinia-ocena Zespotu Orzekajgcego KER w zakresie oceny przedmiotowej reklamy z ogdlnie
przyjetymi standardami etycznymi oraz dobrymi praktykami rynkowymi

Zespot Orzekajgcy dokonujac oceny przekazu reklamowego uznat, ze skarzona reklama naruszyta
standardy wynikajgce z Kodeksu Etyki Reklamy.

W szczegdlnosci Zespot Orzekajacy pragnie podkresli¢, iz pomimo zamieszczenia wszelkich istotnych
informacji w przekazie reklamowym, sposdb ich przedstawienia — znacznie zdywersyfikowany —
wskazuje na chec podkreslenia wysokich zarobkdw z jednoczesnym pomniejszeniem czcionki w tym
fragmencie przekazu reklamowego, ktéry jest jego istotnym dookresleniem. Przez tego rodzaju zabieg
graficzny dochodzi do skupienia uwagi odbiorcy jedynie na fragmencie przekazu, ktéry w sposdb
niepetny odnosi sie do rzeczywistosci reklamowanego stanowiska.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy

etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyzszym, majgc na uwadze tres¢ Wniosku Zespét ocenit przedmiotowg reklame, jak w
osnowie niniejszej Uchwaty.

Zdania odrebne

Brak.
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