RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/139/21u
z dnia 1 grudnia 2021 r.
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/116/21

1. Zespdt Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

sktadzie:

. Matgorzata Augustyniak — przewodniczaca;
° Ewelina Czuba — cztonkini;

. Dorota Kotowska — cztonkini;

na posiedzeniu w dniu 1 grudnia 2021 r., po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/116/21, ztozonej
na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w aktach
sprawy) (dalej ,Skarzacy”), przeciwko Browary Lubelskie S.A. z siedzibg w Lublinie (dalej ,Skarzony”), w

sprawie dotyczacej reklamy telewizyjnej piwa marki Perta

postanawia

skarge uwzgledni¢ w zakresie, w jakim dotyczy naruszenia art. 7 Karty Standardéw Reklamy Piwa.

Uzasadnienie

Zdaniem Zespotu Orzekajgcego reklamodawca dochowat nalezytej starannosci w zakresie, w jakim byt
zobowigzany nie zacheca¢ do zachowan agresywnych lub antyspotecznych, nie przedstawiat produktu
w sposodb sugerujgcy jego nadmierne spozywanie, nie przedstawiat rowniez piwa jako sposobu na

uspokojenie lub jako srodka leczniczego.

Zespodt Orzekajagcy dostrzegt jednak mozliwosé odebrania fragmentu reklamy, w ktérym przedstawiona
jest jazda na deskorolkach —wpleciona w ogdlny przekaz reklamowy — jako fragmentu, z ktérego wynika
mozliwos¢ ww. jazdy przez bohateréw reklamy bedgcych juz po spozyciu reklamowanego napoju
alkoholowego w postaci piwa. Pomimo braku dostownosci w ww. scenie, Zespdt Orzekajacy uznat, iz

moze byc¢ ona w taki sposéb odebrana.
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Ze wzgledu na koniecznos$¢ zachowania wysokich standardéw reklam napojow alkoholowych ww.
sytuacja zwigzana z kwestionowanym przekazem reklamowym mogta zdaniem Zespotu Orzekajgcego
doprowadzi¢ do wyciggniecia negatywnych (cho¢ by¢ moze btednych) wnioskow przez potencjalnych
odbiorcow.

Stanowiska stron oraz dokonane w sprawie ustalenia faktyczne

Zdaniem Skarzgcego, kwestionowana reklama narusza art. 4,8,7,12 Karty Standardéw reklamy piwa,
poprzez przedstawienie cyt. tamania przepiséw drogowych, tamania przepiséw dot. picia alkoholu w
miejscach publicznych, dziatania na podswiadomos¢ odbiorcy, propagowania hazardu oraz czynnosci
niebezpiecznych.

Skarzony nie zgodzit sie ze stanowiskiem Skarzgcego, wskazujgc przy tym na dochowanie nalezytej
starannosci przy konstruowaniu przekazu reklamowego, w tym dochowaniu zgodnosci z wszelkimi

normami prawnymi obowigzujgcymi w tym zakresie.

Zdania odrebne

Brak.
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