RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/149/21u
z dnia 29 grudnia 2021 r.
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/223/21

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

sktadzie:

(] Wojciech Piwocki - Przewodniczacy;

Marta Macke - cztonkini;
° Dorota Wolinska — cztonkini;

na posiedzeniu w dniu 29 grudnia 2021 r., po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/223/21, ztozonej
na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w aktach
sprawy) (dalej ,,Skarzacy”), przeciwko Grupa Media Plus z siedzibg w Warszawie (dalej ,,Skarzony”), w
sprawie dotyczacej reklamy pierwszej kampanii zeroemisyjnej dla BMW Group.

postanawia

skarge oddalic.

Uzasadnienie

Zespot Orzekajacy po dokonaniu analizy materiatu w przedmiotowej sprawie stwierdzit, iz
przedmiotowa reklama jest skierowana w sposéb jasny do odbiorcdw wywodzacych sie z branzy
marketingowej/komunikacyjne;j.

O ile zdaniem Zespotu Orzekajgcego mozna zgodzi¢ sie co do tego, iz sam przekaz moze nie by¢
zrozumiaty dla przecietnego odbiorcy, specyfika kwestionowanej reklamy do pewnego stopnia zezwala

na postugiwanie sie ustalonymi skrétami myslowymi przez reklamodawce.

Zespot Orzekajacy jednoczesnie zwraca uwage, iz w przysztosci zasadnym moze okazad sie tworzenie
ww. przekazu reklamowego w sposéb mozliwie skonkretyzowany oraz wykluczajgcy mozliwosc

sformutowania zarzutu o tzw. overpromising, a wiec tworzgcego obietnice niemozliwe do realizacji.
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Stanowiska stron oraz dokonane w sprawie ustalenia faktyczne

Wedtug Skarzgcego w skarzonej reklamie doszto do naruszenia standardéw wynikajacych z art.
34,35,36 Kodeksu Etyki Reklamy, dotyczgcych przekazywania informacji o charakterze ekologicznym.
Zdaniem Skarzgcego doszto do wykorzystania takich pojec¢ jak ,,zeroemisyjny” lub ,,bezemisyjny”, przez
co doszto do wprowadzenia konsumenta w bfad co do mozliwosci stworzenia kampanii reklamowej
bez emisji.

Skarzony wskazat, iz reklama jest skierowana do specyficznej oraz konkretnie okreslonej grupy
odbiorcéw. Dodatkowo podkreslit, iz sam koncept zeroemisyjnych — neutralnych emisyjnie kampanii
reklamowych dopiero pojawia sie na rynku, przez co sposéb ich przedstawiania rowniez pozostaje w
fazie rozwoju. Jednoczesnie Skarzony wskazat, iz inicjatywa kampanii zeroemisyjnych opiera sie na

rekompensacie pozostawianego sladu weglowego, co oblicza partner kampanii — ClimatePartner.

Zdania odrebne
Brak
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