RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/152/21u
z dnia 29 grudnia 2021 r.
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/222/21

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

sktadzie:

(] Wojciech Piwocki - Przewodniczacy;

Marta Macke - cztonkini;
° Dorota Wolinska — cztonkini;

na posiedzeniu w dniu 29 grudnia 2021 r., po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/222/21, ztozonej
na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w aktach
sprawy) (dalej ,Skarzacy”), przeciwko Grupa Zywiec S.A. z siedzibg w Zywcu (dalej ,Skarzony”), w
sprawie dotyczacej reklamy piwa marki Zywiec

postanawia
skarge oddalic.

Uzasadnienie
Zespot Orzekajacy po dokonaniu analizy materiatu w przedmiotowej sprawie stwierdzit, iz
przedmiotowa reklama nie naruszyta standardéw wynikajgcych z Kodeksu Etyki Reklamy.
Skarzona reklama w zadnym stopniu nie sugerowata, jakoby spozywanie piwa powodowato nabycie
nierealistycznych umiejetnosci lub mozliwosci. Reklamodawca nie wskazuje ponadto, aby spozywanie
reklamowanego piwa powodowato bycie popularniejszym itd.

Stanowiska stron oraz dokonane w sprawie ustalenia faktyczne

Wedtug Skarzgcego w skarzonej reklamie doszto do naruszenia standardéw wynikajgcych z art. 6,8,9
oraz 12 Karty Standardéw Reklamy Piwa, tj. zakazu kreowania wizerunku piwa jako $Srodka do
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przezwyciezania problemoéw zyciowych, zakazu przedstawiania i zachecania do nieodpowiedzialnego
lub nadmiernego spozywania piwa, zakazu sugerowania, iz piwo ma wtasciwosci Srodka stymulujgcego,
znieczulajgcego lub uspokajajgcego. Wedtug Skarzgcego, kwestionowana reklama moze sugerowad, ze
piwo Zywiec dodaje odwagi (kurazu) do rzeczy niemozliwych, pomaga przezwyciezaé jakie$ problemy
nie do przezwyciezenia (np. fakt, ze kura jest w zasadzie nielotem). Ta reklama moze sugerowac, ze
piwo Zywiec jest srodkiem stymulujgcym i wytaczajgcym mozg — latajgce na dtugi dystans kury,
mezczyzna rozwalajacy drzwi terendwki.

Skarzony wskazat, iz kwestionowany przekaz reklamowy miat na celu zbudowanie pozytywnego obrazu
rzeczywistosci, w zadnym razie nie sugerowat jednak, jakoby obraz ten stawat sie takim dzieki spozyciu
reklamowanego produktu.

Zdania odrebne
brak
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