RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/155/210
z dnia 22 grudnia 2021 r.
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/159/21

OPINIA KER — w sprawie skarg na przekaz reklamowy
Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy
Grottgera 9/3

00-785 Warszawa

1. Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy, w sktadzie:

° Teresa Wierzbowska - Przewodniczaca;
° Matgorzata Domaszewicz — Cztonkini;
° Maciej Korobacz - Cztonek;

DO

Konsument (blizsze dane w aktach sprawy), zwany dalej ,Wnioskodawcg”;

Centrum Ogrzewania Kamar Sp z 0.0. z siedzibg w miejscowosci Gaj, zwany dalej ,,Reklamodawcg”

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedmiotowego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.
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Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygnaturze akt KER/159/21. Przedmiotem skargi byta

reklama materiatu stuzgcego na opat opisujgca wegiel jako opat ekologiczny.

Skarzgcy w prawidtowo ztozonej skardze poinformowat, iz jego zdaniem doszto do naruszenia
standardéw wynikajacych z Kodeksu Etyki Reklamy poprzez wprowadzenie potencjalnego konsumenta

w btad odnosnie prezentowanych informacji o charakterze ekologicznym.
Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Opinia-ocena Zespotu Orzekajgcego KER w zakresie oceny przedmiotowej reklamy z ogdlinie
przyjetymi standardami etycznymi oraz dobrymi praktykami rynkowymi

W ocenie Zespotu Orzekajgcego w przedmiotowej sprawie nie doszto do naruszenia standardéw

tworzenia przekazu reklamowego wykorzystujgcego informacje o charakterze ekologicznym.

Zespot Orzekajagcy pragnie podkreslic, iz nie moze wywiera¢c wplywu na dobdér elementéw
ilustracyjnych zawartych w przekazie reklamowym, o ile nie dochodzi do wykroczenia poza standardy

okreslone w Kodeksie Etyki Reklamy.

Zwazywszy ponadto na fakt wykorzystania nazwy witasnej, jakg pozostaje ,ekogroszek”, Zespot
Orzekajacy rowniez w tym aspekcie nie moze stwierdzi¢ naduzycia ze strony reklamodawcy.
Jednoczesnie pragnie jednak wskazaé na zasadno$¢ odstapienia od wykorzystywania tego rodzaju
pojeé, w szczegdlnosci zwazywszy na fakt, iz zaden z obowigzujgcych w Polsce aktéw prawnych nie
legalizuje stosowania nazwy , ekogroszek”.

Zespot Orzekajacy pragnie jednak réwnoczesnie podkresli¢, iz w swietle licznych danych, ktére
wskazujg na szkodliwos¢ ekogroszku, w tym z powodu przekraczania norm emisyjnosci podczas jego
spalania, Zespo6t Orzekajacy KER pragnie wyrazi¢ swoje zaniepokojenie z powodu wykorzystywania
przedrostkow typu ,eko” w sposdb uniwersalny i nieomal dowolny, co moze doprowadza¢ do

wprowadzania konsumentéw w btad co do rzeczywistej nieszkodliwosci tego opatu dla srodowiska.

Jak w swojej eksperckiej opinii przedstawionej Zespotowi Orzekajgcemu wskazata organizacja
pozarzadowa Client Earth, sama nazwa “ekogroszek” pojawia sie w tabeli zawartej w zatgczniku
»Wymagania jakosciowe dla paliw statych” do Rozporzadzenia Ministra Energii w sprawie wymagan
jakosciowych dla paliw statych. Zgodnie z §1 Rozporzadzenie Ministra Energii, zatacznik do
rozporzadzenia okresla wymagania jakosciowe dla paliw statych. To oznacza, ze przedmiotem

zatacznika nie jest ustalenie dopuszczalnego nazewnictwa handlowego dla sprzedawanych paliw
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statych, a jedynie okreslenie standardéw jak np. zawartos¢ popiotu czy zdolnos¢ spiekania. Dlatego tez
zasadnym oraz mozliwym pozostaje postulat unikania wykorzystywania tego rodzaju nazw w

przekazach reklamowych, zwazywszy, iz mogg wprowadzac¢ potencjalnych konsumentéw w btad.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy

etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.
W zwigzku z powyZzszym, majac na uwadze tres¢ Wniosku Zespot ocenit przedmiotowg reklamg, jak w

osnowie niniejszej Uchwaty.

Zdania odrebne
brak
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