RADA REKLAMY

Warszawa, 18 lutego 2022 r.

Stanowisko Komisji Etyki Rady Reklamy w przedmiocie ,,eko-nazewnictwa”

W toku swoich posiedzen Zespoty Orzekajgce Komisji Etyki Rady Reklamy ustality liczne
przypadki greenwashing’u dokonywanego poprzez stosowanie szczegdlnego rodzaju
nazewnictwa w przekazach reklamowych. Reklamodawcy dosy¢ czesto decydujg sie na
postugiwanie w sposéb dalece dowolny takimi okresleniami jak ,ekologiczny”, ,przyjazny
Srodowisku” czy tez po prostu ,eko”. Jakkolwiek Komisja Etyki Rady Reklamy zdaje sobie sprawe
z faktu braku jednoznacznej definicji pojecia , ekologicznosci”, jednoczesnie uwaza za istotne

zwrocenie uwagi na fakt naduzywania tego rodzaju okreslen.

W pierwszej kolejnosci, analizujgc pojawiajgce sie przypadki licznych skarg oraz stanowisk
reklamodawcow, Komisja Etyki Rady Reklamy pragnie podkresli¢, iz stosowanie przedrostkéw
,eko” lub ,bio” w sposéb dowolny, opierajgc sie jedynie na fakcie, iz np. reklamowany jest
produkt typu ekogroszek (sam zawierajgcy w nazwie wtasnej omawiany przedrostek) lub opat
pochodzenia naturalnego, moze doprowadzi¢ potencjalnych konsumentéw do wniosku, iz
zakupiony przez nich towar jest przyjazny s$rodowisku. Tymczasem, kazdy rodzaj emisji

$srodowisku szkodzi.

Komisja Etyki Rady Reklamy, po zasiegnieciu opinii ekspertow, pragnie podkresli¢, iz réwniez
sugerowanie w przekazie reklamowym, ze produkty typu ekogroszek lub biomasa sg przyjazne
Srodowisku nalezy uznawac za greenwashing. Warto podkresli¢, iz w 2018 roku, niezalezna
organizacja nadzorujgca branze reklamowg w Wielkiej Brytanii (Advertising Standards Authority
— ASA) oficjalnie zakazata reklamy jednego z najwiekszych brytyjskich dostawcéw energii

odnawialnej za twierdzenie, ze dostarczana przez niego energia elektryczna pochodzaca ze
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spalania biomasy nie emituje dwutlenku wegla®.

Zgodnie z opinig przedstawiong Komisji Etyki Rady Reklamy przez organizacje ekspercka Client
Earth, cyt. poza emitowaniem dwutlenku wegla, popularnosc¢ spalania biomasy przyczynia sie
do pomniejszania powierzchni lub pogarszania stanu laséw wskutek zwiekszonych wskaznikdw
pozyskiwania drewna, blokujgc ich potencjat w walce ze zmiang klimatu. Powyzsze oznacza, ze
zastepowanie paliw kopalnych biomasg, w tym brykietem drzewnym, nie tylko nie przyczynia
sie do ograniczenia zmiany klimatu, ale w istocie jqg pogarsza. Trudno o bardziej jednoznaczny

argument przeciwko nazywaniu biomasy produktem (paliwem) ekologicznym?.

Z kolei w przypadku wykorzystywania nazwy wtasnej produktow typu ekogroszek, Komisja Etyki
Rady Reklamy zdaje sobie sprawe z faktu, iz jest to zabieg dopuszczalny, a niekiedy konieczny,
z braku alternatywnego nazewnictwa. Jednoczesnie Komisja Etyki Rady Reklamy pragnie
zwrdéci¢ uwage na zasadnos¢ dokonania zmian w tym zakresie, jako ze przedrostek ,eko” moze
btednie sugerowac potencjalnym konsumentom, iz zakupiony towar jest przyjazny srodowisku.
Tymczasem, jak wykazaty badania przeprowadzone w lutym 2021 r. zlecone przez Fundacje
Client Earth, ,ekogroszki” emitujg ponadnormatywne ilosci pytdéw, nawet czterdziestokrotnie
wiecej niz wskazuje norma, rakotwoérczy benzoapiren, ktdrego stezenia osiggajg w Polsce
rekordowe wartosci, a takze parametry jednego z przebadanych ,ekogroszkéow” sg niezgodne
z deklaracjg producenta, co wprowadza kupujgcych w btad (greenwashing). Co wiecej,

przebadane ,ekogroszki” emitujg ponadnormatywne ilosci tlenku wegla oraz tlenkdéw azotu?.
W zwigzku z powyzszymi ustaleniami, Komisja Etyki Rady Reklamy apeluje o:

1. Zaprzestanie wykorzystywania w sposéb nadmierny oraz dowolny poje¢ takich jak

»ekologiczny”, ,przyjazny Srodowisku” oraz przedrostkéow typu ,eko” oraz ,bio” w

! https://www.asa.org.uk/rulings/good-energy-Itd-a17-1.html

2 Opinia Client Earth ,,Biomasa jako ekologiczne paliwo”, Listopad 2021 r.

3 https://www.clientearth.pl/najnowsze-dzialania/artykuly/ile-jest-eko-w-ekogroszku-emisje-szkodliwych-
pylow-przekroczone-nawet-czterdziestokrotnie/
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konstruowanych przekazach reklamowych zawierajgcych informacje o charakterze
ekologicznym;
2. Dokonanie zmian w zakresie nazwy produktow typu ,ekogroszek” — Komisja Etyki Rady

Reklamy w tym zakresie popiera zmiane ww. nazwy na ,paliwo drobne”*

4 Zgodnie z uzasadnieniem projektu nowelizacji Rozporzadzenia Ministra Klimatu i Srodowiska w sprawie
wymagan jakosciowych dla paliw statych, cyt. uzycie przedrostka ,eko” w odniesieniu do miatu czy groszku
sugeruje, ze jest to paliwo ekologiczne, podczas gdy parametry jakosciowe ekomiatu czy ekogroszku tego nie
potwierdzajg. W czasie dyskusji przeprowadzonych w ramach przeglgdu jakosci paliw statych wielokrotnie
wskazywano, ze nazwy zawierajqgce przedrostek ,,eko” mogq sugerowac ekologiczny charakter tego paliwa i
wprowadzac tym samym w btqgd konsumentow. Zrédto:
https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12351401/katalog/12815872#12815872

ZWIAZEK STOWARZYSZEN RADA REKLAMY
UL. GROTTGERA 9/3, 00-785 WARSZAWA

biuro@radareklamy.pl
+48 22 6213194
NIP: 5213383625



https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12351401/katalog/12815872#12815872

