RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/004/22u
z dnia 26 stycznia 2022 r.
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/237/21

1. Zespdt Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Maciej Lissowski - Przewodniczacy;
° Paulina Zysk-Lisica - Cztonkini;
] Olaf Krynicki — Cztonek;

na posiedzeniu w dniu 26 stycznia 2022 r., po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/237/21,
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w
aktach sprawy) (dalej ,Skarzacy”), przeciwko Grupie Zywiec S.A. z siedzibg w Warszawie (dalej
,Skarzony”), w sprawie dotyczacej reklamy produktu piwa marki Zywiec

postanawia

skarge oddali¢.

Uzasadnienie

Zespot orzekajagcy po dokonaniu analizy materialu w przedmiotowej sprawie stwierdzit, iz
reklamodawca dochowat starannosci w zakresie targetowania reklamowanego produktu. Zespét
Orzekajacy pragnie podkresli¢, iz osoba, z ktorg reklamodawca wszedt we wspétprace w zakresie
reklamy omawianego produktu posiada sprecyzowang grupe odbiorcow tj. osoby doroste (zgodnie z
przedstawionymi w odpowiedzi danymi, stanowig 97,75% wszystkich odwiedzajgcych profil
reklamujgcego).

Jednoczesnie Zespdt Orzekajgcy zwrdcit uwage na fakt stosownego oznaczenia wszelkich tresci
reklamowych dot. reklamy piwa.

ZWIAZEK STOWARZYSZEN RADA REKLAMY
UL. GROTTGERA 9/3, 00-785 WARSZAWA

biuro@radareklamy.pl
+48 22 6213194
NIP: 5213383625




RADA REKLAMY

Stanowiska stron oraz dokonane w sprawie ustalenia faktyczne

Wedtug Skarzgcego cyt. reklama alkoholu na publicznym profilu daje do niej dostep dzieci i mtodziezy.
W ocenie Skarigcego dochodzi wiec do naruszenia art. 2 oraz 9 Standardow Reklamy Piwa
stanowigcego zatgcznik do Kodeksu Etyki Reklamy.

Skarzony w swoim stanowisku podkreslit, iz reklamodawca zgodnie z Kodeksem Komunikacji
Marketingowej Heineken Grupa Zywiec zobowigzany jest do przestrzegania zasady 70/30, co oznacza,
ze reklamy czy tez materialy marketingowe marek Grupy Zywiec moga pojawiaé sie wytgcznie w
mediach lub kanafach, ktérych petnoletni uzytkownicy stanowig minimum 70% wszystkich
uzytkownikéw. Jak podkreslit Skarzony, Grupa Zywiec podejmuje wspdtprace z influencerami po
zobowigzaniu ich do wyraznego oznaczania materiatdw powstatych przy wspoétpracy, m.in. hasztagiem
H#wspotpraca.

Zdania odrebne
brak
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