RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/015/220
z dnia 23 lutego 2022 .
Zespotu Orzekajgcego
W sprawie o sygn.:
KER/240/21

OPINIA KER — w sprawie skarg na przekaz reklamowy
Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy
Grottgera 9/3

00-785 Warszawa

1. Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy, w sktadzie:

° Elzbieta Kondziota - Przewodniczaca;
° Joanna todygowska - cztonkini;

° Maciej Lissowski — cztonek;

DO

Konsument (blizsze dane w aktach sprawy), zwany dalej , Wnioskodawcg”;
Cinema City Poland Sp. z 0.0., zwany dalej ,,Reklamodawcga”

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspdtpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majac na celu ochrone intereséw konsumentdow Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedmiotowego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygnaturze akt KER/240/21. Przedmiotem skargi byta
reklama zewnetrzna filmu pt. Dziewczyny z Dubaju.
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RADA REKLAMY

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze poinformowat, iz w jego ocenie sposdb prezentacji przekazu
reklamowego narazat dzieci oraz mtodziez na odbiér nieprzeznaczonych dla nich tresci o charakterze
erotycznym

Zespot Orzekajgcy zwazyt co nastepuje:

Opinia-ocena Zespotu Orzekajgcego KER w zakresie oceny przedmiotowej reklamy z ogélinie
przyjetymi standardami etycznymi oraz dobrymi praktykami rynkowymi

Zespot Orzekajacy uznat, iz w jego ocenie doszto do naruszenia zakazu prezentowania tresci mogacych
mie¢ negatywny wptyw na rozwdj psychologiczny dzieci i mtodziezy. Standard ten wynika zaréwno z
zasad ogolnych Kodeksu Etyki Reklamy — tj. rozdziatu 1V, jak i Karty Ochrony Dzieci w Reklamie (art. 5).
Zespot Orzekajacy pragnie wskazad, iz w poblizu miejsca prezentowania reklamy znajduje sie zaréwno
liceum jak i biblioteka dla dzieci i mtodziezy. Zespdt Orzekajgcy pragnie wskaza¢, iz w jego ocenie
reklamodawcy powinni dokfadaé szczegdlnej ostroznosci przy dobieraniu miejsca dla reklam
zewnetrznych, ktdre mogg dotrze¢ do osdb, dla ktdrych nie byty pierwotnie przeznaczone.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowa¢ najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyzszym, majac na uwadze tres¢ Wniosku Zespot ocenit przedmiotowq reklame, jak w

osnowie niniejszej Uchwaty.

Zdania odrebne

Brak
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