RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/032/220
z dnia 6 kwietnia 2022 r.
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/245/21

OPINIA KER — w sprawie skarg na przekaz reklamowy
Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy

Grottgera 9/3
00-785 Warszawa

1. Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy, w sktadzie:

(] Piotr Wasilewski - Przewodniczacy;
° Donata Wolinska - cztonkini;

° Stawomir Skowerski — cztonek;

DO

Konsument (blizsze dane w aktach sprawy), zwany dalej ,Wnioskodawcg”;

FAMILY FIRST Sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie, zwany dalej ,Reklamodawcy”

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedmiotowego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

Do Komisji Etyki Reklamy wptyneta skarga o sygnaturze akt KER/245/21. Przedmiotem skargi byta
reklama diety Kosmos polegajgcej na spozywaniu positkdw opartych na produktach sproszkowanych.
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RADA REKLAMY

Skarzacy w prawidtowo ztozonej skardze poinformowat, iz w jego ocenie w przekazie reklamowym
doszto do wykorzystania zakazanych praktyk polegajacych na wprowadzaniu konsumentéw w bfad

oraz przekazywaniu btednych informacji o charakterze ekologicznym.
Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Opinia-ocena Zespotu Orzekajgcego KER w zakresie oceny przedmiotowej reklamy z ogédlnie
przyjetymi standardami etycznymi oraz dobrymi praktykami rynkowymi

Zespot Orzekajgcy uznat, iz skarga zastuguje na uwzglednienie. Za podstawe swojej opinii Zespot
Orzekajacy w pierwszej kolejnosci zwrdcit uwage na fakt brak przedstawienia wystarczajgcych danych,
dowoddéw naukowych oraz wykorzystywanie chociazby plastikowego bidonu i opakowan przy
jednoczesnych twierdzeniach o wiekszej ekologicznosci oferowanej diety.

Ponadto, Zespdt Orzekajgcy pragnie podkresli¢, iz zgadza sie z faktem, iz zachgcanie do spozywania
wysoko przetworzonej zywnosci z dodatkiem aromatéw, syntetycznych witamin i sktadnikéw
mineralnych jest sprzeczne z ogdlnie przyjetymi zalecaniami zywieniowymi. Opierajac sie na
przedstawionej zewnetrznej opinii eksperckiej, Zespdt Orzekajgcy ponadto pragnie przytoczy¢ stuszng
w jego opinii teze, jakoby cyt. reklama srodkoéw spozywczych Kosmos narusza art. 8 i 10 KER
wykorzystujqgc brak dietetycznej wiedzy odbiorcow oraz wprowadza w btgd co dech cech i wtasciwosci
produktow. Wysoko przetworzona zywnos¢ w postaci proszku do tworzenia zawiesin w wodzie nie
mozZe w 100 % zastqgpic positkdw opartych m.in. na swiezych warzywach, owocach oraz produktach
zbozowych na co wskazuje hasto reklamodawcy: ,,MoZesz jes¢ tylko Kosmos”. Zgodnie z Zaleceniami
zdrowego Zywienia opracowanymi przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego — Paristwowy
Zaktad Higieny w sktad zbilansowanej i zréznicowanej diety wchodzi¢ powinny m.in. produkty
zbozowe z petnego ziarna, czy tez réznokolorowe warzywa i owoce, ktore to z kolei zgodnie z Normy
zywienia dla populacji polskiej (Jarosz M. i inni) dostarcza¢ powinny niezbednych sktadnikow
odzywczych. Ponadto zgodnie z przytoczonymi Normami zapotrzebowanie na poszczegdlne sktadniki
odzywcze, witaminy i sktadniki mineralne jest rézne w zaleznosci od wieku, ptci, aktywnosci, a zatem
positki Kosmos nie mogg zagwarantowa¢ zapotrzebowania wszystkich zdrowych oséb w danej
populacji wbrew sugestii reklamodawcy, ktdra zaleca spozycie tylko przedmiotowych produktow.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszert Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.
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@3] RADA REKLAMY

W zwigzku z powyzszym, majac na uwadze tres¢ Wniosku Zespot ocenit przedmiotowa reklame, jak w

osnowie niniejszej Uchwaty.

Zdania odrebne

brak
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