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CCC dotacza
do Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy

Informacja prasowa

Mito nam poinformowaé, ze spétka CCC dotgczyta do grona cztonkéw Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy, ktérego nadrzednym celem jest promowanie najwyiszych standardéw etycznych w
szeroko rozumianej komunikacji marketingowej. Firma bedzie aktywnie uczestniczy¢ w dziataniach
wspierajacych samoregulacje, a takie tworzenie i promowanie odpowiedzialnych etycznie
przekazéw reklamowych w polskiej przestrzeni medialne;.

Misja Zwigzku Stowarzyszen Rady Reklamy jest eliminowanie nieetycznego i nieuczciwego przekazu
reklamowego oraz  ksztattowanie  najwyiszych  standardow  komunikacji  poprzez
upowszechnianie Kodeksu Etyki Reklamy oraz nadzér nad przestrzeganiem jego zapiséw. Cieszymy
sie, ze CCC podziela nasze wartosci i wzmocni grono firm, organizacji oraz stowarzyszen, ktore te
najwyisze standardy etyczne wspéttworzg i promuija.

»Mam po raz kolejny wielkg przyjemnosc¢ powita¢ nowego cztonka
wspierajgcego Rady Reklamy — spdtke CCC - jedng z najwiekszych
europejskich spotek retailowych i lidera rynku sprzedazy detalicznej
w segmencie obuwia. Moja rados¢ jest tym wieksza, ze dotgcza do
nas jedna z najprezniej rozwijajgcych sie firm z branzy retail o
polskich korzeniach, ktorej bliskie sq wartosci w obszarze etyki w
przekazach reklamowych, promowane przez Rade Reklamy. Jestem
przekonany, ze nasze wspdlne dziatania przyczyniq sie do dalszego
wzmacniania promocji wysokich standarddéw reklamy w Polsce, i ze
wspdlnie bedziemy realizowa¢ wyznaczone cele z pozytkiem dla
rynku reklamy w Polsce” - méwi Robert Wielgo, prezes zarzadu

Rady Reklamy.

,W CCC jestesmy swiadomi, ze dziatania marketingowe mogqg mie¢ wptyw na zachowania i postawy
etyczne ludzi. Dlatego uwazamy, ze komunikacja z Klientem to obszar, ktéry wymaga dzis dziatan
odpowiedzialnych, oraz promowania dobrych praktyk, m.in.poprzez stale aktualizowane, dobrowolne
kodeksy samoregulacyjnych. Cieszymy sie, Ze w strukturach Zwigzku Stowarzyszeri Rady Reklamy
bedziemy mogli budowac takie rozwigzania. Odpowiedzialny marketing jest wazny dla nas —
pracownikéw CCC, naszych Klientow oraz partneréw biznesowych — powiedziata Katarzyna Krawczyk,
Dyrektor Marketingu w CCC.
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Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy jest organizacjg pozarzgdowag, non-profit. Powstat w 2006 roku z
inicjatywy srodowisk rynku reklamowego i marketingowego. To organizacja, ktéra stworzyta i zarzadza
systemem samoregulacji w obszarze reklamy. W jej sktad wchodzg stowarzyszenia branzowe jako
cztonkowie zwyczajni oraz firmy jako cztonkowie wspierajacy.

Organizacja dziata na rzecz samoregulacji, regularnie rozszerzajgc Kodeks Etyki Reklamy o nowe
zobowigzania samoregulacyjne branzy reklamowej w Polsce, wierzac gteboko, ze jest to wtasciwa i
skuteczna forma kreowania wtasciwych standardéw na rynku.

W krajach takich jak Polska, gdzie samoregulacja Srodowiskowa dziata bardzo efektywnie i jest
regularnie poszerzana, nie ma potrzeby tworzenia szczegétowych przepiséw prawnych. Rada Reklamy
liczy obecnie 35 cztonkéw, reprezentujacych znaczacg czes¢ rynku reklamowego w Polsce. Rada
Reklamy jest réwniez cztonkiem The European Advertising Standards Alliance (EASA) -
miedzynarodowej organizacji zrzeszajgcej organizacje samoregulacyjne z 27 krajow.

Wiecej na www.radareklamy.pl.

CCC S.A. jest jedng z najwiekszych europejskich spétek w segmencie obuwia. Grupa posiada
kilkadziesigt platform e-commerce i prawie 1000 sklepédw w 29 krajach i jest notowana na Gietdzie
Papieréw Wartosciowych w Warszawie od 2004 roku.

Zrownowazony Rozwdj jest kluczowym filarem strategii biznesowej Grupy, podstawg naszej
dziatalnosci. Swojg odpowiedzialnos¢ definiujemy w 4 obszarach: produkt, srodowisko naturalne,
pracownicy oraz spoteczenstwo.

Od wielu lat sukcesywnie zwiekszamy nasze dziatania skupione wokét troski i odpowiedzialnosci, co
doceniajg nasi klienci, partnerzy oraz pracownicy. Rozwijamy proekologiczne kolekcje “Go for Nature”
w ktérych sktad wchodzg m.in. Sprandi Green Series czy Jenny Fairy z linig “I care what | wear”,
ograniczamy slad weglowy, dbamy o inkluzywne Srodowisko pracy. Od kilku lat uzywamy wytacznie
papierowych toreb z recyklingu, a nasze certyfikowane opakowania kartonowe pochodzg z
odpowiedzialnych Zrédet. Jestesmy takze cztonkiem wielu globalnych inicjatyw na rzecz sSrodowiska i
klimatu, m.in. UN Climate Change Fashion Industry Charter for Climate Action, Zero Discharge of
Hazardous Chemicals czy UN Global Compact.

Potwierdzeniem skutecznosci i efektywnosci naszych zréwnowazonych dziatan sg zdobyte przez CCC
nagrody i wysokie oceny w prestizowych niezaleznych ratingach ESG. OtrzymaliSmy m.in ocene ,, A” w
rankingu MSCI, ktéra stawia nas w jednym rzedzie ze $wiatowymi liderami zrGwnowazonego rozwoju.
Jako pierwsza firma z Polski zostalismy takze uwzglednieni w ratingu Circulytics oceniajgcym
zaangazowanie i efektywnosc¢ spétek w dazeniach do bardziej cyrkularnego modelu biznesowego.

Wiecej informacji dostepnych jest na: LinkedIn, Twitterze oraz www.corporate.ccc.eu.
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