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Warszawa, 30 czerwca 2022 r.

Aleksandra Przezdziecka cztonkinig zarzagdu Rady Reklamy
Informacja prasowa

Aleksandra Przezdziecka zostata cztonkinig zarzagdu Rady Reklamy.

Posiada prawie 20 letnie doswiadczenie w branzy mediowej po stronie nadawcy i
doméw mediowych. Odpowiedzialna za strategie i rozwéj w ramach TVN Media,
specjalizujgc sie w obszarze nowoczesnych produktéw opartych o kontent
wykorzystujgcych synergie tresci linearnych, ott, social, oraz content commerce.
Zarzadza transformacjg proceséw w ramach obszaru komercjalizacji tresci,
opartych o dane, nowoczesne technologie i rozwigzania efektywnosciowe dla

klienta/ konsumenta/uzytkownika. Dziata aktywnie w ramach Discovery Women's
Newtork, wspétorganizujgc TedxWarsawWomen w ramach ekosystemu player.pl, czy wprowadzajac
program rozwojowy dla managerédw promujgc wewnetrzny rozwdj kariery réznorodnych talentéw.
Laureatka nagréd za efektywnos¢ Effie Awards. Poprzednio zarzgdzata Media Direction OMD.

,Dotaczenie do grona Zarzadu Zwigzku Stowarzyszen Rady Reklamy
osoby o tak bogatym Zzyciorysie zawodowym i ogromnym
doswiadczeniu, jaka jest Aleksandra PrzeZzdziecka to dla nas —
pozostatych Cztonkéw tego zacnego grona — fantastyczna informacja.
Jestem przekonany, ze Aleksandra wniesie mndstwo $wiezych,
kreatywnych pomystow i nowego spojrzenia w nasze dziatania.
Ustepujgcemu Marcinowi ldzikowi w imieniu swoim i wszystkich

kolezanek i kolegdw z zarzadu sktadam ogromne podziekowania za
dotychczasowe zaangazowanie i wsparcie, ktérego nie zapomnimy” —
mowi Robert Wielgo, prezes zarzagdu Rady Reklamy.
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Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy
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it | Srodowisk  rynku  reklamowego i
marketingowego. To organizacja, ktdra stworzyta i zarzadza systemem samoregulacji w obszarze
reklamy. W jej sktad wchodza stowarzyszenia branzowe jako cztonkowie zwyczajni oraz firmy jako
cztonkowie wspierajacy.

Organizacja dziata na rzecz samoregulacji, regularnie rozszerzajac Kodeks Etyki Reklamy o nowe
zobowigzania samoregulacyjne branzy reklamowej w Polsce, wierzac gteboko, ze jest to witasciwa i
skuteczna forma kreowania wtasciwych standardéw na rynku.

W krajach takich jak Polska, gdzie samoregulacja sSrodowiskowa dziata bardzo efektywnie i jest
regularnie poszerzana, nie ma potrzeby tworzenia szczegdétowych przepisdw prawnych. Rada Reklamy
liczy obecnie 35 cztonkdw, reprezentujgcych znaczacg czes¢ rynku reklamowego w Polsce. Rada
Reklamy jest rowniez cztonkiem The European Advertising Standards Alliance (EASA) -
miedzynarodowej organizacji zrzeszajacej organizacje samoregulacyjne z 27 krajéw.

Wiecej na www.radareklamy.pl

Kontakt dla mediéw

Lucyna Pruska

e-mail: |.pruska@radareklamy.pl
M: +48 506 283 622
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