RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/037/220
z dnia 20 maja 2022 rr.
Zespotu Orzekajacego
w potaczonych sprawach o sygn.:
KER/061/22 oraz KER/062/22

OPINIA KER — w sprawie skarg na przekaz reklamowy
Zwiagzek Stowarzyszen Rada Reklamy

Grottgera 9/3
00-785 Warszawa

1. Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy, w sktadzie:

. Olaf Krynicki — Przewodniczacy;

° Matgorzata Augystyniak — cztonkini;
° Igor Kalenski — cztonek;

DO

Konsument (blizsze dane w aktach sprawy), zwany dalej ,Wnioskodawcg”;

Adrian Fabryka Rajstop z siedzibg w Zgierz, zwany dalej ,,Reklamodawcg”

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspdtpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majac na celu ochrone intereséw konsumentéw Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedmiotowego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.
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RADA REKLAMY

Do Komisji Etyki Reklamy wptynety skargi o sygnaturach akt KER/061/22 oraz KER/062/22.
Przedmiotem skargi byta zewnetrzna reklama rajstop w formie billboardu wywotujgca, w ocenie

Skarzgcego, spoteczny niepokéj ze wzgledu na wzbudzanie nieuzasadnionego strachu.

Zespot Orzekajacy zwazyt co nastepuje:

Opinia-ocena Zespotu Orzekajgcego KER w zakresie oceny przedmiotowej reklamy z ogdlinie
przyjetymi standardami etycznymi oraz dobrymi praktykami rynkowymi

Zespot Orzekajacy podzielit zastrzezeni Skarzgcego oraz podjat decyzje o zdecydowanym stwierdzeniu

faktu tamania standarddéw etycznych przez Skarzonego.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego w kwestionowanym przekazie reklamowym przekroczona zostata
cienka granica —w formie zbyt mato empatycznego wobec obecnej sytuacji przekazu, szczegdlnie
zwazywszy na fakt, iz kwestionowana kampania reklamowa jest kampanig typu ,,outdoor”. Zespét
Orzekajacy pragnie wskazac na koniecznosc¢ przyktadania wiekszej starannosci i wrazliwosci wobec
kampanii realizowanych w przestrzeni publicznej. Co wiecej, niepokojacym pozostaje brak
powigzania z reklamowanym produktem, nie ma bowiem na celu przekazywania informacji o wojnie,
miat natomiast wspomac rozpoznawalnos¢ marki. Niestety reklama pokazywana jest w Polsce, w
kraju przyfrontowym, ten kontekst w duzej mierze — w ocenie Zespotu Orzekajgcego - wyklucza tego

rodzaju reklame.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposdb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl Postaramy sie
udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowacd najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyzszym, majac na uwadze tres¢ Wniosku Zespot ocenit przedmiotowa reklameg, jak w

osnowie niniejszej Uchwaty.

Zdania odrebne
brak
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