RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/056/22u
z dnia 8 czerwca 2022 r.
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/072/22

1. Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Wojciech Piwocki — Przewodniczacy;
° Zofia Sanejko — Cztonkini;
° Dorota Kotowska- Symes — Cztonkini;

na posiedzeniu w dniu 8 czerwca 2022 r., po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/071/22,
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, przez konsumenta (blizsze dane w
aktach sprawy) (dalej ,Skarzacy”), przeciwko Piwo Online Sp. z 0.0. Oddziat w Tenczynku z siedzibg w
miejscowosci Tenczynek (dalej ,,Skarzony”), w sprawie dotyczacej reklamy alkoholu

postanawia

skarge uwzglednic.

Uzasadnienie

Zespot orzekajgcy po dokonaniu analizy materiatu w przedmiotowej sprawie stwierdzit, iz w przypadku
przedmiotowe] reklamy doszto do naruszenia zasad prowadzenia reklamy w duchu odpowiedzialnosci

spotecznej w zakresie wynikajgcym z Karty Standardéw Reklamy Piwa.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego wbrew twierdzeniom Skarzonego, nie ma wymogu weryfikacji wieku
przy dostepie do grupy online, gdzie przedmiotowa jest ogdlnie dostepna w sieci. Dodatkowo, w
reklamie nie chodzi jedynie o piwo, reklamujacy np. w reku trzymajg wdédke co jest niedozwolone.
Zespot Orzekajacy pragnie dodatkowo zwréci¢ uwage na fakt, iz pojecie typu ,chlaé” — to nie znaczy
pi¢ z umiarem, ale upijac sie, co stanowi sugestie nieodpowiedzialnego spozywania alkoholu.
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Stanowiska stron oraz dokonane w sprawie ustalenia faktyczne

Wedtug Skarzacego cyt. marka BUH juz od dawna dziata na skraju zgodnosci z ustawq o wychowaniu
w trzeZwosci i jej reklamy namawiajq do nieodpowiedzialnego spozycia. Natomiast ta z okazji lanego
poniedziatku wybitnie mnie dotknefa. Jestem osobq zmagajgcq sie z problemem alkoholowym i
uwazam, Ze copy o tresci CHLANY PONIEDZIALEK zamiast lany, bezposrednio namawia do

nieodpowiedzialnego spozycia alkoholu.

Skarzony odrzucit stawiane mu zarzuty wskazujgc, iz weryfikuje wiek odbiorcéw reklam dostepnych na
grupie internetowej, zwazywszy na fakt, iz przedmiotowy cyt. fanpage jest dostepny i widoczny
wytqcznie dla zalogowanych uzytkownikow portalu Facebook, ktérzy przy zaktadaniu konta
zadeklarowali wiek powyzZej 18 roku zycia. Jakakolwiek publikowana tam komunikacja nie jest zatem
kierowana do oséb matoletnich i nie jest dla takich oséb widoczna. Spdtka majgc swiadomos¢
szczegdlnej podatnosci osob maftoletnich na przekazy dotyczgce alkoholu, doktada wszelkiej
starannosci ,aby wytgczac takie osoby z grona swoich odbiorcéw - nie sposéb zatem zarzucac Spédtce

udziatu w ,,wychowywaniu przysztych alkoholikéw”.

Dodatkowo, cyt. Skarzony m.in. nie przedstawia reklamujgcych cyt. w okolicznosciach
nieodpowiednich, wymagajacych zachowania trzezwosci. Kwestionowany post w ocenie Skarzonego
nie stanowi réwniez zachety do nadmiernego spozywania alkoholu. Wedtug Skarzonego w przekazie
cyt. nie znalazty sie elementy majgce naktoni¢ odbiorcéw do zwiekszenia spozywania alkoholu w
Swieta (jak wskazano powyzej jest to jedynie zart odnoszacy sie do tradycyjnej nazwy

drugiego dnia Swigt Wielkanocnych - ,Lanego Poniedziatku”).
Zdania odrebne

brak
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