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Deklaracja z okazji 30-lecia EASA

Na rzecz proaktywnej i skutecznej samoregulacji w reklamie

oraz wzmocnienia odpowiedzialnej spotecznie reklamy w Europie

Z okazji 30-lecia Europejskiego Stowarzyszenia Standardéw Reklamowych (EASA) my, nizej podpisani cztonkowie

EASA reprezentujgcy branze reklamowg, cztonkowie firm cyfrowych (digital pure play) oraz cztonkowie organizacji
zajmujgcych sie samoregulacjg w reklamie niniejszym ponawiamy nasze zdecydowane i jednogto$ne zobowigzanie

do utrzymania i dalszego rozwoju skutecznej i niezaleznej samoregulacji w reklamie na rynkach europejskich

zgodnie z zasadami zawartymi w karcie EASA. JesteSmy gteboko przekonani, ze samoregulacja w reklamie, czesto w
pofaczeniu z zabezpieczeniami prawnymi, jest najlepszg metodg zagwarantowania wysokiego poziomu ochrony
konsumentéw i uzasadnionego zaufania do reklamy z korzyscig dla wszystkich zainteresowanych stron i
spoteczenstwa jako catosci.

Uznajac powyzsze, jako cztonkowie Stowarzyszenia wspdlnie zobowigzujemy sie, ze EASA bedzie prowadzi¢ nastepujgce
dziatania:

Promowac adekwatnie i trwale finansowanqg wspdlng samoregulacje w reklamie

Wspierac systemy samoregulacji w reklamie oraz udziat wszystkich podmiotéw branzy reklamowej, w tym firm
cyfrowych, uznajgc ze systemy samoregulacji reklamy uwzgledniajg wszystkie formy reklamy i wszystkie
aktywne podmioty, a takze wspiera¢ odpowiednie formy adekwatnego i trwatego finansowania przez
wszystkie podmioty branzy reklamowe;j.

Promowac samoregulacje w reklamie z wykorzystaniem technologii

W stosownych przypadkach promowad korzystanie z rozwigzan opartych na danych, uznajgc potencjalng
warto$¢ rozwigzan opartych na technologii w zakresie monitorowania reklam internetowych na szerokga skale.

Wspierac niezalezng i lokalng samoregulacje w reklamie

Wspiera¢ krajowe systemy samoregulacji w reklamie w uznaniu dla wyjgtkowej wartosci lokalnych,
niezaleznych i zorientowanych na konsumenta organizacji samoregulacyjnych.

’ Umozliwic przyjecie wspdlnego europejskiego stanowiska

W stosownych przypadkach rozwazaé, badaé i wdraza¢ ogdlnoeuropejskie rozwigzania dla pojawiajgcych sie
wyzwan. Sprzyjajg one harmonizacji, umozliwiajgc jednoczesnie odpowiednie dostosowanie do rynkow
lokalnych oraz egzekwowanie przepisow przez lokalne organizacje zajmujgce sie samoregulacjg w reklamie.

Wspierac elastyczng, integracyjng, skutecznqg i sprawng samoregulacje w reklamie

Wspiera¢ branze w umacnianiu reklamy jako sity na rzecz dobra, uznajac, ze reklama moze przyczynié sie do
promowania postaw i zachowan, ktore sprzyjajg reagowaniu na globalne wyzwania, takie jak zréwnowazony
rozwoj, réznorodnosé, integracja spoteczna czy sprawiedliwos¢, w tym: (i) zapewni¢ widocznos¢ tych kwestii w
branzy reklamowej, (ii) promowaé swiadomosc¢ i szkolenia dla firm oraz (iii) dzieli¢ sie przyktadami dobrych
praktyk.

Wspierac¢ wspdlng samoregulacje w reklamie

EASA dziata jako forum i punkt kontaktowy dla cztonkéw Stowarzyszenia w celu dzielenia sie wiedzg,
opracowywania i podejmowania dziatan, prowadzenia wspdtpracy z odpowiednimi zainteresowanymi stronami,
organizacjami niebedgcymi cztonkami, spoteczedstwem obywatelskim i srodowiskiem akademickim, co przyczyni
sie do skutecznej realizacji wyzej wymienionych zobowigzan.
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