RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/040/23u
z dnia 29 marca 2023 roku
Zespotu Odwotawczego
W sprawie o sygn.:
KER/117/22

Zespot Odwotawczy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy,

w sktadzie:

° Matgorzata Rokita — przewodniczaca
° Ewelina Czuba - cztonkini

. Teresa Wierzbowska — cztonkini

na posiedzeniu w dniu 29 marca 2023 roku, po rozpatrzeniu odwotania od uchwaty Nr ZO/005/23u
z dnia 25 stycznia 2023 r., ztozonego na podstawie pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez
Wyborowa S.A. z siedzibg w Poznaniu, w sprawie o sygnaturze akt KER/117/22 dotyczacej przekazu

odnoszgacego sie do produktu Wédka Wyborowa emitowanego na portalu Facebook,

postanawia

odwotanie oddalic.

Uzasadnienie

W uchwale Nr Z0O/005/23u z dnia 25 stycznia 2023 r. w sprawie o sygnaturze akt KER/117/22
(,Uchwata”) Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy uwzglednit skarge konsumenta (,Skarzacy”)
przeciwko Wyborowa S.A. z siedzibg w Poznaniu (,Skarzona”) w sprawie dotyczacej przekazu
odnoszgcego sie do produktu Wodka Wyborowa, emitowanego na portalu Facebook. Reklama
produktu Wédka Wyborowa w formie klipu zamieszczonego na portalu Facebook postugiwata sie
hastem ,,Wytacz spine, wiacz tryb spotkan”.

Zespot Orzekajacy po dokonaniu analizy materiatu zgromadzonego w sprawie stwierdzit, iz w
przypadku przedmiotowej reklamy doszto do naruszenia standardéw wynikajgcych z Kodeksu Etyki
Reklamy. Budowanie skojarzenia z relaksem lub wypoczynkiem w przekazie odnoszacym sie do
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alkoholu jest niezgodne z dobrymi obyczajami i poczuciem odpowiedzialnosci spoteczne;j i jako takie
narusza art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

W odwotaniu od Uchwaty z dnia 17 marca 2023 r., skierowanym do Komisji Etyki Reklamy (takze:
,KER”), Skarzona wskazata, ze odwotanie opiera sie na nowych faktach — nowej argumentacji, ktérej
potrzeba powotania powstata dopiero w wyniku wydania Uchwaty. Z tych wzgledéw Skarzona ma
prawo do zaskarzenia Uchwaty na podstawie pkt. 59 Regulaminu rozpatrywania skarg i zgdania jej
uchylenia w catosci.

Skarzona wskazata, ze:

(i) powotany w Uchwale przepis art. 13 ust. 1 pkt 8 lit. b ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi ma zastosowanie wytgcznie do reklamy w rozumieniu tej ustawy (tj.
komunikacji reklamowej kierowanej do publicznej wiadomosci), podczas gdy analizowany w niniejszej
sprawie materiat nie jest reklama, gdyz nie byt rozpowszechniany do publicznej wiadomosci;

(ii) ww. ustawa wprowadzita bardzo rygorystyczne zasady publicznej reklamy piwa, gdyz z takg reklamg
moga zetkna¢ sie osoby niepetnoletnie, jak rowniez takie, ktdre nie zycza sobie kierowania do nich
przekazoéw zachecajgcych do konsumpcji alkoholu; stosowanie tak rygorystycznych regut w odniesieniu
do materiatu Skarzonej nie bytoby sprawiedliwe, gdyz nie byt on rozpowszechniany do publicznej
wiadomosci;

(iii) Kodeks Etyki Reklamy nie zabrania prowadzenia komunikacji budzacej kojarzenia z relaksem lub
wypoczynkiem, a powotany przez Zespdt Orzekajgcy art. 2 ust. 1 Kodeksu odwotuje sie do ,,poczucia
odpowiedzialnosci spotfecznej”, a wiec naruszeniem wskazanego przepisu bytaby promocja
nieakceptowalnego spotecznie modelu konsumpcji alkoholu lub sposobu spozywania alkoholu, ktéry
mogtby stanowic zagrozenie dla zdrowia publicznego;

(iv) oceniany materiat nie prezentuje napoju alkoholowego w sposéb, ktdry mozna bytoby uznaé za
sprzeczny z poczuciem odpowiedzialnosci spotecznej; trudno uznaé, Ze sprzeczne z poczuciem
odpowiedzialnosci spotfecznej jest prezentowanie alkoholu w kontekscie imprezy weselnej, skoro
spozywanie napojéw alkoholowych na takich uroczystosciach jest powszechnie przyjete;

(v) odwotywanie sie do bardziej rygorystycznych zasad dotyczacych reklamy do publicznej wiadomosci,
okreslonych w ww. ustawie, nie ma zatem zadnych podstaw, nawet pomocniczo — nie chodzi tutaj
bowiem o to, jakiego rodzaju napoju alkoholowego dotyczy komunikacja, ale jakiego rodzaju

komunikacja poddawana jest ocenie.

Na posiedzeniu w dniu 29 marca 2023 roku obecni przedstawiciele Skarzonej poparli dotychczas
przedstawione stanowisko. Wskazali ponadto, ze z uwagi na fakt, iz skarga odnosifa sie do brzmienia
hasta reklamowego, nie zas kontekstu zabawy weselnej, ujetej w klipie, potrzeba argumentacji
odnoszacej sie do tego watku powstata na etapie wniesienia odwotania. Nadto, przedstawiciele Spotki
wyijasnili, ze hasto ,,Wytgcz spine” nie odwotuje sie do relaksu lub wypoczynku, a do naturalnosci i
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spontanicznosci oraz odrzuceniu blichtru stylizowanych, sztucznych imprez — w kontrascie do

stylizowanych na prestizowe komunikacji marketingowych innych marek mocnych alkoholi.
Zespot Orzekajacy zwazyl, co nastepuije.

W ocenie Zespotu Odwotawczego, przedstawione przez Skarzong argumenty nie stanowig nowych
faktéw lub dowoddéw w rozumieniu pkt. 59 Regulaminu rozpatrywania skarg. Zgodnie ze wskazanym
postanowieniem Kodeksu Etyki Reklamy: Strony mogq odwofywac sie od uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie 10 dni roboczych od doreczenia uchwaty. Podstawe odwotania mogq
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia uchwaty,
od ktdrej strona wnosi odwotanie. W przekonaniu Zespotu Odwotawczego, argumentacja Skarzone;j

stanowi wytgcznie polemike z oceng Zespotu Orzekajacego wyrazong w Uchwale.

Nadto, zdaniem Zespotu Odwotawczego, argumentacja Skarzonej opiera sie w istocie na faktach i
okolicznosciach wzietych pod uwage przez Zespét Orzekajgcy w na posiedzeniu w dniu 25 stycznia 2023
r. Nie moze umkng¢ uwadze, ze skarga konsumenta odnosita sie do hasta reklamowego, ale takze
zawierata link do klipu, ktorego przedmiotem byt konkretny przekaz. Zespét Orzekajgcy dokonat oceny
tego przekazu pod katem zgodnosci z postanowieniami Kodeksu Etyki Reklamy, biorgc pod uwage
catoksztatt kreacji, tj. zaréwno warstwe werbalng (hasto: ,Wytgcz spine, wtgcz tryb spotkan”), jak i

wizualng (zabawa weselna) — co znalazto odzwierciedlenie w tresci Uchwaty.

Podkresli¢ nalezy, ze ocena reklamy dokonywana jest ad casum, z uwzglednieniem okolicznosci
konkretnej sprawy. Ocenie KER podlegajg reklamy w zakresie okreslonym w skardze skierowanej do

KER, co miato miejsce w niniejszej sprawie.

Niezaleznie od powyzszego, Zespdt Odwotawczy podziela stanowisko Zespotu Orzekajacego, ze
skarzony przekaz stanowi reklame w rozumieniu art. 3 lit. a Kodeksu Etyki Reklamy i jako taki

niewatpliwie podlega kognicji KER.
Majac to na uwadze, odwotanie nie podlega rozpatrzeniu merytorycznemu. Na podstawie pkt. 63 lit.

a) Regulaminu rozpatrywania skarg Zespot Odwotawczy orzekt jak w sentencji uchwaty.

Zdania odrebne

Brak.
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