RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/053/230
z dnia 19 lipca 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/055/23

Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Rafal Wiewidrski — przewodniczacy
° Beata Dziwulska — cztonkini
° Jacek Pawlak — cztonek

na posiedzeniu w dniu 19 lipca 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/055/23, ztozonej
na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach sprawy)
przeciwko Grupa Interia.pl sp. z 0.0. sp.k. z siedzibg w Krakowie, w sprawie dotyczacej reklamy
internetowej Srodka na potencje, dokonat oceny skarzonego przekazu reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspotpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze Grupa Interia.pl sp. z 0.0. sp.k. z siedzibg w Krakowie (dalej takze: , Skarzona”)
emitowata reklame internetowga srodka na potencje marki Vigordic. Skarzona reklama wystepowata w
formule tozsamej z przekazami o charakterze pornograficznym.

Zgodnie ze skarga:
Wulgarne tresci porno na ogdlnodostepnej stronie. Dostep bez jakiejkolwiek informacji o tresciach

zawartych w catej serii filmikow. Reklama zamieszczona tuz nad rubrykq Biznes. Dzieci pobierajq stqd
czesto materiaty na lekcje Wos.
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W nawiqzaniu do mojej ponizszej skargi mam jeszcze jedng uwage odnosnie tej dziewczynki w wieku
maksymalnie ok. 14 lat reklamujgcej , 60 letniego meza”.

Dziewczynka w krotkiej bluzeczce z gotym brzuszkiem trzyma sie za majteczki. Czy to nie zakrawa na
tresci o podtozu pedofilii.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust.1, art. 4, art. 25 w zw. z art. 32 oraz art. 4 i 5 pkt 10 Karty Ochrony Dzieci w
Reklamie Kodeksu Etyki Reklamy:

Art. 2
1. Dziaftania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannoscig,
zgodnie z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotfecznej oraz
zgodnie z zasadami uczciwej konkurencji.

Art. 4
Reklamy nie mogq zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, pte¢ lub narodowosc¢.

Art. 25
Reklamy skierowane do dzieci lub mtodziezy muszq uwzgledniac stopien ich rozwoju oraz nie mogq
zagrazac ich fizycznemu i psychicznemu dobrostanowi lub dalszemu moralnemu rozwojowi.

Art. 32

Przepisy zawarte w art. 22-31 stosuje sie odpowiednio rowniez do reklam, ktore nie sq bezposrednio
skierowane do dzieci, jednak dzieci sq ich odbiorcami ze wzgledu na forme oraz miejsce i sposob
prezentowania reklam. Dotyczy to w szczegdlnosci reklam emitowanych w telewizji w sqgsiedztwie
audycji dla dzieci, reklam wyswietlanych w kinach przed seansami filméw dla dzieci oraz reklamy
zewnetrznej.

Art. 4 Karty Ochrony Dzieci w Reklamie

Sygnatariusze Karty deklarujq dotfozenie najwyZszej starannosci, aby w przekazach reklamowych
adresowanych do dzieci oraz w przekazach reklamowych, ktdre nie sq bezposrednio skierowane do
nich, jednak ze wzgledu na forme, miejsce i sposob ich prezentowania dzieci sq ich odbiorcami, nie
pojawiaty sie tresci mogqce wptywac negatywnie na ich rozwdj.

Art. 5 Karty Ochrony Dzieci w Reklamie
Sygnatariusze Karty pozostajgc w zgodnosci z zapisami art. 16 b ust 2-5 zgodnie, z ktérymi zakazane
jest nadawanie przekazow handlowych:
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10) przekazu, ktory posrednio lub bezposrednio postuguje sie podtekstem seksualnym, w tym z uzyciem
zartéow o charakterze seksualnym i ukrytego w tym aspekcie znaczenia poszczegdlnych stéw, lub
przedstawia fatszywy obraz seksu i relacji seksualnej wytgcznie jako elementu zabawy i rozrywki.

Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.
Zespot Orzekajacy zwaiyt, co nastepuje.
Zespot Orzekajacy uznat, iz skarzona reklama narusza ogélnie przyjete normy etyczne.

Reklama produktu, jakim jest srodek na potencje Vigordic, postuguje sie przekazem o charakterze
pornograficznym, zaréwno w warstwie stownej (,Maz w wieku 60 lat robi 4 razy. Zjada 2 sztuki i jest
gotowy”), jak i wizualnej (zdjecia o charakterze wprost odnoszgcym sie do aktu seksualnego).

Reklama zawierajgca wizerunek mtodej kobiety, postugujgca sie wyzej zacytowanym hastem, zgodnie
z informacjg przekazang przez Skarzgcego, zostata wyemitowana na ogdlnopolskim portalu Interia.pl.
Portal oferuje tresci o tematyce informacyjnej i lifestylowej. Rzeczony portal ma charakter
ogodlnodostepny, w szczegdlnosci brak jest ograniczenia dostepu poprzez zastosowanie kryterium
wieku.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego, wydawcy (Srodki przekazu), takie jak Interia.pl, winni dochowywac¢
nalezytej starannosci, aby tresci o charakterze seksualizujgcym czy pornograficznym nie byty
emitowane w ramach administrowanych przez nie stron internetowych. W szczegdlnosci
zamieszczanie tego typu przekazow jest niedopuszczalne w poblizu tresci niezwigzanych w jakikolwiek
sposdb w ptciowoscig, a takze w sposdb niezabezpieczony przed mtodymi odbiorcami (dzieémi i
mitodziezy).

Zespot Orzekajacy pragnie podkreslic, ze w zakresie kognicji KER nie lezy orzekanie w sprawach
zwigzanych z przestepstwami o charakterze seksualnym. W przypadku podejrzenia popetnienia
przestepstwa kazda osoba moze ztozy¢ odpowiednie zawiadomienie do organdw scigania (policji lub
prokuratury).

Majgc na uwadze powyzsze, dziatania Skarzonej nie byty wykonywane z nalezytg starannoscig, zgodnie
z dobrymi obyczajami, w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej. Przekaz nie uwzgledniat stopnia
rozwoju dzieci, ktére mogty by¢ jej odbiorcami.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszenn Rada

Reklamy w sposob wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie
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udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowaé najwyzsze standardy

etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyzszym, majac na uwadze tres¢ skargi, Zespdt Orzekajacy ocenit przedmiotowg
reklame jak w osnowie.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 w zw. z art. 35 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzqcy moze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe
odwoftania moggq stanowic wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie
podjecia Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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