RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/066/23u
z dnia 16 sierpnia 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/047/23

Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Wojciech Piwocki — przewodniczacy
° Agnieszka Krajnik — cztonkini
. Przemystaw Mitraszewski — cztonek

na posiedzeniu w dniu 16 sierpnia 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/047/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Next Film sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie, w sprawie dotyczacej reklamy
zewnetrznej filmu pt. ,Pokolenie lkea”,

postanawia
skarge oddali¢.
Uzasadnienie
W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzgcy”) wskazat, ze Next Film sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej takze: ,Skarzona”) stosowata
reklame zewnetrzng filmu pt. ,,Pokolenie lkea”.

Zgodnie ze skarga:

Plakat reklamowy prezentuje 3 kobiety o bardzo sugestywnej mimice, ktorych twarze znajdujq sie w
obrysie sylwetki mezczyzny.
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Reklama ta sprowadza kobiety do obiektu seksu. Odcztowiecza je, sq ukazane przedmiotowo. Uwazam,
ze prezentowanie tego typu reklam w przestrzeni publicznej zagraza moralnemu rozwojowi oséb, a
szczegdlnie dzieci i mfodziezy majqgcej kontakt z tq reklamq. Prezentowanie tej reklamy w przestrzeni
publicznej uwazam za niedopuszczalne, w szczegdlnosci w miejscu otoczonym przez instytucje
edukacyjne czy kulturowe (Biblioteka dla Dzieci i Mtodziezy, Liceum Ogdlnoksztatcgce).

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym art. 2 ust. 1 i art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy:

Art. 2
1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedq wykonywane z nalezytq starannoscig,
zgodnie z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotfecznej oraz
zgodnie z zasadami uczciwej konkurencji.

Art. 4
Reklamy nie mogq zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania
religijne, pte¢ lub narodowos¢.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 28 lipca 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzgca wskazata, ze jest wytgcznym dystrybutorem kinowym filmu fabularnego pt. ,,Pokolenie Ikea”
w rezyserii i na podstawie scenariusza Dawida Grala. Skarzgca wyjasnita, ze:

- fabuta filmu eksponowata watek aktywnosci seksualnej gtéwnego bohatera, przy czym sposdb
przedstawienia bohatera zawierat istotny element satyry na przyjety przez niego styl zycia,

- film byt kierowany do widowni dorostej,

- powies¢ i film odnosity sie do dobrowolnych relacji seksualnych i jako takie nie powinny by¢
poczytywane za dyskryminujgce i uprzedmiotawiajgce kogokolwiek.

W tym kontekscie nalezy oceniaé¢ materiaty reklamowe, ktére zawieraty zniuansowane odniesienie do
tresci filmu. Materiat reklamowy nie zawiera zadnej sugestii lub zachety do przedmiotowego
traktowania partneréow relacji intymnych, za$ minimalna aktywnos¢ potencjalnego widza (adresata
reklamy) pozwala na zapoznanie sie z zarysem fabuty, ktéra nie nosi znamion dyskryminacji i
traktowania przedmiotowego.
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Na posiedzeniu w dniu 16 sierpnia 2023 roku obecny przedstawiciel Skarzonej popart dotychczas
przedstawione stanowisko.

Zespot Orzekajacy zwazyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajacego, skarzony przekaz nie narusza zasad etyki wyrazonych w Kodeksie Etyki
Reklamy.

Przy ocenie skarzonego materiatu reklamowego nalezy mie¢ na wzgledzie, ze stanowi on umieszczony
na budynku kina plakat, promujacy film. Film, do ktérego odnosi sie rzeczona reklama, zawiera watki
erotyczne, odnoszace sie do seksualnosci.

Trzeba jednak zwréci¢ uwage, ze Zespot Orzekajacy nie poddaje ocenie tresci i zamystu fabuty filmu.
Nie jest zatem przedmiotem niniejszej uchwaty ocena, czy sam film ,sprowadza kobiety do obiektu
seksu”.

Niemniej, nie sposéb dokona¢ oceny skarzonej reklamy przy nieuwzglednieniu faktu, ze odnosi sie ona,
po pierwsze, do filmu kinowego, po drugie, fabuta ww. filmu ogniskuje sie wokdt szeroko pojetych
relacji damsko-meskich. Majgc to na wzgledzie, kwestionowana reklama pozostaje w spdjnosci z
reklamowanym produktem.

Nalezy nadmienié, ze ocena skarzonej reklamy mogtaby by¢ odmienna w sytuacji, w ktdrej zawartosé
plakatu pozostawataby w oderwaniu od przedmiotu reklamowanego dobra, w tym przypadku — w
oderwaniu od tresci filmu. Taka sytuacja miataby miejsce przyktadowo, gdyby przedmiotem plakatu o
zblizonej tresci byt film przyrodniczy czy przeznaczony dla dzieci.

Niezaleznie od powyzszego, zdaniem Zespotu Orzekajgcego, reklama nie zawiera tresci obscenicznych,
jak rowniez dyskryminujacych kobiety. Przedstawione na plakacie wizerunki kobiet nie eksponujg
nagosci czy aktu seksualnego.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego, komunikacja wykonywana byta z nalezytg starannoscig, zgodnie z
dobrymi obyczajami, w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej. Nadto, nie zawiera tresci
dyskryminujgcych, w tym ze wzgledu na ptec.
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Majac to na uwadze, nie doszto do obrazy zasad etyki okreslonych w Kodeksie Etyki Reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust.1i art. 4.

Majac na wzgledzie powyzsze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu Rozpatrywania
Skarg, postanowit skarge oddalic.

Zdania odrebne

Tak — Agnieszka Krajnik.

Zgadzam sie z opinig Skarzgcego, ze plakat uprzedmiotowia kobiety.

Zgodnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespofowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktdrej Strona wnosi odwofanie.
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