RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/081/23u
z dnia 30 sierpnia 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/087/23

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Maciej Lissowski - przewodniczacy
° Teresa Wierzbowska - cztonkini
° Agnieszka Kepinska - Sadowska — cztonkini

na posiedzeniu w dniu 30 sierpnia 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/087/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Grupie Zywiec Sp. z 0. 0. z siedzibg w Zywcu w sprawie dotyczacej reklamy piwa w
serwisie Allegro,

postanawia
skarge oddali¢.
Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER"”) konsument (dalej takze:
,Skarzacy”) wskazat, ze Grupa Zywiec Sp. z 0. 0. z siedzibg w Zywcu (dalej takze: ,Skarzona”) stosowata
reklame alkoholu niezgodng z zasadami etyki.

Zgodnie ze skarga:

CHO na Z. Wygrywaj codziennie.

Reklamowany jest produkt, ktérego reklamowanie jest wedtug polskiego prawa nielegalne i
zabronione.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajacy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 2 ust. 1 i 2 Zatacznika 1; art. 9 Zatgcznika 1; Art.
10 Zatgcznika 1.
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Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytg starannosciq, zgodnie
z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z
zasadami uczciwej konkurencji.

Artykut 2 / zat. 1
1. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z przepisami prawa obowiqzujgcymi na terytorium
Rzeczypospolitej Polski.
2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy
oraz przepisach niniejszego Zatqcznika.

Artykut 9 / zat. 1

Reklama piwa nie mozZe byc¢ w jakikolwiek sposob, ani poprzez jej tresc, ani poprzez sposob przekazu,
skierowana do osob ponizej 18 roku Zycia. W tym zakresie w stosunku do reklamy piwa nie obowiqzuje
tresc¢ Rozdziatu IV ,,Reklama skierowana do dzieci i mfodziezy”.

Artykut 10/ zat. 1

Producenci piwa, ich przedstawiciele lub agencje dziatajgce na rynku reklamy nie bedq dokonywad
jakichkolwiek ptatnosci lub dokonywac innego rodzaju swiadczen za dziatania reklamowe skierowane
do o0sob ponizej 18 roku Zzycia i przeznaczone do publicznego rozpowszechniania na terenie
Rzeczpospolitej Polskiej. Ograniczenia te maja zastosowanie rowniez do dziatarn majgcych charakter
lokowania produktu (product placement).

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszeh Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 11 sierpnia 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzona wskazata, ze postawione przez Skarzgcego zarzuty sg nierelewantne ze wzgledu na
dopuszczalng przez ustawe z dnia 12 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi reklame piwa.

Sama reklama dotyczy loterii CHO NA Z marki Zywiec, w ktérej do wygrania s m.in karty podarunkowe
do wykorzystania w serwisie Allegro. Przekaz nie jest kierowany do oséb niepetnoletnich ze wzgledu
na to, ze uzytkownikami serwisu Allegro sg w wiekszosci osoby petnoletnie. Dodatkowo reklama

opatrzona jest znaczkiem odpowiedzialnosci ,,18+”

Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak naruszenia norm Kodeksu
Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy zwazyt, co nastepuje.
W ocenie Zespotu Orzekajacego skarzony przekaz nie narusza zasad etyki wyrazonych w Kodeksie Etyki
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Wskazana reklama nie posiada elementow wskazujgcych na kierowanie przekazu do oséb
niepetnoletnich, np. poprzez uzycie wizerunku mtodych osdb, poruszenie mtodziezowych tematéw czy
zastosowanie szeroko rozumianej estetyki mtodziezowej. Reklama nie posiada réwniez elementu
graficznego przedstawiajgcego sam produkt. W ocenie Zespotu Orzekajgcego stanowi wylacznie
zachete do wziecia udziatu w loterii.

Nadto, jak wynika z zataczonego przez Skarzgcego dowodu w postaci zrzutu ekranu, reklama nie
pojawita sie przy okazji zakupdw rzeczy przeznaczonych dla osdb petnoletnich. Mozna zatem zaktadaé,
iz Skarzona, dziatajgc w dobrej wierze, byta przeswiadczona, ze reklama trafi wytgcznie do
uzytkownikéw Allegro, ktérzy stanowi osoby powyzej 18 roku zycia.

Majgc na uwadze fakt, ze reklama piwa stanowi odstepstwo od ogdlnie przyjetej zasady zakazu
reklamowania alkoholu, Zespdt Orzekajagcy pragnie podkreslié wage szczegélnej starannosci przy
kierowaniu tych reklam do odpowiedniej grupy docelowej, jakg stanowig osoby petnoletnie.

Majac na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu
Rozpatrywania Skarg, postanowit skarge oddalié.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwofania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktérej Strona wnosi odwotanie.
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