RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/088/230
z dnia 27 wrzesnia 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/118/23

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy,

w sktadzie:

. Beata Dziwulska - cztonkini

. Piotr Wasilewski - przewodniczacy
° Stawomir Skowerski - cztonek

na posiedzeniu w dniu 27 wrzesnia 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/118/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko B3 Marek Kotiuszko S.K.A. z siedzibg w Warszawie, dokonat oceny skarzonego
przekazu reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspdtpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majac na celu ochrone interesow konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
,Skarzgcy”) wskazat, ze B3 Marek Kotiuszko S.K.A. z siedzibg w Warszawie (dalej takze: ,Skarzony”)
stosowat reklame internetowg promujgcg spozywanie alkoholu.

Zgodnie ze skarga:

Reklama picia alkoholu, zeby malowac i tworzyc.

Reklama narusza ustawe o wychowaniu w trzezwosci. Narusza zapisy kodeksu etyki, ze nie mozna
reklamowac alkoholu tj. wino. Promuje alkoholizm — napij sie i bqdz kreatywny, zapta¢ nam, damy ci
alkohol, a ty bedziesz tworzyc. Promocja i reklama jest dostepna dla oséb ponizej 18 roku zycia.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie

wskazanym art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.
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Skarzony nie przedstawit stanowiska w sprawie.
Zespot Orzekajacy zwazyt, co nastepuje.
Zespdt Orzekajacy uznat, iz skarzona reklama narusza ogdlnie przyjete normy etyczne.

Skarzony przekaz wprowadza odbiorce w artystyczng przestrzen tworzenia, kojarzacg sie z relaksem i
mitym spedzaniem czasu. Patacowe wnetrze, atmosfera mecenatu sztuki i kultury oraz muzyka
klasyczna w tle zachecajg do uczestnictwa w wyjgtkowym wydarzeniu. Jednak w dalszej czesci przekazu
pojawia sie motyw wina, ktére ma towarzyszy¢ opisywanej imprezie.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego promowanie wydarzenia Skarzonej stanowi de facto promowanie
spozywania alkoholu. Alkohol przedstawiony jest jako mozliwy do spozycia w ramach wydarzenia w
ilosciach zasadniczo nieograniczonych. Przekaz tworzy ztudne przeswiadczenie o zwiekszeniu
kreatywnosci pod jego wptywem oraz jednoznacznie wywotuje skojarzenia z relaksem.

KER podkresla, ze poza zakresem jego kognicji pozostaje kwalifikacja skarzonego przekazu jako reklamy
lub promocji w rozumieniu ustaw z dnia 26 pazdziernika 1982 roku o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi. Oceniany przekaz stanowi reklame w rozumieniu Kodeksu Etyki
Reklamy i jako taki poddaje sie ocenie KER z punktu widzenia ogdlnie przyjetych norm etycznych.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego dziatania przedsiebiorcéw polegajagce na promowaniu mocnych
alkoholi zasadniczo nie powinny mie¢ miejsca. Majgc powyzsze na wzgledzie, przekaz zostat oceniony
przez Zespot Orzekajgcy jako wykonywany z uchybieniem nalezytej starannosci, niezgodnie z dobrymi
obyczajami, w braku poczucia odpowiedzialnosci spotecznej. Tym samym, w ocenie KER, pozostaje w
sprzecznosci z ogélnie przyjetymi normami etycznymi.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie

udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyzszym, majac na uwadze tres¢ skargi, Zespot Orzekajgcy ocenit przedmiotowa
reklame jak w osnowie.

Zdania odrebne

Brak.
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Zgodnie z pkt. 59 w zw. z art. 35 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzqcy moze odwofywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe
odwotania moggq stanowic wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie
podjecia Uchwaty, od ktorej Strona wnosi odwoftanie.
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