RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/091/230
z dnia 15 listopada 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/104/23

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Jacek Pawlak - cztonek
° Rafat Wiewidrski - przewodniczacy
° Dawid Kryszczynski- cztonek

na posiedzeniu w dniu 15 listopada 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/104/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Manufaktura Piwa Wodki i Wina S.A. z siedzibg w Tenczynku, dokonat oceny
skarzonego przekazu reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajac w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentdw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majac na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
,Skarzacy”) wskazat, ze Manufaktura Piwa Woédki i Wina S.A. z siedzibg w Tenczynku (dalej takze:
,Skarzona”) stosowata reklame internetowg promujacg spozywanie alkoholu.

Zgodnie ze skargg:

Profil celebryty, ktéry ma bardzo duze zasiegi i followersow w social media prowadzi aktywnq sprzedaz
i promocje alkoholi i sklepu alkoholowego na swoim profilu.

Naruszenie ustawy o wychowaniu w trzezwosci, zwtaszcza art. 13. Naruszenie zatgcznika nr 1 do
Kodeksu Etyki Reklamy.
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Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2, art. 2 ust. 1 i 2 Zatacznika 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

2. Strony umdw dotyczgcych reklamy bedgce sygnatariuszami niniejszego Kodeksu mogq uktadac
wzajemne stosunki prawne wedtug swego uznania, z zastrzeZeniem, Ze ich tres¢ jest zgodna z
Kodeksem.

Art.2 ust. 1i2 Zatgcznika 1

1. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z przepisami prawa obowiqgzujgcymi na terytorium
Rzeczypospolitej Polski.

2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy oraz
przepisach niniejszego Zatqcznika.

Skarzony nie przedstawit stanowiska w sprawie.
Zespot Orzekajacy zwaiyt, co nastepuje.
Zespot Orzekajagcy uznat, iz skarzona reklama narusza ogélnie przyjete normy etyczne.

Skarzone przekazy znajdujg sie na profilu publicznym Pana Janusza Palikota i nie sg ograniczone
mechanizmami weryfikujgcymi wiek odbiorcéw (przyktadowo typu dark post, ktére widoczne sg
wytacznie dla osdb, ktorych wiek jest zweryfikowany). Brak rowniez informacji o niewtasciwosci
przekazywanych tresci dla oséb ponizej 18 lat, a takze oznaczen o zawartosci czystego alkoholu
etylowego czy zakazu sprzedazy alkoholu osobom do lat 18.

Witasciciel profilu, ktéry jest jednoczesnie przedsiebiorca, bedgcym Skarzonym w sprawie,
jednoznacznie eksponuje marke swoich produktow w poszczegdlnych zamieszczonych filmach i
zdjeciach. Jakkolwiek posty majg charakter lifestylowy (w duzej mierze stanowig materiaty kulinarne),
tak sposéb ekspozycji produktéw Skarzonej nie pozostawia watpliwosci, ze ma ona charakter
lokowania produktu.

Na marginesie nalezy wskaza¢, ze reklamodawca winien odpowiednio oznaczaé wtasne materiaty
reklamowe zamieszczane w social mediach.
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KER podkresla, ze poza zakresem jego kognicji pozostaje kwalifikacja skarzonego przekazu jako reklamy
lub promocji w rozumieniu ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 roku o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi. Oceniany przekaz stanowi reklame w rozumieniu Kodeksu Etyki
Reklamy i jako taki poddaje sie ocenie KER z punktu widzenia ogdlnie przyjetych norm etycznych.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego dziatania przedsiebiorcow polegajgce na promowaniu mocnych
alkoholi zasadniczo nie powinny mie¢ miejsca. Wszystkie podejmowane dziatania w tym obszarze
winny by¢ czynione szczegdlnie powsciggliwie i oceniane sg ad casum. Majac powyzsze na wzgledzie,
przekaz zostat oceniony przez Zespdt Orzekajgcy jako wykonywany z uchybieniem nalezytej
starannosci, niezgodnie z dobrymi obyczajami, w braku poczucia odpowiedzialnosci spotecznej. W
ocenie KER pozostaje w sprzecznosci z ogdlnie przyjetymi normami etycznymi.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie

udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyzszym, majgc na uwadze tres¢ skargi, Zespdt Orzekajacy ocenit przedmiotowa
reklame jak w osnowie.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 w zw. z art. 35 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzgcy moZze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe
odwotania mogq stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie
podjecia Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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