RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/096/23u
z dnia 14 grudnia 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/193/23
KER/194/23
KER/195/23
KER/196/23
KER/201/23
KER/221/23
KER/231/23

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
sktadzie:

° Sylwia Jedynska — cztonkini
° Agnieszka Przewoznik - cztonkini
° Olaf Krynicki - przewodniczacy

na posiedzeniu w dniu 14 grudnia 2023 roku, po rozpatrzeniu skarg o sygnaturze akt KER/193/23,
KER/194/23, KER/195/23, KER/196/23, KER/201/23, KER/221/23, KER/231/23 ztozonych na podstawie
pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumentow (dane w aktach sprawy) przeciwko
Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu w sprawie dotyczacej reklam marki Tyskie,
wspierajacych Banki Zywnosci,

postanawia
skargi uwzglednic.

Uzasadnienie
W skargach skierowanych do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsumenci (dalej takze:
»,Skarzgcy”) wskazali, ze Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata reklamy zachecajace do spozycia alkoholu przy stole wigilijnym. Przekazy wystepowaty w
formie filmu, emitowanego w telewizji i w internecie, a takze w formie plakatéw, umieszczonych w
sklepach sieci Biedronka.
Zgodnie ze skargami:

KER 193/23:

Zaproszenie Tyskiego do wigilijnego stotu.
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Tyskie ustami celebrytow Dowborow reklamuje alkohol w sposéb bezposredni nawiqzujgcy do picia
przy stole wigiliinym, do odpoczynku i Swietowania, budowania wiezi. Kojarzy marke ze stotem
Swigtecznym. Stawia symbol marki ,TY” na tym stole. Wykorzystuje do tego pokretny mechanizm
fundowania milionom potrzebujgcym positkdw swigtecznych. Illu z tych potrzebujgcych jest ofiarami
picia m.in. Tyskiego, ludZmi, ktorzy sie zatracili przez alkohol? Kampania Tyskiego jest niestosowna,
perfidna, obtudna, nieetyczna. Marka pokazuje, Zze ma za nic prawdziwe poczucie odpowiedzialnosci.
Udaje odpowiedzialng spofecznie, zeby sprzedac jeszcze wiecej piw kosztem budowania wizerunku na
potrzebujgcych.

KER 194/23:
Tyskie funduje miliony positkow wigilijnych dla potrzebujgcych

Obok naruszen takich jak zakaz reklamy marki piwa poprzez skojarzenia jej z odpoczynkiem, relaksem,
budowaniem relacji, (bo przeciez stét wigilijny jest symbolem tych rzeczy), pokonywaniem Zyciowych
probleméw (bo fundowanie potrzebujgcemu positku jest pomocq w pokonywaniu problemu
Zyciowego), jest to tez socialwashing. Socialwashing w tym przypadku polega na tym, Ze marka
pokazuje sie jako rozwiqzujgca problem spotfeczny, do ktdrego powstawania sama sie przyczynia i jest
jego czescigq.

KER 195/23:

Tyskie funduje 5 min positkéw wigilijnych dla potrzebujgcych, jestesmy na ty przy wspolnym stole

Czy Tyskie funduje positki tym potrzebujgcym, ktdrych bliscy wydali wszystkie pienigdze na alkohol, albo
tym, ktdrzy sq ofiarami picia Tyskiego? Siada Tyskiemu sprzedaz, wiec w sposéb obrzydliwy uderza w
spoteczny ton, manipuluje skojarzeniami ze swietami, swigtecznq atmosferg, rodzinnymi relacjami.
Gdzie sq resztki przyzwoitosci, odpowiedzialnosci, uczciwosci? | do tego wali po oczach na wejsciu do
Biedronki non-stop kazdego — od dzieci po dorostych. Z okazji swigt. Nie da sie tego omingc, nie da sie
na to nie patrzec, gdy wchodzi sie do Biedronki w Polsce, gdzie ponad 2 miliony ludzi naduzywa
alkoholu, z czego potowa to osoby uzaleznione. Na tym polega CSR Tyskiego?

KER 196/23:

Zdjecia przedstawiajgce pare celebrytow z swigtecznym przestaniem: Jestesmy na Ty przy wspdlnym
stole

Marka piwa Tyskie (Kompania Piwowarska) rozpoczeta kampanie ,Jestesmy na Ty przy wspdlnym
stole.” Najbardziej widocznym w przestrzeni publicznej formatem reklamy sq wielkie zdjecia naklejone
na drzwiach wejsciowych sklepdw Biedronka na terenie catego kraju. Piwo Tyskie reklamuje swoj
produkt w kontekscie swigt Bozego Narodzenia. Reklama jest potgczona z promocjq na zakup duzej
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ilosci piwa Tyskie w sklepie Biedronka co niewgtpliwie zacheca do nadmiernego spozycia alkoholu.
tgczenie tradycji Swiqtecznej z konsumpcjqg etanolu sprawia, Ze buduje ona konotacje miedzy
spedzaniem czasu z rodzing i relaksem, co stanowi réwniez przestepstwo w rozumieniu ustawy o
wychowaniu w trzeZwosci. Fakt, ze reklama jest umieszczona na wszystkich drzwiach sklepu Biedronka
sprawia, ze na ten przekaz wystawione sq dzieci oraz osoby uzaleznione od alkoholu. Nie sposob zrobic
zakupow, Zeby nie zostac skonfrontowanym z reklamq. Reklama tamie nie tylko zapisy ustawy, ale
podstawowe zasady wspotzycia spotecznego.

KER 201/23:

Tyskie w kontekscie stotu sSwigtecznego, wigilijnego. Symbole alkoholu na swigtecznym stole.
https://www.youtube.com/watch?v=aK5bexwh7Fq wyswietla sie przy okazji oglgdania innych

programow na YT

Tyskie w ramach Bozonarodzeniowej kampanii prowadzi kampanie pod parasolem symboli alkoholu
na stole wigilijnym. Elementy uzyte w tej kampanii nawiqzujq do picia przy wigiliinym stole. Kampania
jest wyjgtkowo ohydna, bo zaprawiona usprawiedliwianiem sie, ze to dlatego, aby ufundowac positki
potrzebujgcym i dziatac spotecznie, a nie po to, aby powigzacé jq ze sprzedazq (tak mowi Iwona Jacaszek-
Prus, ktora ttumaczy te kampanie)

Po pierwsze, po co robi te reklame? Przeciez reklama przektada sie na sprzedaz i przektada sie na
zwiekszenie spozycia alkoholu:

Tu sq dowody:
(...)

Po drugie, stawianie na stole wigiliinym symboli marki zwigzanej z alkoholem jest namawianiem i
trigerowaniem, aby ten alkohol na tym stole postawic. Rodzina, dzieci, odpoczynek swigteczny i picie
alkoholu.

Po trzecie, jak twierdzi dyrektorka Jacaszek-Prus: ,,Marka Tyskie nalezqgca do Kompanii Piwowarskiej
zasilita darowizng finansowq Federacje Polskich Bankéw Zywnosci. Dzieki niej organizacja ta bedzie
mogta w okresie Swigtecznym przekazac osobom potrzebujgcym zywnosc potrzebng do przygotowania
5 milionéw positkdw. Ze wsparcia Zywnosciowego skorzystajqg podopieczni tej organizacji. Gtdwnie
rodziny  wielodzietne, osoby bezrobotne, osoby w kryzysie bezdomnosci, osoby z
niepetnosprawnosciami, wychodzgce z natogow i wiele innych, ktore znalazty sie w trudnej sytuacji
zyciowej.”

Jakim trzeba by¢ wyrachowanym i obtudnym cztowiekiem, aby tak mydli¢ ludziom oczy. Dlaczego
najczesciej w potrzebie sq osoby bezrobotne, osoby w kryzysie bezdomnosci i wychodzgce z natogow i
wiele innych, ktdre znalazty sie w trudnej sytuacji Zyciowej? W duZej mierze bo pity i pijg. Osoby
wychodzqce z natogéow? A wy im stawiacie symbol Tyskiego na stole, Zzeby wyzwoli¢ w nich impuls do
napicia sie.
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KER 221/23:

Reklama pokazuje piwo w kontekscie stotu swigtecznego, wigiliinego. Pomaganie potrzebujgcym,
bezdomnym — fundowanie przez piwo positku. Postawione sq kubki na stole.
https://www.youtube.com/watch?v=ak5bexwh7Fg

Piwo w kontekscie Swigt Bozego Narodzenia, pokazanie stotu, kubkéw i marki piwa Tyskiego sugeruje,
ze powinno sie na tym stole znalez¢ piwo. Dla czesci odbiorcow tej reklamy sugestia potgczenia
rodzinnego stotu i alkoholu moze wywotywac takie skojarzenia.

Alkoholizm jest wielkim problemem spotecznym w Polsce, nie ma tzw. bezpiecznej dawki alkoholu.
tgczenie tego z osobami najbardziej potrzebujgcymi (np. bezdomnymi), dla ktorych dziatajq banki
Zywnosci jest cyniczne. Alkohol jest istotnym powodem ztej sytuacji tych ludzi.

Kampania Tyskiego jest emitowana zaraz po aferze z influencerami i branza reklamowa zaangazowana
w kampanie Tyskiego nie wycigga jak widac wnioskdéw z zaangazowania celebrytow, w ktérych rodzinie
byty znane problemy alkoholowe.

(..)

KER 231/23:
Przejdzmy na TY przy wigilijnym stole i promocja 9-paku
Sktadam skarge w imieniu 50 oséb podpisanych pod tym zawiadomieniem.

Reklama dobroczynnosci przez Tyskie mozna poréwnac do sponsorowania osrodka pomocy ofiarom
przemocy przez osobe, ktora reqgularnie te przemoc stosuje w Zyciu rodzinnym i zawodowym. Mamy tu
do czynienia z konfliktem intereséw.

Tyskie promuje sie w drzwiach Biedronki (ciekawe, jaki geniusz etycznego marketingu w Biedronce
wyrazit na to zgode). Tej reklamy nie da sie unikngc, nie mozna odwrdcic oczu dziecka od tej reklamy.
Wchodzimy do Biedronki i alkohol otwiera nam drzwi, zapraszajgc do wigilijnego stotu. Rodziny, z
dzie¢mi idgc po zakupy codziennie wystawione sq na reklame alkoholu na wprost. To nie jest baner,
ktdry mozna zamkngc, to nie jest bilbord, ktory wisi gdzies wysoko, od ktdrego oczy dziecka mozna
odwrdci¢. Tu musisz to zobaczyc i wejs¢ przez to. Wyjgtkowa perfidia. Wejs¢ do Biedronki przez drzwi
alkoholowe. To jest przemoc!

Osoby, ktore chcg unikac kontaktu z reklamq alkoholu, tu muszq jq zobaczy¢. Muszq wejs¢ przez
alkoholowe drzwi. To jest przemoc! Ohyda! Legalne prawnie, ale gdzie jest poczucie etyki?

Tres¢ reklamy — jestesmy na Ty przy wigiliinym stole. Tyskie ufundowato 5 min positkow. Czyli
reklamujemy stawianie alkoholu na wigiliinym stole, rodzinnym, z dzie¢mi. Nie mdwcie, Ze to nie jest
pokazane. Pokazaliscie kubek z nawigzaniem do logo Tyskiego na stole, pokazaliscie slogan Tyskiego w
kontekscie wigilijnego stotu. A tam sq rowni ludzie, takze dzieci. A nie mozecie kierowa¢ przekazu do
dzieci. Pokazaliscie promocje przy wigilijnym stole. Nie mdwcie, ze nie pokazujecie picia przy stole to
jest zgodne z prawem. Pokazujecie promocje 9-paku tuz przy stole. Jaka to jest zacheta? Kup wiecej,
takiej i mozesz sie napi¢ w kontekscie swigtecznym. Jak Wam nie wstyd? Chcecie wspiera¢ banki
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zywnosci, wspierajcie! Ale robcie to etycznie. Robcie to bez obnoszenia sie chamskiego i namawiania
ludzi do picia i jeszcze podbijania przekazu dwdéjkq celebrytéw. Perfidia wyrachowana.

(...)

Przekazy zostaty zakwalifikowane jako potencjalnie naruszajgce zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy i art. 2 ust. 1 i 2 Zatgcznika 1 oraz - w przypadku
skargi o sygn. KER/231/23 - art. 7, art. 8 pkt 1, art. 9, art. 11 pkt 2 Zatgcznika 1:

Art. 2
1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytg starannosciq, zgodnie
z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z
zasadami uczciwej konkurencji.

Art. 2 Zatgcznika 1
1. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z przepisami prawa obowiqzujgcymi na terytorium
Rzeczypospolitej Polski.
2. Reklama piwa powinna byc zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy
oraz przepisach niniejszego Zatgcznika.

Art. 7

Reklama piwa nie moZe przedstawia¢ spozywania piwa w okolicznosciach, ktdre sq powszechnie
uznawane za nieodpowiedzialne, nieodpowiednie lub niezgodne z prawem, w szczegdlnosci przed lub
w toku dziatania, ktére wymaga zachowania stanu trzezwosci.

Art. 8
Reklama piwa nie moze:
1) przedstawiac ani zachecac do nieodpowiedzialnego lub nadmiernego spozywania piwa,

Art. 9 Zatgcznika 1

Reklama piwa nie mozZe by¢ w jakikolwiek sposdb, ani poprzez jej tres¢, ani poprzez sposob przekazu,
skierowana do osob ponizej 18 roku Zycia. W tym zakresie w stosunku do reklamy piwa nie obowiqzuje
tresc¢ Rozdziatu IV ,,Reklama skierowana do dzieci i mfodziezy”.

Art. 11 pkt 2 Zatqcznika 1

Reklama piwa nie moze:

(...)

2) wykorzystywac wizerunkéw oséb lub postaci, ktore w szczegdlny sposob wptywajq na dzieci i
mtodziez;

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 6 listopada 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

ZWIAZEK STOWARZYSZEN RADA REKLAMY
UL. GROTTGERA 9/3, 00-785 WARSZAWA




RADA REKLAMY

W ramach kampanii ,,Przejdzmy na Ty przy wspdlnym stole 5 milionéw positkéw dla potrzebujgcych”
marka Tyskie przekazata darowizne finansowg Federacji Polskich Bankéw Zywnosci i promuje wsparcie
dziatari Bankéw Zywnosci. Banki Zywnosci to instytucja charytatywna o zasiegu ogdlnopolskim, o
bardzo duzych mozliwosciach pomocy. Potaczenie sity dotarcia marki, wsparcia finansowego oraz
wypracowane mozliwosci Bankéw daje gwarancje zwiekszenia skali zaréwno pomocy potrzebujacym,
jak i edukacji Polek i Polakéw o problemie i mozliwosci wtgczania sie w pomoc.

Zdaniem Skarzonej gtdwnym celem akcji jest ogélna pomoc zywnosciowa potrzebujgcym w szczegdlnie
trudnym okresie zimowo - $wigtecznym. To wtasnie ta kwestia byta motywem podjecia wspdtpracy z
Bankami Zywnosci.

Serdeczne relacje oraz skracanie dystansu pomiedzy ludZmi sg czescig marki Tyskie. Zaangazowanie
jest zatem wyrazem wypetnienia tej misji oraz jednoczesnego zachecenia konsumentéw do
zauwazenia problemu niedozywienia w Polsce.

Skarzona sprzeciwia sie zarzutowi zachecania do spozycia alkoholu przy wigilijnym stole. W zadnej ze
scen filmu nie pojawia sie piwo czy jego spozycie. Bohaterowie nakrywajg do stotu, ktéry jest
symbolem catej kampanii. Jego nieskoriczono$¢ pokazana w perspektywie, podkresla ogromng skale
niesionej pomocy. Skarzona niesie pozytywne emocje zwigzane z pomocg, dzieleniem sie, skracaniem
dystansu oraz byciem razem.

Symbolika stotu siega do wspdlnego spozywania positkdw, bliskosci radosci z dzielenia sie. Skarzona
podkredla, ze scena ze stawianymi na stole kubeczkami z napisami,, Ty”, ,,Ja” takze nawigzuje wytacznie
do wspdlnoty, a nie picia piwa na Wigilii. W filmie nie wystepuja jakiekolwiek nawigzania do Swiata
piwa. Nie ma tam elementéw szklanek, kufli, butelek czy ztocistego trunku. Kampania ma wymiar
spoteczny, méwi o niesieniu pomocy potrzebujgcym.

Przypisywanie przedmiotowej kampanii perfidii, jest, zdaniem Skarzonej, krzywdzgce. Nadmierne
spozycie alkoholu i jego skutki mogg by¢ jedng z przyczyn problemoéw zyciowych, jednak jako firma
odpowiedzialna spotecznie, Skarzona nigdy nie zacheca do nadmiernej lub nieodpowiedniej
konsumpcji, podejmujac jednoczesnie dziatania majgce temu przeciwdziata¢. Marka podejmuje
kampanie edukacyjne w tym zakresie, a takie zwieksza portfolio piw bezalkoholowych. Dziatania
marketingowe sg prowadzone w sposdb odpowiedzialny i kierowane sg do 0séb petnoletnich.

Zadna ze scen nie zawiera obrazéw, ktére tworza zwigzek przyczynowo - skutkowy pomiedzy piciem
piwa a fundowaniem positkdw. Zakup piwa nie jest warunkiem pomocy. Banki Zywnosci juz otrzymaty
$rodki pieniezne od Skarzonej. Nie piwo niesie pomoc, a finansowanie dziatalnoéci Bankéw Zywnosci.

W reklamie biorg udziat celebryci, co jest w reklamie zjawiskiem powszechnym i dozwolonym. Pani
Joanna Koroniewska i Pan Maciej Dowbor zaangazowani s3 w wiele akcji spotecznych. Bardzo czesto
wspotpracowali réwniez z Bankami Zywnosci.
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Umieszczenie reklamy na drzwiach wejsciowych do Biedronki nie jest sprzeczne z zasadami sprzedazy,
reklamy i promocji piwa w Polsce. Materiat komunikowat fakt finansowania przez Tyskie 5 min
positkow dla potrzebujacych. Przekaz nie zawiera tresci kierowanych do matoletnich i obrazéw, ktére
mogtyby by¢ atrakcyjne dla tej grupy odbiorcéw. Informacja o finansowaniu Bankéw Zywnosci zostata
umieszczona takze na opakowaniu piwa Tyskie, jednak obecnos¢ tej informacji nie stanowi zachety do
dokonania zakupu.

Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak naruszenia norm Kodeksu
Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy zwazyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego skarzone przekazy naruszajg zasady etyki wyrazone w Kodeksie Etyki
Reklamy.

Reklamy postuguja sie hastem reklamowym ,,PrzejdZzmy na TY przy wspdlnym stole”, ktére wyraZnie
nawigzuje do szeroko stosowanego przez Skarzong hasta promujgcego marke Tyskie: ,,Przejdzmy na
TY”. W ocenie KER hasto ,,Przejdzmy na TY przy wspdlnym stole” kojarzone jest przez konsumentéw
jednoznacznie z markg Tyskie. Skarzona kampania wykorzystuje zatem elementy bezposrednio
kojarzone z marka Skarzonej i tgczy je z symbolikg tradycji, bliskosci i rodziny, jakg jest motyw
Swigteczny, w szczegdlnosci wigilijny stét. Mimo braku bezposredniego odwofania do spozycia
alkoholu, wykorzystane elementy, takie jak postawiony na stole wigilijnym kubek z
charakterystycznym ,,Ty”, wywotujg u odbiorcy jednoznaczne skojarzenie z marka Skarzone;j.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego budowanie skojarzenia pomiedzy celebrowaniem $wigt a
spozywaniem alkoholu jest dziataniem naruszajgcym obowigzujace na gruncie Kodeksu Etyki Reklamy
zasady etyki. Nie mozna dokonywac oceny skarzonego przekazu bez odniesienia do kontekstu
postrzegania Swiat Bozego Narodzenia w Polsce. Wiekszo$¢ Polakédw kojarzy ten czas ze spokojna,
wzniostg atmosferg i celebracjg w rodzinnym gronie. Skojarzenie spozycia alkoholu z tym waznym
momentem jest, zdaniem Zespotu Orzekajgcego, naduzyciem. Zdaniem KER nie jest dopuszczalne z
punktu widzenia zasad etyki postugiwanie sie symbolikg $wigteczng w przypadku gdy promowanym
produktem jest piwo. Wprowadzanie produktu wrazliwego, jakim jest alkohol, do wieloletniej tradycji
wigilijnego stotu, ktéry jest pewnym elementem tozsamosci narodowej, jest niezgodne z dobrymi
obyczajami. Tym samym, zdaniem KER, kampania nie byta wykonywana z nalezyty starannoscig i w
poczuciu spotecznej odpowiedzialnosci.

Nie bez znaczenia jest takze kontekst spoteczny skarzonej reklamy. W ocenie Zespotu Orzekajacego,
jakiekolwiek sugerowanie, ze alkohol mdégtby pojawic sie na $wigtecznym stole moze —w dalekosieznej
perspektywie — wptyngé na utrzymywanie sie wysokich statystyk wypadkéw na drogach w okresie
Swigtecznym spowodowanych spozyciem alkoholu. Nalezy w tym kontekscie takze zwrdci¢ uwage, ze
jeden ze stosowanych przekazéw w ramach kampanii odnosi sie do oferty zakupu tzw. ,9-paku” piwa
Tyskie. Na opakowaniu zbiorczym znajdujg sie symbole swigteczne (choinki, gwiazdki itp.) oraz hasto
,Przejdzmy na TY przy wspolnym stole” oraz ,,5000000 positkow dla potrzebujgcych”. Na marginesie,
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w czasie skarzonej kampanii reklamowej obowigzywata sieci sklepdw Biedronka promocja polegajaca
na oferowaniu promocyjnej ceny za puszke piwa Tyskie w przypadku zakupu rzeczonego ,9-paku”.
Powyisze okolicznosci dodatkowo wzmagajg skojarzenie pomiedzy Swietami i alkoholem, a
ostatecznie mogg wptywac na jego spozycie.

Nie nalezy rdwniez traci¢ z pola widzenia, ze niejednokrotnie problemy oséb korzystajgcych z pomocy
Bankéw Zywnosci spowodowane sg nadmiernym spozywaniem alkoholu czy natogiem alkoholowym.
Zastosowanie przekazu ewidentnie promujgcego marke alkoholu w kontekscie pomocy osobom
dotknietych problemem alkoholowym nosi, zdaniem KER, znamiona socialwashingu.

KER pragnie szczegdlnie podkresli¢, ze sam akt pomagania potrzebujgcym zastuguje na docenienie i
Zespot Orzekajacy wyraza swojg petng aprobate i uznanie dla dziatan podjetych przez Skarzong w
zakresie sfinansowania positkéw dla potrzebujgcych. Ocenie w toku niniejszego postepowania
podlegajg jedynie skarzone przekazy reklamowe.

Majac na uwadze fakt, ze reklama piwa stanowi odstepstwo od ogdlnie przyjetej zasady zakazu
reklamowania alkoholu, Zespdt Orzekajgcy pragnie podkreslié wage szczegdlnej starannosci przy
kierowaniu tych reklam do odpowiedniej grupy docelowej, jakg stanowia osoby petnoletnie, a takze
do brania pod uwage wszelkich okolicznosci. W szczegdlnosci KER zwraca uwage, aby Skarzony
dochowat staran, by wspoétpracujace z nim agencje reklamowe i inne podmioty promujgce stosowaty
sie do ww. zalecen.

Majac na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. c Regulaminu Rozpatrywania
Skarg, postanowit skargi uwzglednic.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwofania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktdrej Strona wnosi odwoftanie.
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