RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/103/23u
z dnia 15 listopada 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/099/23

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w

sktadzie:
° Joanna todygowska — cztonkini
° Piotr Wasilewski — przewodniczacy

Maciej Lissowski — cztonek

na posiedzeniu w dniu 15 listopada 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/099/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu, w sprawie dotyczacej reklam
piwa Tyskie na platformie You Tube: na kanale influencerskim (produkt ,Sport Lager”) oraz na kanale
Media Marketing Polska Online.

postanawia

skarge oddalic.

Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata internetowa reklame alkoholu na kanale YouTube, niezgodng z zasadami etyki.

Zgodnie ze skarga:

Reklama piwa Tyskie na otwartym kanale Media Marketing Polska

Naruszenie zasad i wymagarn dotyczgcych zabezpieczenia reklamy alkoholu. Reklama jest dostepna w
przestrzeni publicznej otwartej bez zabezpieczenia, bez wymaganej informacji o zawartosci czystego
alkoholu i jego szkodliwosci.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 2 ust. 1i 2, art. 9, art. 10, art. 11 pkt 2 i 3 Zatgcznika
1:

Art. 2
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1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytg starannosciq, zgodnie
z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z
zasadami uczciwej konkurencji.

Art. 2 Zatgcznika 1
1. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z przepisami prawa obowiqzujgcymi na terytorium
Rzeczypospolitej Polski.
2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy
oraz przepisach niniejszego Zatqcznika.

Art. 9 Zatgcznika 1

Reklama piwa nie mozZe byc¢ w jakikolwiek sposob, ani poprzez jej tresc, ani poprzez sposob przekazu,
skierowana do osob ponizej 18 roku zycia. W tym zakresie w stosunku do reklamy piwa nie obowiqzuje
tresc¢ Rozdziatu IV ,,Reklama skierowana do dzieci i mfodziezy”.

Art. 10 Zatgcznika 1

Producenci piwa, ich przedstawiciele lub agencje dziatajgce na rynku reklamy nie bedq dokonywac
jakichkolwiek ptatnosci lub dokonywac innego rodzaju swiadczen za dziatania reklamowe skierowane
do o0sob ponizej 18 roku Zzycia i przeznaczone do publicznego rozpowszechniania na terenie
Rzeczpospolitej Polskiej. Ograniczenia te maja zastosowanie rowniez do dziatarn majgcych charakter
lokowania produktu (product placement).

Art. 11 pkt 2 i 3 Zatqcznika 1

Reklama piwa nie moze:

2) wykorzystywac wizerunkéw oséb lub postaci, ktére w szczegdlny sposob wptywajq na dzieci i
mtodziez;

3) sugerowacd, iz spozywanie piwa jest niezbedne do osiggniecia dorostosci lub do odnoszenia sukcesow
w pracy, jak rowniez jakiejkolwiek innej dziedzinie spotecznej aktywnosci.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 3 listopada 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

W przestrzeni internetowej nie ma ograniczen prawnych w zakresie czasu prowadzenia dziatan
marketingowych dotyczgcych piwa. Kodeks Etyki Reklamy réwniez nie formutuje tego typu ograniczen.
Jezeli nie obowigzuje norma, nie mozliwe jest tym samym jej naruszenie.

Skarzona wskazata, ze nie wspodtpracuje z bedgcym przedmiotem skargi kanatem. Skarzony materiat
zostat umieszczony na kanale influencerskim, ktéry nie jest kanatem Skarzonej. Tresci nie zostaty
zlecone ani upublicznione przez Skarzona.

Kanat Media Marketing Polska Online takze znajduje sie poza mozliwoscig modyfikacji przez Skarzona.
Media Marketing Polska Online jest niezaleznym od Skarzonej podmiotem. Wszelkie kanaty YouTube
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nalezgce do Kampanii Piwowarskiej S.A. wyposazone sg w profilowanie wieku. Bramki weryfikujgce
wiek wystepujg rowniez na wszystkich stronach internetowych Skarzone;j.

Nadto, tresc i sposdb przekazu przedmiotowego materiatu nie daje jednak podstawy do uznania, iz
byty one kierowane do oséb niepetnoletnich. Bohaterami spotu sg dorosli aktorzy - Piotr Fronczewski
i Marcin Dorocinski, ktérzy prowadza dialog przy globusie na temat odbytych podrdzy. Piwo pojawia
sie dopiero na korcu spotu.

Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak naruszenia norm Kodeksu
Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy zwazyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego skarzony przekaz nie narusza zasad etyki wyrazonych w Kodeksie Etyki
Reklamy.

W zakresie zarzutéw skargi odnoszacych sie do przekazu influencera zamieszczonego na You Tube,
Zespot orzekajacy wskazuje, co nastepuje.

Skarzona reklama nie powstata wskutek zlecenia Skarzonej. Ma ona, zdaniem KER, formute testu
konsumenckiego, ktérego moze dokonac kazdy uzytkownik platformy YouTube. Test ma na celu
wyrazenie indywidualnej opinii wtasciciela kanatu, niezaleznej od Skarzonej.

Biorgc pod uwage fakt, ze skarzony przekaz powstat poza swiadomoscig i wolg Skarzonej, Zespét
Orzekajacy nie znajduje w nim sprzecznosci z zasadami etyki przewidzianymi w Kodeksie Etyki Reklamy
w zakresie dziatan podejmowanych przez Skarzona.

W zakresie zarzutéw skargi odnoszacych sie do reklamy zamieszczonej na kanale Media Marketing
Polska Online, Zespdt orzekajgcy wskazuje, co nastepuje.

Wskazana reklama nie posiada elementéw wskazujgcych na kierowanie przekazu do oséb
niepetnoletnich, np. poprzez uzycie wizerunku mtodych osdéb, poruszenie mtodziezowych tematéw czy
zastosowanie szeroko rozumianej estetyki mfodziezowe;j.

Zdaniem Zespotu Orzekajgcego wymaga podkreslenia, iz kanat Media Marketing Polska Online nie jest
zalezny od Skarzonej. Zasadniczo nie ma ona zatem wptywu na pojawiajgce sie tam tresci.

Majgc na uwadze fakt, ze reklama piwa stanowi odstepstwo od ogdlnie przyjetej zasady zakazu
reklamowania alkoholu, Zespét Orzekajgcy pragnie podkreslié wage szczegdlnej starannosci przy
kierowaniu tych reklam do odpowiedniej grupy docelowej, jakg stanowig osoby petnoletnie. W
szczegolnosci KER zwraca uwage, aby Skarzony dochowat staran, by wspétpracujace z nim agencje
reklamowe i inne podmioty promujace stosowaty sie do ww. zalecen.
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Majagc na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu

Rozpatrywania Skarg, postanowit skarge oddalié.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwofania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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