RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/107/230
z dnia 22 listopada 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/113/23

Zespot Orzekajagcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Agnieszka Przewoznik — cztonkini

Donata Wolinska — cztonkini
° Jacek Pawlak - przewodniczacy

na posiedzeniu w dniu 22 listopada 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/113/23,
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Kanat Sportowy sp. z o. o. z siedzibg w Warszawie dokonat oceny skarzonego
przekazu.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajgc w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentdw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majac na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER"”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze Kanat Sportowy sp. z o. o. z siedzibg w Warszawie (dalej takze: , Skarzona”)
emitowata reklame (film na portalu You Tube) zachecajgcg do spozywania alkoholu.

Zgodnie ze skarga:

Prowadzgcy Kanat Sportowy pokazujq relacje z nakrecania reklamy piwa Sportowy Lager. Piwo jest
produktem Kanatu i Tyskiego.

Film promuje Kanat Sportowy i piwo Tyskie —sponsora Kanatu Sportowego.

Promuje picie piwa, pokazuje mozliwosci nadmiernej konsumpcji alkoholu. "Gdybysmy z tej puszki pili
po 5 piw dziennie, to..., a gdybysmy pili po 10 piw dziennie...., a Kowalowi wystarczytyby 2 mundiale."
Film jest promocjq Kanatu Sportowego jako jakiejs super meliny. Kanat Sportowy oglgdajq takze
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widzowie nastoletni, mfodziez. Ta marka wypuszcza nawet produkty dla dzieci.
Gdzie tu sq jakies granice? Jakies poczucie odpowiedzialnosci? Film dostepny bez ograniczen
wiekowych, dla wszystkich na yt.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1, art. 2 ust. 1i 2 Zatgcznik 1, art. 9 Zatacznik 1, art. 10 Zatgcznik 1, art. 11 pkt
2 i 3 Zatacznik 1 Kodeksu Etyki Reklamy:

Art. 2
1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytg starannosciq, zgodnie

z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z
zasadami uczciwej konkurencji.

Art. 2 Zatqcznika 1
1. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z przepisami prawa obowiqzujgcymi na terytorium
Rzeczypospolitej Polski.
2. Reklama piwa powinna byc¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy
oraz przepisach niniejszego Zatgcznika.

Art. 9 Zatqcznika 1

Reklama piwa nie mozZe byc¢ w jakikolwiek sposob, ani poprzez jej tresc, ani poprzez sposob przekazu,
skierowana do osob ponizej 18 roku zycia. W tym zakresie w stosunku do reklamy piwa nie obowiqzuje
tresc¢ Rozdziatu IV ,,Reklama skierowana do dzieci i mfodziezy”.

Art. 10 Zatgcznika 1

Producenci piwa, ich przedstawiciele lub agencje dziatajgce na rynku reklamy nie bedq dokonywac
jakichkolwiek ptatnosci lub dokonywac innego rodzaju swiadczen za dziatania reklamowe skierowane
do o0séb ponizej 18 roku zycia i przeznaczone do publicznego rozpowszechniania na terenie
Rzeczpospolitej Polskiej. Ograniczenia te maja zastosowanie rowniez do dziatarn majgcych charakter
lokowania produktu (product placement).

Art. 11 pkt 2 i 3 Zatqcznika 1

Reklama piwa nie moze:

2) wykorzystywac wizerunkéw oséb lub postaci, ktére w szczegdlny sposob wptywajq na dzieci i
mtodziez;

3) sugerowad, iz spozywanie piwa jest niezbedne do osiggniecia dorostosci lub do odnoszenia sukceséw
w pracy, jak rdwniez jakiejkolwiek innej dziedzinie spotecznej aktywnosci.

Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.
Zespot Orzekajacy zwaiyt, co nastepuje.

Opierajac sie na przedstawionym przez Skarzgcego materialem dowodowym, Zespét Orzekajgcy uznat,
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iz skarzona reklama nie narusza ogdlnie przyjetych norm etycznych.

W ocenie KER, z uwagi na brak wystarczajgcych dowodow, brak jest przestanek do orzeczenia
niezgodnosci z ogdlnie przyjetymi zasadami etyki skarzonego przekazu.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszert Rada
Reklamy w sposéb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie

udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 w zw. z art. 35 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzgcy moze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe
odwotania mogq stanowic wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie
podjecia Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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