RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/110/23u
z dnia 22 listopada 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/114/23

Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w skta-

dzie:

° Agnieszka Przewoznik — cztonkini
° Donata Woliriska — cztonkini

° Jacek Pawlak - przewodniczacy

na posiedzeniu w dniu 22 listopada 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/114/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu, w sprawie dotyczacej reklamy
piwa bezalkoholowego,

postanawia

skarge oddali¢.

Uzasadnienie
W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze: ,Skar-
Z3cy”) wskazat, ze Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej takze: ,Skarzona”) stosowata
reklame piwa bezalkoholowego na platformie YouTube, niezgodng z zasadami etyki.
Zgodnie ze skarga:
Grupa mfodych ludzi biegnie przez gory, lasy i doliny rzeczne.
Naruszenie zapisu o tym, Ze reklama alkoholu nie moze nawiqgzywac do sportu, rekreacji, relaksu i od-
poczynku. Naruszenie zapisu o tym, Ze zabrania sie reklamy, promocji produktow i ustug, ktorych na-
zwa, znak towarowy, ksztaft graficzny lub opakowanie wykorzystuje podobieristwo lub jest tozsame z
oznaczeniem napoju alkoholowego lub innym symbolem obiektywnie odnoszgcym sie do napoju alko-

holowego.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajacy zasady etyki reklamy w zakresie wskaza-
nym w art. 2 ust. 1 oraz art. 2 ust. 1i 2 Zatacznika 1 Kodeksu Etyki Reklamy:
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Art. 2
1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytg starannosciq, zgodnie

z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z za-
sadami uczciwej konkurencji.

Artykut 2 Zatgcznika 1
1. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z przepisami prawa obowigzujgcymi na terytorium Rzeczy-
pospolitej Polski.
2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy
oraz przepisach niniejszego Zatqcznika.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, przedstawita stano-
wisko w sprawie w korespondencji z dnia 10 listopada 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w postepo-
waniu przed KER.

Skarzona podkresdla, iz zgodnie z ustawg o wychowaniu w trzeZzwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi
reklama i promocja piwa jest dozwolona. Przewidziane s3 w niej pewne wyjatki, wsrdd ktérych znaj-
duje sie m.in ograniczenie zakresu tresci reklamy wywotujgcej skojarzenia z atrakcyjnoscig seksualna,
relaksem, wypoczynkiem, nauka, pracg, sukcesem zawodowym czy zyciowym. Skarzona podkresla zna-
czenie stéw ,,wywotywanie skojarzen”. Jest ono, jej zdaniem, ocenne i powoduje w praktyce szereg
watpliwosci. Mozliwa jest w tym zakresie wyktadnia szeroka, ktdrej zastosowanie bedzie skutkowac
zakazem reklamy piwa w ogdle lub wyktadnia waska, dzieki ktérej zakazany bedzie przekaz bezposred-
nio gwarantujacy atrakcyjnos¢ seksualng, wskazujgcy na konotacje relaksu, wypoczynku, sukcesu ze
spozyciem piwa.

Zdaniem Skarzonej uzycie pierwszej wyktadni uniemozliwitoby prowadzenie jakiejkolwiek reklamy na-
poju alkoholowego opartej na wydarzeniach czy sytuacjach fabularyzowanych, z udziatem ludzi. Zawe-
zatoby to dopuszczalnos¢ reklamy piwa do uzycia znaku towarowego, nazwy czy waloréw smakowych.

Prowadzenie reklamy przez ,,wywotanie skojarzen” nalezy rozumie¢ jako istnienie zwigzku przyczy-
nowo - skutkowego pomiedzy piciem piwa a okreslonymi sukcesami, atrakcyjnoscig, wypoczynkiem,
naukg czy praca.

Rzeczona reklama przedstawia ludzi w trakcie wycieczki do wodospadu - Zzrédta nawodnienia. Spot ma
na celu podkreslenie wtasciwosci nawadniajacych piwa bezalkoholowego Lech Active Hydrate 0.0%.
Zaden z przedstawionych bohateréw nie pije w aktywnej czesci wycieczki. Dopiero w koficowej scenie,
po dotarciu do wodospadu, bohaterzy siegajg po piwo i je spozywajg. W tym réwniez momencie poja-
wia sie komentarz zachecajgcy do sprébowania nowego Lecha Active Hydrate. W trakcie tego ujecia
pojawia sie obligatoryjny napis wynikajacy z przepiséw prawa zywnosciowego. Cata tres¢ sprowadza
sie do komunikacji wtasciwosci nawadniajgcych bezalkoholowego produktu.
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Faktem jest, zdaniem Skarzonej, ze o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi za-
brania reklamy posredniej alkoholu. Jednak warto podkreslié, iz reklama piwa jest prawnie dozwolona.
Jesli mozliwa jest zatem reklama piwa to, stosujgc regute interpretacyjng - jezeli mozna wiecej, tym
bardziej mozna mniej, nalezy przyjaé, ze dozwolona jest takze reklama piwa bezalkoholowego.

Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu podkresla, iz przedmiotowy spot nie sposdb uznaé
za jakikolwiek przejaw naruszenia norm etycznych KER. Przedmiotem reklamy jest wariant bezalkoho-
lowy piwa, ktérego celem jest podkreslenie witasciwosci nawadniajgcych. Nie ma natomiast elemen-
téw zachecajgcych do nadmiernego spozycia czy naruszenia klauzuli generalnej dobrych obyczajow.

Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak naruszenia norm Kodeksu
Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy zwazyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego skarzony przekaz nie narusza zasad etyki wyrazonych w Kodeksie Etyki
Reklamy.

KER podkresla, ze poza zakresem jego kognicji pozostaje kwalifikacja skarzonego przekazu jako reklamy
lub promocji w rozumieniu ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 roku o wychowaniu w trzezwosci i prze-
ciwdziataniu alkoholizmowi. Oceniany przekaz stanowi reklame w rozumieniu Kodeksu Etyki Reklamy
i jako taki poddaje sie ocenie KER z punktu widzenia ogdlnie przyjetych norm etycznych.

Wskazana reklama nie posiada elementéw wskazujgcych na zwigzek przyczynowo - skutkowy pomie-
dzy uprawianiem sportu, czy wypoczynkiem a spozyciem piwa. Przedstawiona w spocie droga do gor-
skiego wodospadu nie jest, zdaniem KER, formg uprawiania sportu, ktérej celem bytoby zachecenie
odbiorcy do spozywania alkoholu w trakcie aktywnosci fizycznej. Zadna z postaci nie jest nietrzezwa
ani nie spozywa nadmiernej ilosci piw. Nadto, spozycie alkoholu nie jest przestankg osiggniecia przez
bohaterdw spotu stanu relaksu czy zaznania wypoczynku.

Podkreslony zostaje walor nawodnienia jako gtdéwnej cechy produktu bezalkoholowego Lech Active
Hydrate, co - zdaniem Zespotu Orzekajgcego - nie jest sprzeczne z zasadami Kodeksu Etyki Reklamy.

Majac na wzgledzie powyzsze, Zespo6t Orzekajgcy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu Rozpatrywa-

nia Skarg, postanowit skarge oddalié.

Zdania odrebne

Brak.
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Zgodnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktérej Strona wnosi odwotanie.
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