RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/120/23u
z dnia 11 grudnia 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/157/23

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, w
skfadzie:

e Olaf Krynicki — przewodniczacy
® Zuzanna Warowna-Torunska — cztonkini
o Teresa Wierzbowska — cztonkini

na posiedzeniu w dniu 11 grudnia 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/157/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu, w sprawie dotyczacej reklamy
piwa na platformie You Tube,

postanawia
skarge uwzglednic.

Uzasadnienie
W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
,Skarzacy”) wskazat, ze Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata internetowa reklame alkoholu na kanale YouTube niezgodng z zasadami etyki.
Zgodnie ze skarga:
Szanujemy wszystkie barwy. W koricu jestesmy na ty. Sport Lager.
Brak poczucia odpowiedzialnosci spotecznej. tqczenie alkoholu ze sportem, ewidentne konotacje w
nazwie produktu ze sportem (Sport Lager) i poprzez potgczenie z Kanatem Sportowym, ktory zajmuje

sie sportem.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 2 ust. 1 i 2 Zatacznika nr 1:

Art. 2
1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie
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z dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z
zasadami uczciwej konkurencji.

Art. 2 Zatgcznika 1
1. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z przepisami prawa obowiqzujgcymi na terytorium
Rzeczypospolitej Polski.
2. Reklama piwa powinna byc zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy
oraz przepisach niniejszego Zatgcznika.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 3 listopada 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzona wskazata, ze wspodtpracuje z prowadzonym niezaleznie programem o tematyce sportowej w
oparciu o umowe sponsoringu. W ramach wspotpracy w studiu Kanatu Sportowego i na niezaleznym
kanale YouTube prezentowane sg znaki towarowe marki Tyskie.

W przestrzeni internetowej nie ma ograniczen prawnych w zakresie czasu prowadzenia dziatan
marketingowych dotyczacych piwa. Kodeks Etyki Reklamy rowniez nie formutuje tego typu ograniczen.
Jezeli nie obowigzuje norma, nie mozliwe jest tym samym jej naruszenie.

Kanat znajduje sie poza mozliwoscig modyfikacji przez Skarzong. Wszelkie kanaty YouTube nalezace do
Kampanii Piwowarskiej S.A. wyposazone sg w profilowanie wieku. Bramki wystepujg réwniez na
wszystkich stronach internetowych Skarzonej.

Tres¢ i sposdb przekazu przedmiotowych materiatéw nie daje podstawy do uznania, iz byty one
kierowane do 0sdéb niepetnoletnich.

Wszelkie materiaty reklamowe powstate w zwigzku z Kanatem Sportowym, nie zawieraja tresci, ktére
taczytyby spozywanie piwa ze sprawnoscig fizyczng. Kanat jest przeznaczony dla dorostych fandéw
sportu. Obecnos¢ marki Tyskie wynika wyfacznie z faktu sponsoringu, ktéry jest dozwolony dla

producentéw piwa.

Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak naruszenia norm Kodeksu
Etyki Reklamy.

Obecny na posiedzeniu przedstawiciel Skarzonej popart przedstawione dotychczas stanowisko.
Zespot Orzekajacy zwazyl, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego skarzony przekaz narusza zasady etyki wyrazone w Kodeksie Etyki
Reklamy.
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Skazony przekaz reklamowy odnosi sie do barw narodowych druzyn pitki noznej — prowadzgcy Kanat
Sportowy malujg puszke piwa , Tyskie Kanat Sportowy” i wypowiadajg m.in. kwestie: - Nie za duzo tych
barw, panowie? — Nie no, szanujemy wszystkie.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego tak jednoznaczne i nie budzace watpliwosci odniesienie sie do sportu
i aktywnosci fizycznej jest niezgodne z zasadami etyki. Zdaniem KER budowanie skojarzenia alkoholu z
aktywnoscig sportowsg jest szkodliwe spotecznie, w szczegdlnosci dla mtodych ludzi, podatnych na
wptyw przekazéw marketingowych.

Zdaniem KER nie jest zgodne z zasadami etyki, aby osoby publiczne, jakimi sg redaktorzy popularnego
kanatu na platformie YouTube, odnosili sie do motywu sportu w zaprezentowany sposéb. Nalezy
wskazac, ze w tym kontekscie sama nazwa piwa ,,Sport Lager” budzi uzasadnione watpliwosci co do jej
adekwatnosci.

Majac na wzgledzie powyzsze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. c Regulaminu Rozpatrywania
Skarg, postanowit skarge uwzglednié.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktdrej Strona wnosi odwofanie.
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