RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/123/230
z dnia 6 grudnia 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/162/23

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, w
skfadzie:

° Anna Gumkowska - cztonkini
° Sylwia Jedynska - cztonkini
° Dawid Kryszczynski - przewodniczacy

na posiedzeniu w dniu 6 grudnia 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/162/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Jeronimo Martins Polska S.A. z siedzibg w Kostrzynie w sprawie dotyczacej reklamy
piwa,

postanawia

skarge oddali¢.

Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
,Skarzacy”) wskazat, ze Jeronimo Martins Polska S.A. z siedzibg w Kostrzynie (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata reklame zachecajgcg do nadmiernego spozycia alkoholu.

Zgodnie ze skarga:

Przy zakupie 12 butelek piwa bedzie 12 gratis

Skarzona reklama zacheca do nadmiernego spozZycia alkoholu. Sktania do zakupu tgcznie 24 butelek
piwa na jedng osobe, mianowicie przy zakupie 12 i spetnieniu jeszcze 2 warunkdw promocgji, kupujgcy
uzyska 12 butelek gratis. Spozycie takiej ilosci jest nadmiernym spozyciem, zatem reklama zacheca do
nadmiernego spoZycia alkoholu. Ponadto jest dostepna w gazetce reklamowej sklepu Biedronka, do
ktorej tatwy dostep majg matoletni (mozna tez uznac ze owa gazetka jest kierowana do dorostych i
matoletnich).

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 2 ust. 1 i 2 Zatgcznika 1, art. 8 pkt 1 Zatgcznika 1, art.
9 Zatacznika 1 Kodeksu Etyki Reklamy.
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Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z
zasadami uczciwej konkurencji.

Art. 2 Zatgcznika 1

1. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z przepisami prawa obowigzujgcymi na terytorium
Rzeczypospolitej Polski.

2. Reklama piwa powinna byc¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy
oraz przepisach niniejszego Zatqcznika.

Art. 8 Zatgcznika 1
Reklama piwa nie moze:
1) przedstawiac ani zachecac do nieodpowiedzialnego lub nadmiernego spozywania piwa

Art. 9 Zatgcznika 1

Reklama piwa nie moze by¢ w jakikolwiek sposdb, ani poprzez jej tresc, ani poprzez sposob przekazu,
skierowana do 0s6b ponizej 18 roku Zycia. W tym zakresie w stosunku do reklamy piwa nie
obowiqzuje tres¢ Rozdziatu IV ,,Reklama skierowana do dzieci i mfodziezy”.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 14 listopada 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzona wskazata, ze skarzona promocja polegajgca na umozliwieniu klientom otrzymania rabatu o
wartosci 12 pojedynczych bezzwrotnych butelek piwa wybranych marek przy zakupie 12 takich samych
butelek (12+12 gratis) nie jest sprzeczna z Kodeksem Etyki Reklamy ani z ustawg o wychowaniu w
trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

Skarzona doktada wszelkich staran by tresci reklamowe dotyczace piwa spetniaty wszelkie warunki
legalnosci. Rzeczony komunikat marketingowy umieszczony w aplikacji mobilnej Biedronka i folderze
nie zawiera elementéw ,,zachecajacych do nadmiernego spozywania alkoholu”. Przekaz pozbawiony
jest wyrazen imperatywnych, wywierajgcych presje zakupu okreslonej ilosci piw.

Tresc reklamy koncentruje sie na przedstawieniu mozliwosci powstania oszczednosci po stronie Klienta
przy zakupie okreslonej liczny piw.

Zarzut dotyczacy kierowania reklamy do oséb ponizej 18 roku zycia jest, zdaniem Skarzonej,
bezpodstawny. Komunikat opatrzony jest banerem informujgcym o zawartosci alkoholu etylowego
oraz o zakazie sprzedazy alkoholu osobom ponizej 18 roku zycia, ktérego wielkosé regulowana jest
przez przepisy ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.
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Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak naruszenia norm Kodeksu
Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajacy zwazyl, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego skarzony przekaz nie narusza zasad etyki wyrazonych w Kodeksie Etyki
Reklamy.

Skarzona reklama postuguje sie hastem ,12 + 12 gratis” i odnosi sie do promocyjnego zakupu piw
butelkowych réznych marek.

KER nie upatruje w skarzonym przekazie zachecania do nadmiernego spozycia alkoholu. Jest to oferta,
z ktérej odbiorca moze skorzysta¢ w dowolnie wybranym przez siebie momencie. Nabycie 24 piw nie
zobowigzuje do ich natychmiastowego spozycia. Oferta nie jest rowniez kierowana do jednej osoby.
Moze byé wykorzystana przy spotkaniu w wiekszym gronie znajomych lub reglamentowana we
wtlasnym zakresie, zgodnie z potrzebami, przez dtuzszy okres czasu.

Zespot Orzekajacy nie podziela zdania Skarzgcego dotyczacego kierowania oferty do niepetnoletnich.
Reklama jest odpowiednio oznaczona i nieposiana elementéw atrakcyjnych dla odbiorcéw ponizej 18
roku zycia.

Niemniej, majgc na uwadze fakt, ze reklama piwa stanowi odstepstwo od ogdlnie przyjetej zasady
zakazu reklamowania alkoholu, Zespdt Orzekajgcy pragnie podkresli¢ wage szczegdlnej starannosci
przy kierowaniu tych reklam do odpowiedniej grupy docelowej, jakg stanowig osoby petnoletnie.

Majgc na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu
Rozpatrywania Skarg, postanowit skarge oddalic.

Zdanie odrebne

Promocja polegajgca na zakupie 12 butelek piwa i otrzymania za darmo kolejnego tuzina jest poprzez
atrakcyjnosé oferty i duzej liczby zakupionych butelek piwa zachetg' - cho¢ nie wprost - do
nadmiernego spozycia.

1 Zgodnie ze Stownikiem Jezyka Polskiego PWN:
zacheci¢ — zachecac «wzbudzié¢ w kims$ ochote na co$ lub pobudzi¢ kogos do dziatania»
nadmierny «zbyt duzy»

2 Za artykutem Krytyki Politycznej pt. Nie tylko reklamy. Oznaczenia "alkohol tylko dla dorostych" muszq znikng¢:
,Bo picie alkoholu w jakichkolwiek ilosciach jest szkodliwe dla ludzi. Mit, ze istnieje co$ takiego jak picie
umiarkowane czy bezpieczne, ostatecznie upadt, kiedy w 2018 roku w czasopismie The Lancet ukazaty sie badania
prowadzone przez 26 lat na terenie 195 krajow Swiata — zostaty sfinansowane przez fundacje Billa i Melindy
Gateséw. Wynika z nich jasno, ze nie ma bezpiecznej ilosci alkoholu, nawet wypicie jednego kieliszka wina czy
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Sylwia Jedynska

Zgodnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogg
stanowic wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespofowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktdrej Strona wnosi odwofanie.

wdédki moze prowadzi¢ do uszkodzers DNA. Swiatowa Organizacja Zdrowia na swoich stronach tez méwi jasno:
nie ma takiej ilosci alkoholu, ktéra bytaby bezpieczna”.
https://krytykapolityczna.pl/narkopolityka/polskienarko/reklama-alkoholu-zakaz/
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