RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/131/23u
z dnia 13 grudnia roku
Zespotu Orzekajacego

W sprawie o sygn.:
KER/108/23

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy,

w sktadzie:

° Elzbieta Kondziota - cztonkini
° Olaf Krynicki - przewodniczacy
° Jaromir Sroga - cztonek

na posiedzeniu w dniu 13 grudnia 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/108/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu w sprawie dotyczacej reklamy
piwa,

postanawia
skarge oddali¢.

Uzasadnienie
W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER"”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata telewizyjng reklame piwa.
Zgodnie ze skarga:
Grupa przyjaciot aktywnie spedza czas w terenie opijajgc to Lechem.
Reklama narusza ustawe o wychowaniu w trzezwosci, ktéra mowi o tym, zZe reklama alkoholu w tym
piwa, nie moze kojarzy¢ produktu z relaksem, aktywnosciq sportowa i in. (Art. 13 ustawy). W kodeksie
etyki reklamy napisane jest, Zze reklama piwa nie moze naruszac obecnych przepisow prawa. Ta reklama
pokazuje marke alkoholowg w kontekscie relaksu i amatorskiej aktywnosci sportowej. Nie mozna tez

wykorzystywac logotypu nawiqzujgcego do marki alkoholowe;.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajacy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2, art. 2 ust. 1i 2 Zatacznika 1 Kodeksu Etyki Reklamy.
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Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedqg wykonywane z nalezytq starannosciqg, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

2. Strony umdw dotyczgcych reklamy bedgce sygnatariuszami niniejszego Kodeksu mogq uktadac
wzajemne stosunki prawne wedtug swego uznania, z zastrzezeniem, Ze ich tres¢ jest zgodna z
Kodeksem.

Art. 2 ust. 1i 2 Zatgcznika 1

1. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z przepisami prawa obowiqgzujgcymi na terytorium
Rzeczypospolitej Polski.

2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy oraz
przepisach niniejszego Zatgcznika.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 10 listopada 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzona wskazata, ze postawione przez Skarizgcego zarzuty sg nierelewantne ze wzgledu na
dopuszczalng przez ustawe z dnia 12 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi reklame piwa.

Reklama jest dozwolona od warunkiem, ze nie wywotuje skojarzen z atrakcyjnoscig seksualng,
relaksem lub wypoczynkiem, nauka lub pracg albo z sukcesem zawodowym lub zyciowym. Mozliwe sg
dwie interpretacje omawianego przepisu - szeroka (wdwczas zakazany bedzie kazdy przekaz
stanowigcy reklame piwa) i waska (zakazany tylko taki przekaz, w ktérym piwo jest bezposrednio
przedstawiany jako srodek stuzacy do wypoczynku, relaksu lub go warunkujacy, pomagajgcy w
osiggnieciu sukcesu zyciowego lub zawodowego, gwarantujgcy atrakcyjnos¢ seksualng).

Opiniowany spot reklamowy przedstawia ludzi spedzajgcych w gronie znajomych wolny czas na plazy.
Nikt z bohateréw nie spozywa alkoholu, wypoczywajac na lezakach. Wszyscy idg do baru na piwo. Jest
to typowe miejsce witasciwe dla konsumpcji piwa. W chwili spozycia piwa przez bohateréw pojawia sie
komentarz, zachecajacy do sprébowania nowego Lecha Easy, jako sposobu na orzezwienie.

Trudno w powyzszych warunkach doszukaé sie zwigzku przyczynowo - skutkowego pomiedzy piwem
Lech Easy i jego spozyciem, a relaksem czy wypoczynkiem. Cata tres¢ spotu przedstawia piwo w sytuacji
towarzyskiej w barze na plazy, gdzie obecnos$¢ piwa jest czesto spotykana. Dodatkowo nie ma
jakichkolwiek podstaw, aby komunikowane w filmie orzeZwienie utozsamia¢ z relaksem i
wypoczynkiem lub inna sferg tresciowo zakazang. Okreslenie to ma zdecydowanie inny wymiar
znaczeniowy.
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Zgodnie z ustawa, reklama piwa nie moze faczy¢ spozywania alkoholu ze sprawnoscig fizyczng. W
reklamie nie ma obrazu, ktéry kreuje tego rodzaju potgczenie. Nikt z pijgcych piwo w barze nie uprawia
sportu, zaréwno w trakcie, jak i po spozyciu.

Nadto, nikt z pijgcych nie kagpie sie w wodzie ani nie osigga po spozyciu stanu relaksu.
Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi jako bezzasadne;j.
Zespot Orzekajacy zwazyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajacego skarzony przekaz nie narusza zasad etyki wyrazonych w Kodeksie Etyki
Reklamy.

KER podkresla, ze poza zakresem jego kognicji pozostaje kwalifikacja skarzonego przekazu jako reklamy
lub promocji w rozumieniu ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 roku o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi. Oceniany przekaz stanowi reklame w rozumieniu Kodeksu Etyki
Reklamy i jako taki poddaje sie ocenie KER z punktu widzenia ogdlnie przyjetych norm etycznych.

Miejsce, w ktorym bohaterowie przekazu spozywajg piwo, jest lokalem przeznaczonym do spozycia
m.in. alkoholu (bar). Jakkolwiek akcja skarzonego filmu rozgrywa sie na plazy, tak osoby spedzajgce
tam czas nie spozywajg alkoholu. Jedynym miejscem, gdzie dochodzi do picia piwa , Lech Easy” jest
plazowy bar, a zatem takie miejsce, gdzie zwyczajowo spozywa sie m.in. wtasnie alkohol. Kontekst
sytuacyjny nie wywotuje, zdaniem Zespotu Orzekajgcego, watpliwosci co do zgodnosci przekazu z
obowigzujgcymi zasadami etyki.

Zespot Orzekajacy nie upatruje w skarzonym przekazie zachety do nieodpowiedzialnego czy
nadmiernego spozywania alkoholu. Zadna z postaci nie jest nietrzezwa ani nie spozywa nadmiernej
ilosci piw. Nadto, spozycie alkoholu nie jest przestankg osiggniecia przez bohateréw spotu stanu
relaksu czy zaznania wypoczynku.

Majagc na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu
Rozpatrywania Skarg, postanowit skarge oddalié.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwofania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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