RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/135/230
z dnia 6 grudnia 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
w sprawach o sygn.:
KER/155/23
KER/163/23

Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, w

sktadzie:

° Anna Gumkowska - cztonkini

° Sylwia Jedynska - cztonkini

° Dawid Kryszczynski- przewodniczacy

na posiedzeniu w dniu 6 grudnia 2023 roku, po rozpatrzeniu skarg o sygnaturze akt KER/155/23 i
KER/163/23 ztozonych na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane
w aktach sprawy) przeciwko Jack Daniel Distillery, Lem Motlow Prop, Inc., dokonat oceny skarzonego
przekazu reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajac w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentdw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majac na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z
powszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
,Skarzacy”) wskazat, ze Jack Daniel Distillery, Lem Motlow Prop, Inc. (dalej takze: ,Skarzona”)
stosowata na platformie Facebook reklame promujgca spozywanie alkoholu.

Zgodnie ze skargami:

KER/155/23

Reklamowany jest napdj alkoholowy wysokoprocentowy

Ta reklama whisky spetnia definicje reklamy z art. 2 ust. 3 ustawy o wychowaniu w trzeZwosci i

przeciwdziataniu alkoholizmowi. Reklama jest niedozwolona przez art. 13 ustawy o wychowaniu w
trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, poniewaz wodka nie jest piwem. Mimo ze do Facebooka
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dostep majq tylko zarejestrowane osoby, posty sponsorowane pojawiajq sie niemal u kazdego
zarejestrowanego i taki post sponsorowany ma charakter postu publicznego. Reklama zacheca do
nadmiernego spozywania alkoholu i jest dodatkowo nieetyczne kierowanie jej do ludzi uzaleznionych
lub z problemem alkoholowym w bliskim otoczeniu.

KER/163/23
Reklamuje whisky udajgc reklame konkursu.

Reklama udaje reklame konkursu, jednak potowe jej powierzchni zajmuje reklamowana whisky.
Umieszczenie jej na portalu spotecznosciowym Facebook jako post sponsorowany jest ewidentnie
reklamq alkoholu zgodnie z ustawqg o wychowaniu w trzeZzwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.
Tresci na portalu Facebook, a szczegdlnie reklamy, majg charakter  publiczny.
Mozna reklamowac tylko piwo, a reklamowane whisky ewidentnie nie jest piwem Wystarczy sie
zarejestrowac i miec dostep do internetu (jest podobnie jak z telewizjq, gdzie trzeba sie podtgczyc i miec
telewizor).

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytq starannosciqg, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Skarzona nie przedstawita stanowiska w sprawie.
Zespot Orzekajacy zwaiyt, co nastepuje.
Zespot Orzekajagcy uznat, iz skarzona reklama narusza ogélnie przyjete normy etyczne.

KER podkresla, ze poza zakresem jego kognicji pozostaje kwalifikacja skarzonego przekazu jako reklamy
lub promocji w rozumieniu ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 roku o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi. Oceniany przekaz stanowi reklame w rozumieniu Kodeksu Etyki
Reklamy i jako taki poddaje sie ocenie KER z punktu widzenia ogdlnie przyjetych norm etycznych.

Skarzony przekaz reklamujacy alkohol wysokoprocentowy miat forme postu sponsorowanego, co
zdaniem Zespotu Orzekajacego jest nieetyczne z uwagi na fakt, ze jego adresatami mogta by¢
nieokreslona grupa odbiorcow, w tym takze osoby niepetnoletnie.
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KER pragnie zwrdéci¢ uwage Skarzonej na konieczno$¢ zachowania szczegdlnej ostroznosci w zakresie
doboru spektrum odbiorcéow stosowanych przekazéw.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego dziatania przedsiebiorcow polegajgce na promowaniu mocnych
alkoholi zasadniczo nie powinny mie¢ miejsca. Wszystkie podejmowane dziatania w tym obszarze
winny by¢ czynione szczegdlnie powsciaggliwie i oceniane sg ad casum.

Majagc powyzsze na wzgledzie, przekaz zostat oceniony przez Zespd6t Orzekajgcy jako wykonywany z
uchybieniem nalezytej starannosci, niezgodnie z dobrymi obyczajami, w braku poczucia
odpowiedzialnosci spotecznej. W ocenie KER pozostaje w sprzecznosci z ogdlnie przyjetymi normami
etycznymi.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzyszeri Rada
Reklamy w sposdb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie

udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowa¢ najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyiszym, majac na uwadze tres¢ skargi, Zespdt Orzekajacy ocenit przedmiotowq
reklame jak w osnowie.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 w zw. z art. 35 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzgcy moZze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe
odwotania mogq stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie
podjecia Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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