RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/150/230
z dnia 13 grudnia 2023 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/179/23

Zespot Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w skta-

dzie:

° Agnieszka Kepinska - Sadowska - przewodniczaca
° Maciej Lissowski - cztonek

° Rafat Wiewidrski - cztonek

na posiedzeniu w dniu 13 grudnia 2023 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/179/23 zto-
zonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Robertowi Zaporze prowadzgcemu dziatalno$¢ gospodarczg pod nazwg Przedsie-
biorstwo Wielobranzowe ,,RAPU” Robert Zapora z siedzibg w Rzeszowie, dokonat oceny skarzonego
przekazu reklamowego.

OPINIA — OCENA PRZEKAZU REKLAMOWEGO

Dziatajac w interesie publicznym i w zakresie doswiadczen wyniesionych ze wspétpracy z organizacjami
konsumenckimi, Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentdw, a takze organizacjami promujgcymi
standardy rynku reklamy w innych krajach, jak i na poziomie miedzynarodowym (w tym The European
Advertising Standards Alliance EASA) oraz majgc na celu ochrone intereséw konsumentéw, Komisja
Etyki Reklamy dokonata analizy przedstawionego przekazu reklamowego pod katem zgodnosci z po-
wszechnie przyjetymi zasadami etyki oraz dobrymi praktykami rynkowymi.

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze: ,Skar-
Z3cy”) wskazat, ze Robert Zapora prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg pod nazwg Przedsiebiorstwo
Wielobranzowe ,,RAPU” Robert Zapora z siedzibg w Rzeszowie (dalej takze: ,,Skarzony”) stosowat sek-
sualizujgcg reklame zewnetrzng odziezy z uzyciem wizerunku nieletnich.

Zgodnie ze skargg:

Siec selectshop.pl prowadzi kampanie reklamowgq w ktdrej ukazuje sie nastoletniq dziewczynke w kos-
zulce z napisem SLUT, czyli z angielskiego po prostu "dziwka".

Reklama w przedmiotowy sposob przedstawia nieletnie dziewczynki. Jest to reklama deprawujgca i
seksualizujgca dzieci.
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Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajacy zasady etyki reklamy w zakresie wskaza-
nym w art. 2 ust. 1, art. 4 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z naleZytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasa-
dami uczciwej konkurencji.

Art. 4
Reklamy nie mogq zawierac tresci dyskryminujgcych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekona-
nia religijne, pte¢ lub narodowosc¢.

Skarzony nie przedstawit stanowiska w sprawie.
Zespot Orzekajacy zwaiyt, co nastepuje.
Zespot Orzekajacy uznat, iz skarzona reklama nie narusza ogdlnie przyjetych norm etycznych.

Przy zatozeniu, ze reklama jest skierowana do osdb petnoletnich oraz ze wystepujg w niej osoby pet-
noletnie, rzeczonego przekazu nie mozna zakwalifikowac jako niezgodnego z ogdlnie przyjetymi nor-
mami etycznymi. W przestrzeni publicznej pojawia sie coraz wiecej reklam, ktére majg prowokowac,
wyrdzniaé¢ dany podmiot na rynku i wywotywacé szeroko rozumiane emocje w odbiorcy. O ile nie prze-
kracza to ogdlnie przyjetych norm etycznych, nie budzi watpliwosci KER.

Jakkolwiek Zespdt Orzekajacy nie dopatrzyt sie, aby modelka w reklamie nie byta osobg dorostg, tak
zabieg stylizowania osoby reklamujacej produkty na osobe nieletnig - w pofaczeniu z wulgarnym napi-
sem - wzbudza uzasadnione watpliwosci. Szczegdlnie gdy kolekcja ubran miataby by¢ kierowana do
0s6b niepetnoletnich, czego na podstawie przedstawionego materiatu dowodowego Sktad Orzekajacy
sie jednak nie dopatrzyt.

W razie jakichkolwiek dodatkowych pytan prosimy o kierowanie ich do Zwigzku Stowarzysze Rada
Reklamy w sposdb wskazany na naszej stronie internetowej www.radareklamy.pl. Postaramy sie

udzieli¢ wszelkich mozliwych informacji oraz porad mogacych zagwarantowac najwyzsze standardy
etyczne oraz przestrzeganie dobrych praktyk rynkowych na rynku reklamowym w Polsce.

W zwigzku z powyzszym, majac na uwadze tres¢ skargi, Zespét Orzekajacy ocenit przedmiotowa

reklame jak powyzej.

Zdania odrebne

Brak.
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Zgodnie z pkt. 59 w zw. z art. 35 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Skarzgcy moze odwotywac sie od
Uchwaty Zespotu Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe
odwotania mogq stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie
podjecia Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwofanie.
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