RADA REKLAMY

Uchwata Nr ZO/154/23u
z dnia 13 grudnia roku
Zespotu Orzekajacego

w sprawach o sygn.:
KER/170/23
KER/171/23

Zespdt Orzekajacy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy,

w sktadzie:

° Elzbieta Kondziota - cztonkini
° Olaf Krynicki - przewodniczacy
° Jaromir Sroga - cztonek

na posiedzeniu w dniu 13 grudnia 2023 roku, po rozpatrzeniu skarg o sygnaturze akt KER/170/23 oraz
KER/171/23 ztozonych na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane
w aktach sprawy) przeciwko Operator Gazociggdw Przesytowych GAZ - SYSTEM S.A. z siedzibg w
Warszawie w sprawie inwestycji Baltic Pipe,

postanawia
skargi odrzucic.

Uzasadnienie
W skargach skierowanych do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: , KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze Operator Gazociggdw Przesytowych GAZ - SYSTEM S.A. z siedzibg w Warszawie
(dalej takze: ,Skarzona”) stosowata reklame internetowg wprowadzajgcg w btad.
Zgodnie ze skarga:

Inwestycje w Baltic Pipe

Inwestycje w Baltic Pipe sq oszustwem. To jest wycigganie pieniedzy. Nacigganie ludzi. Nie ma z tych
inwestycji zadnych zwrotdw. Sq straty. Nawet dodzwonic sie do nich nie mozna, zeby cos wyjasnic.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 8, art. 10 ust. 1 lit. a Kodeksu Etyki Reklamy.
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Art. 8
Reklama nie moze naduzywac zaufania odbiorcy, ani tez wykorzystywac jego braku doswiadczenia lub
wiedzy.

Art. 10

1. Ponadto reklamy nie mogq wprowadzac w btgd jej odbiorcow, w szczegdlnosci w odniesieniu do:

a) istotnych cech, w tym wtasciwosci, sktadu, metody, daty produkcji, przydatnosci, ilosci, pochodzenia
(w tym geograficznego) reklamowanego produktu.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 7 grudnia 2023 r.

Skarzona wskazata, ze nie jest autorem zadnej z zatgczonych reklam, ani tez zleceniodawcy. Reklamy
nie sg produktem zamdwionym przez spotke.

Reklamy sg nieprawdziwe i majg znamiona przestepstwa w celu oszustwa finansowego i pozyskania
bezprawnie danych osobowych. W mediach pojawia sie duzo fatszywych i modyfikowanych na biezgco
ogtoszen, ktére gwarantujg rzekome wysokie i pewne zyski poprzez inwestowanie w projekty
prowadzone przez Skarzong. Nieprawdziwe ogtoszenia wykorzystujg bezpodstawnie nazwe i znaki
firmowe spofki.

Rzeczony przekaz nie ma zadnego zwigzku z dziatalnoscig Skarzonej, a wykorzystanie nazwy i znaku
firmowego odbywa sie bezprawnie. Spétka podjeta takze stosowane dziatania przed organami $cigania.

Zespot Orzekajacy wskazuje, co nastepuje.

Skarzony przekaz zostaje odrzucony ze wzgledéw formalnych na podstawie art. 49 lit. a Regulaminu
Rozpatrywania Skarg z uwagi na skierowanie skarg do podmiotu, nie bedacego wtasciwg strong
skarzong w sprawie.

KER skieruje sprawe do Prezydium Rady Reklamy w celu podjecia systemowych dziatan ze strony Rady
Reklamy, majgcych na celu przeciwdziatanie emisji nieuczciwych reklam, majgcych znamiona
przestepstwa.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodhnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwofywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwofania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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