RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/002/24u
z dnia 10 stycznia 2024 roku
Zespotu Orzekajgcego
W sprawie o sygn.:
KER/187/23

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, w
sktadzie:

° Agnieszka Krajnik - cztonkini
° Przemystaw Mitraszewski - cztonek
° Wojciech Piwocki — przewodniczacy

na posiedzeniu w dniu 10 stycznia 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/187/23

ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Wyborowa S.A. z siedzibg w Poznaniu, w sprawie dotyczacej reklamy wodki na

portalu spotecznosciowym Facebook,

postanawia
skarge oddalic.
Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,, KER”) konsument (dalej takze:
,Skarzacy”) wskazat, ze Wyborowa S.A. z siedzibg w Poznaniu (dalej takze: ,Skarzona”) stosowata
reklame alkoholu wysokoprocentowego na portalu spotecznosciowym.

Zgodnie ze skarga:

Nowe smaki, nowe mozliwosci! Poziomka i dzika réza, czy orzezwiajgca limonka z mietg? Ktéry smak
potowarzyszy Ci podczas tworzenia niezapomnianych chwil?
H#Wyborowa #WytgczSpine #WtaczTrybSpotkan

Zgodnie z definicjg zawartg w ustawie o wychowaniu w trzeZzwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi,
reklama napojéw alkoholowych jest ,publiczne rozpowszechnianie znakéw towarowych napojow
alkoholowych lub symboli graficznych z nimi zwigzanych, a takze nazw i symboli graficznych
przedsiebiorcéw produkujgcych napoje alkoholowe, nierdznigcych sie od nazw i symboli graficznych
napojoéw alkoholowych, stuzgce popularyzowaniu znakéw towarowych napojoéw alkoholowych".
Zgtaszana reklama tamie prawo poprzez promocje w sposob precyzyjny (osoby w wieku 18-40 lat obu
ptci w Polsce) alkoholu mocnego.

Materiat marketingowy umieszczony w sieci stanowi reklame napojéw alkoholowych, gdy bedzie
zawierat oznaczenia napojéw alkoholowych oraz jego celem bedzie popularyzowanie znakéw
towarowych napojéw alkoholowych (tj. korzystne wptyniecie na popularnos¢ tych znakéw
towarowych).
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Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajacy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytg starannoscia, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 12 grudnia 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzona wskazata, ze post byt rozpowszechniany zgodnie z zasadami ptatnej kampanii w ramach
Facebook oraz byt skierowany wytgcznie do zalogowanych, petnoletnich (18-44 lat) uzytkownikdw.
Reklama nie byta zatem dostepna publicznie, w szczegdlnosci nie miaty takiego dostepu osoby
niepetnoletnie. Podobne dziatania podejmowane sg od lat przez innych producentéw i
dystrybutoréow napojow alkoholowych w Polsce.

Ponadto, kwestionowany spot byt rozpowszechniany do korica pazdziernika 2023 r.

Skarzony post nie jest reklamg w rozumieniu ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi. Post byt rozpowszechniany wytgcznie w sposéb niepubliczny. Ustawa przewiduje
zakaz reklamy napojéw alkoholowych z wyjatkiem piwa. Publiczne rozpowszechnianie oznacza
kierowanie przekazu do nieograniczonej liczby nieoznaczonych potencjalnych odbiorcéw. Rzeczony
przekaz nie spetnia powyzszych kryteriow. Byt kierowany wytgcznie do uzytkownikéw zalogowanych i
petnoletnich oraz nie byt dostepny w otwartej przestrzeni dla wszystkich.

Materiat nie stanowi wiec reklamy w rozumieniu Ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi. W konsekwencji, do materiatu nie majg zastosowania ograniczenia i
zakazy przewidziane w Ustawie (nie jest objety m.in. zakazem reklamy). Podobne dziatania sg
powszechnie stosowane w praktyce rynkowej branzy alkoholowej i nie sg kwestionowane przez
organy witadzy publicznej.

Spétka dochowata starannosci, aby ograniczy¢ krag adresatow materiatu wyfacznie do oséb
petnoletnich, zalogowanych na portalu Facebook. Materiat nie narusza dobrych obyczajow. Jest
wyraznie oznaczony jako komercyjny i nie sposéb doszukaé sie w nim jakichkolwiek tresci
naruszajgcych obiektywne reguty moralnosci.

Przedmiotowy materiat ogranicza sie do informowania o nowych wariantach smakowych produktu,
okreslonej grupy petnoletnich uzytkownikéw. Materiat nie zacheca do nadmiernej konsumpgji
alkoholu. Nie zawiera réwniez innych elementéw, ktdre mozna bytoby uznaé za zachecajgce do
zachowan nieodpowiedzialnych, niebezpiecznych albo sprzecznych z prawem. Nie promuje
spozywania alkoholu w samotnosci czy nieodpowiednim miejscu. Nie zacheca do wyboru konsumpcji
zamiast innych aktywnosci.

Majac to na uwadze, Skarzona wniosta o oddalenie skargi z uwagi na brak naruszenia norm Kodeksu
Etyki Reklamy.

Obecny na posiedzeniu w dniu 10 stycznia 2024 r. przedstawiciel Skarzonej popart dotychczas
przestawione stanowisko.
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Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuje.

Zatgczony przez Skarzgcego materiat dowodowy (printscreen z fanpage Skarzonej na portalu
Facebook z dnia 4 wrzesnia 2023 r.), przestawia zdjecia wédki Wyborowa oraz nastepujace hasto:
Nowe smaki, nowe mozliwosci! Poziomka i dzika réza, czy orzezwiajgca limonka z mietg? Ktéry smak
potowarzyszy Ci podczas tworzenia niezapomnianych chwil?

Zespot Orzekajacy zwaiyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajgcego skarzony przekaz nie narusza zasad etyki wyrazonych w Kodeksie
Etyki Reklamy.

W pierwszej kolejnosci KER podkresla, ze poza zakresem jego kognicji pozostaje kwalifikacja
skarzonych przekazéw jako reklamy lub promocji w rozumieniu ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982
roku o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi. Oceniane przekazy stanowia
promocje (reklame) w rozumieniu Kodeksu Etyki Reklamy i jako takie poddajg sie ocenie KER z
punktu widzenia obowigzujgcych norm etycznych.

Dokonujgc oceny merytorycznej skarzonego przekazu, Zespét Orzekajacy, odnoszac sie do zarzutow
podniesionych przez Skarzgcego, wskazuje co nastepuje.

Stosowany przez Spotke przekaz nie jest skierowany do ogdétu konsumentéw. Skarzona, poprzez
zastosowanie odpowiednich zabezpieczen, zadbata o to, by trafit on do odpowiedniej grupy
wiekowej, tj. osdb zalogowanych w portalu Facebook, ktére zadeklarowaty ukoriczenie 18 lat. Tym
samym przekaz nie powinien trafi¢ do przypadkowego odbiorcy, w wieku przed osiggnieciem
petnoletnosci.

Nadto, przekaz promuje nowe smaki wodki marki Skarzonej, nie prezentujgc — poza zdjeciem butelki
wodki i cytowanego wyzej hasta — zadnych elementéw kreatywnych (fabularnych), zachecajacych do
nadmiernego spozywania alkoholu.

W zwigzku z powyzszym Zespot Orzekajgcy nie znajduje w przekazie przestanek przemawiajacych za
jego niezgodnoscig z Kodeksem Etyki Reklamy.

Zespot Orzekajgcy zaznacza, ze wszystkie dziatania podejmowane przez przedsiebiorcéw w obszarze
promowania mocnych alkoholi winny by¢ czynione szczegdlnie powsciggliwie i oceniane sg ad casum.

Majac na wzgledzie powyzsze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu
Rozpatrywania Skarg, postanowit skarge oddalic.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodhnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogq
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespofowi Orzekajgcemu w dacie podjecia
Uchwaty, od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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