RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/012/24u
z dnia 17 stycznia 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/202/23

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajacej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, w

sktadzie:

. Beata Dziwulska — cztonkini

. Teresa Wierzbowska — cztonkini

° Stawomir Skowerski - przewodniczacy

na posiedzeniu w dniu 17 stycznia 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/202/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego w Polsce — Browary Polskie z
siedzibg w Warszawie w sprawie dotyczacej reklamy na portalu internetowym Medonet,

postanawia

skarge odrzucic.

Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzacy”) wskazat, ze Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego w Polsce — Browary Polskie z
siedzibg w Warszawie (dalej takze: ,Skarzona”) stosowata reklame na portalu internetowym przy
artykule o wptywie alkoholu na zdrowie.

Zgodnie ze skarga:

Browary Polskie rekomendujq poZyczki na tle alkoholu.

Browary Polskie sq partnerem reklamy alkoholu na tle artykutu w Medonet o problemie alkoholowym.
A to wszystko reklamuje poZyczki Wonga. Czyli wniosek z tej reklamy jest taki — jest z nadmiernym
spozyciem alkoholu a Polsce — o tym mdwi artykut — ale nie martw sie, jesli brak Ci kasy na pisie.
Browary Polskie sq partnerem poZyczek Wonga — moZesz poZyczyc i napic sie. To jest straszne! Narusza
wszelkie mozliwe normy. | to reklamuje cztonek Rady Reklamy, ktéra ma Komisje Etyki Reklamy i Kodeks
Etyki Reklamy.

Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 2 ust. 2 Zatgcznika 1 Kodeksu Etyki Reklamy.
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Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytq starannosciq, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Art. 2 ust. 1i 2 Zatqcznika 1

2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy oraz
przepisach niniejszego Zatqcznika.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie.

Skarzona wskazata, ze rozpatrzenie przedmiotowej skargi nie lezy w kompetencjach Komisji Etyki
Reklamy i jest niezgodne z Regulaminem Rozpatrywania Skarg gdyz wskazany przez Skarzgcego
materiat nie jest reklamga i nie jest oznaczony jako reklama przez wydawce. Zwigzek Pracodawcow
Przemystu Piwowarskiego w Polsce — Browary Polskie nie jest reklamodawcy lecz organizacjg
pracodawcow, ktdrej cele statutowe nie przewidujg prowadzenia dziatalnosci reklamowej.
Nieporozumieniem jest takze wskazywanie produktu czy tez marki pod nazwg ,, Browary Polskie” gdyz
takowe nie istnieja.

Materiat, ktéry zostat dotgczony do skargi jednoznacznie wskazuje, ze skarga dotyczy materiatu
redakcyjnego przygotowanego w 2022 roku przez redakcje Medonet, w ktorym jako partner publikacji
wskazany jest Zwigzek. Podanie nazwy Zwigzku nie jest jego reklamga lecz wynika z przepisdow prawa
prasowego. Zwigzek Browary Polskie nie posiada praw autorskich do tego materiatu i jego
wykorzystanie w przestrzeni medialnej pozostaje poza naszg jakakolwiek kontrolg co oznacza tez, ze
nie zleca jego publikacji ani nie wskazuje miejsca ani kontekstu gdzie miatby zosta¢ umieszczony.

Na marginesie warto zwréci¢ uwage, ze sam materiat redakcyjny w postaci ok. 5-minutowego filmu
jest standardowg formg stosowang w ramach cyklu publikacji ,,Sprawdzam”, gdzie redaktor naczelna
Medonet omawia poszczegdlne grupy produktow spozywczych. Jest to rzetelny materiat pokazujacy
fakty na temat danej kategorii produktow i nie reklamuje on zadnej marki ani nie posiada zadnych cech
charakterystycznych pozwalajacych uznaé go za reklame. Co wiecej, ten konkretny materiat dotyczy
piw 0,0% zatem przypisywanie mu intencji ,reklamy alkoholu” jest absolutnym nieporozumieniem
gdyz wydZzwiek materiatu jest doktadnie odwrotny — dostarcza on wiedze na temat produktu bedacego
alternatywa dla produktéw z alkoholem i tym samym moze przyczyni¢ sie do wiekszego
zainteresowania nie spozywaniem alkoholu.

W zatgczonych do skargi materiatach jedyng formg reklamy jest reklama firmy Wonga. Zwigzek
Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego w Polsce — Browary Polskie nie ma nic wspdlnego z tg reklama
ani z tym reklamodawca. Jesli Skarzacy wskazywatby na naruszenie zasad etycznych przez firme
Wonga, adresatem tej skargi powinien by¢ ten podmiot a nie ZPPP Browary Polskie. Stwierdzenie w
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tresci skargi: ,,Browary Polskie sg partnerem pozyczek Wonga” jest nieprawdziwe i bezpodstawne.
Reklamowanie pozyczek przez podmiot nieposiadajgcy odpowiednich zgdd organéw nadzoru
finansowego bytoby powaznym naruszeniem prawa.

Zespot Orzekajacy zwazyl, co nastepuje.

Z wyjasnien przekazanych przez Skarzong wynika, ze nie jest prawdg, jakoby Zwigzek Pracodawcéw
Przemystu Piwowarskiego w Polsce — Browary Polskie byt podmiotem rekomendujgcym pozyczki na tle
artykutu o alkoholu. Browary Polskie nie majg zwigzku z tg reklama ani z tym reklamodawca.

Skarzona jest jedynie partnerem publikacji, jakim jest materiat redakcyjny dotyczacy piwa
bezalkoholowego przygotowanego przez redakcje Medonet.

Majac na wzgledzie powyzsze, Zespot Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. a Regulaminu Rozpatrywania
Skarg, postanowit skarge odrzucic.

Zdania odrebne

Brak.

Zgodnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwofania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktdrej Strona wnosi odwotanie.
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