RADA REKLAMY

Uchwata Nr Z0/019/24u
z dnia 17 stycznia 2024 roku
Zespotu Orzekajacego
W sprawie o sygn.:
KER/202/23

Zespot Orzekajgcy Komisji Etyki Reklamy, dziatajgcej przy Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy,

w sktadzie:

° Beata Dziwulska — cztonkini

. Teresa Wierzbowska — cztonkini

° Stawomir Skowerski - przewodniczacy

na posiedzeniu w dniu 17 stycznia 2024 roku, po rozpatrzeniu skargi o sygnaturze akt KER/202/23
ztozonej na podstawie pkt. 12 Regulaminu Rozpatrywania Skarg przez konsumenta (dane w aktach
sprawy) przeciwko Wonga.pl sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie w sprawie dotyczgcej reklamy pozyczek
na portalu internetowym Medonet,

postanawia

skarge oddalic.

Uzasadnienie

W skardze skierowanej do Komisji Etyki Reklamy (dalej takze: ,KER”) konsument (dalej takze:
»,Skarzgcy”) wskazat, ze Wonga.pl sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej takze: ,Skarzona”) stosowata
reklame na portalu internetowym przy artykule o wptywie alkoholu na zdrowie, obok przekazu
redakcyjnego Medonet, ktérego partnerem jest Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego -
Browary Polskie.

Zgodnie ze skarga:

Browary Polskie rekomendujg poZzyczki na tle alkoholu.

Browary Polskie sq partnerem reklamy alkoholu na tle artykutu w Medonet o problemie alkoholowym.
A to wszystko reklamuje pozyczki Wonga. Czyli wniosek z tej reklamy jest taki — jest z nadmiernym
spozyciem alkoholu a Polsce — o tym mdwi artykut — ale nie martw sie, jesli brak Ci kasy na picie.
Browary Polskie sq partnerem poZyczek Wonga — moZesz poZyczyc i napic sie. To jest straszne! Narusza
wszelkie mozliwe normy. | to reklamuje cztonek Rady Reklamy, ktéra ma Komisje Etyki Reklamy i Kodeks
Etyki Reklamy.
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Przekaz zostat zakwalifikowany jako potencjalnie naruszajgcy zasady etyki reklamy w zakresie
wskazanym w art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy, art. 2 ust. 2 Zatgcznika 1 Kodeksu Etyki Reklamy.

Art. 2

1. Dziatania objete postanowieniami Kodeksu bedg wykonywane z nalezytq starannoscig, zgodnie z
dobrymi obyczajami, prowadzone w poczuciu odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z zasadami
uczciwej konkurencji.

Art. 2 ust. 1i 2 Zatgcznika 1

2. Reklama piwa powinna by¢ zgodna z zasadami zawartymi w przepisach Kodeksu Etyki Reklamy oraz
przepisach niniejszego Zatgcznika.

Skarzona, w odpowiedzi na zawiadomienie Zwigzku Stowarzysze Rada Reklamy, przedstawita
stanowisko w sprawie w korespondencji z dnia 28 grudnia 2023 r. i wyrazita wole uczestnictwa w
postepowaniu przed KER.

Skarzona wskazata, ze kampania, zostata zakupiona za posrednictwem agencji digitalowej. Forma
reklamy sg dwie belki graficzne, ktére wyswietlajg sie w gornej i dolnej czesci tresci wideo
publikowanych na portalu Medonet. Tresci, przy ktérych wyswietlajg sie reklamy Skarzonej sg
zamienne i niezaplanowane ani przez reklamodawce, jak i agencje, z ktérej ustug korzysta Skarzona. Sg
one dobierane losowo przez portal.

Wyswietlenie przekazu w przedstawionych warunkach nie byto celowym zatozeniem Skarzonej, a
reklama przy tematyce zwigzanej z alkoholem jest wytgcznie przypadkiem. Browary Polskie nie sg
partnerem pozyczek Wonga i ich pojawienie sie réwniez jest przypadkowe.

Na posiedzeniu w dniu 17 stycznia 2023 r. przedstawiciel Skarzonej podtrzymat dotychczas
przedstawione stanowisko.

Zespot Orzekajacy ustalit, co nastepuije.

Z materiatu dowodowego zataczonego przez Skarzgcego (printscreeny) wynika, ze pasek reklamy
pozyczek Wonga znajdowat sie w gérnej i dolnej czesci okna z nagraniem redakcyjnym portalu
Medonet, ktérego partnerem jest Zwigzku Pracodawcédw Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie.
W materiale wideo znajdowata sie nastepujaca informacja: Patronem materiatu jest Zwigzek
Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie oraz oznaczenie: Sprawdzam! Piwo
bezalkoholowe.

Przekaz zamieszczono na portalu medonet.pl przy artykule o szkodliwosci alkoholu pt. ,,W Polsce
alkohol leje sie szerokim strumieniem przez caty rok”.
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Zespot Orzekajacy zwaiyt, co nastepuje.

W ocenie Zespotu Orzekajacego skarzony przekaz nie narusza zasad etyki wyrazonych w Kodeksie Etyki
Reklamy.

W pierwszej kolejnosci KER zwraca uwage, ze Skarzona nie jest podmiotem bedgcym producentem czy
dystrybutorem piwa, zatem niezasadny jest zarzut odnoszacy sie do reklamy piwa (art. 2 ust. 1i 2
Kodeksu Etyki Reklamy). Skarzona jest podmiotem $wiadczgcym pozyczki konsumenckie, a reklama
dotyczy pozyczki tzw. ,,Darmdwka”. Jakkolwiek rzeczywiscie rzeczona reklama widnieje w momencie,
gdy emitowany jest przekaz Medonet, ktérego partnerem jest Zwigzek Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego - Browary Polskie, tak sam przekaz Skarzonej nie odnosi sie do piwa. W ocenie KER
doszto do pewnego zbiegu okolicznosci, w ktérym ww. przekaz Medonet pojawit sie w tle reklamy
Skarzonej.

Nadto, okoliczno$¢ pojawienia sie skarzonej reklamy obok artykutu na medonet.pl o problemie
alkoholowym w Polsce nie byta zalezna od Skarzonej. Przede wszystkim jednak reklama stanowi
wyltgcznie zachete do skorzystania z ustugi pozyczek ,,Darméwek”, co nie pozostaje w zwigzku z trescig
artykutu na stronie.

Nalezy stwierdzi¢, ze okolicznos$¢ pojawienia sie skarzonej reklamy obok przekazu wideo Medonet,
ktdrego partnerem jest Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie oraz
artykutu na medonet.pl nt. problemu alkoholowego byty od siebie niezalezne, na co Skarzona nie miata
wplywu.

Tym samym whniosek Skarzonego:

Czyli wniosek z tej reklamy jest taki — jest z nadmiernym spoZyciem alkoholu a Polsce — o tym mdwi
artykut — ale nie martw sie, jesli brak Ci kasy na picie. Browary Polskie sq partnerem pozyczek Wonga
— mozesz pozyczyc i napic sie.

nie odpowiada rzeczywistosci.

Majgc powyzsze na uwadze, skarzona reklama nie jest sprzeczna z art. 2 ust. 1 Kodeksu Etyki Reklamy.
Przekaz wykonany jest z nalezyta starannoscig, zgodnie z dobrymi obyczajami, w poczuciu
odpowiedzialnosci spotecznej i w zgodzie z zasadami uczciwej konkurencji.

Majgc na wzgledzie powyisze, Zespdt Orzekajacy, na podstawie art. 49 lit. b Regulaminu

Rozpatrywania Skarg, postanowit skarge oddalic.

Zdania odrebne

Brak.
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Zgodnie z pkt. 59 Regulaminu Rozpatrywania Skarg, Strony mogq odwotywac sie od Uchwaty Zespotu
Orzekajgcego w terminie dziesieciu dni roboczych od doreczenia Uchwaty. Podstawe odwotania mogg
stanowic¢ wytgcznie nowe fakty i dowody, nieznane Zespotowi Orzekajgcemu w dacie podjecia Uchwaty,
od ktérej Strona wnosi odwotanie.
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